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The objectives of this study were as follows; to ascertain the present situation   

and trends of production and marketing of traditional alcoholic beverages, to study the   

factors affecting consumer demand along with marketing mix, and to give a guide to     

the development of marketing strategies of a conventional product that is fermented      

into alcohol.  The data for the analysis came from primary and secondary sources. The  

target group for the research was people who had a tendency towards alcoholic             

consumption, and whom lived within the research areas. The sample number of people 

for the  research was two hundred and fifty and a questionnaire regarding the research  

topic was given to these people. Descriptive statistics were also a major tool used in 

the analysis. The results of the study show that there has been growth in the number of       

alcoholic beverages being imported by foreign countries from Thailand, however the   

domestic market has not been expanding due to the prevalent economic conditions      

which have seen a slowing down of economic growth in Thailand in recent times. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญของปญหา 

การผลิตสุราแชเปนภูมิปญญาทองถ่ินของคนไทยมาชานาน  โดยสุราแชเปนเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่ทํางาย  ดื่มงาย  ขายคลอง  ราคาถูก  ไมตองซื้อน้ําแข็ง  และโซดามาผสม  อีกทั้งมี
รสชาติที่ตรงตามความตองการของคนในทองถ่ินตาง ๆ ทั่วประเทศ  สุราแชจึงกลายเปนทางเลือก
ของประชาชนที่มีอาชีพเกษตรกรรมในสังคมชนบทที่นิยมดื่มเพื่อการสงัสรรค  หรือดื่มในงานรืน่
เริง  งานเทศกาลตาง ๆ งานบวช  แตงงาน  ขึ้นบานใหมและใชในพิธีการตามความเชื่อของคนแตละ
ยุค  แตละสมัย 
 ในอดีตแมวาสุราจะเปนเครื่องดื่มที่ไดรับความนยิมในชนบท  โดยเฉพาะทางบริเวณภาค 
เหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  แตการผลิตและซื้อขายยังคงเปนสิ่งผิดกฎหมายตามพระราช 
บัญญัติสุรา  พ.ศ. 2493  ดังนั้นจึงผลิตและดื่มกันแบบไมเปดเผย   และเปนที่รูกันในหมูผูนิยมเทานัน้
วาจะซื้อกันไดที่ไหน อยางไร เนื่องจากภาครฐัมีการควบคุมและคอยปราบปรามตลอด จนจับกุมกนั
อยางเขมงวด  ทําใหการลักลอบผลิตและดื่มสุราพื้นบานของไทยลดนอยลง  เยาวชนรุนใหมผูมี
การศึกษาและผูอยูในชุมชนเมืองมักไมรูจัก  ไมเคยดื่มสุราแชพื้นบาน  ทําใหภูมิปญญาชาวบานใน
การผลิตสุราพื้นเมืองของไทยถูกปดกัน้  และเกือบสูญหายไปจากประเทศ   แตหลังจากการเรียกรอง
ของภาคเอกชนที่ตองการเลกิลมระบบผูกขาดการผลิตสุราในรูปสัมปทานของภาครฐั และการเรยีก 
รองของประชาชนที่ตองการสิทธิเสรีภาพขั้นพื้นฐานในการประกอบอาชีพ ที่นับวันจะยิ่งทวีความ
รุนแรงมากขึ้น  การเรียกรองดังกลาวไดกลายเปนแรงผลักดันที่ทําใหภาครัฐจําเปนตองปรับ เปลี่ยน
นโยบายจากการผูกขาดระบบการผลิตและจําหนายสุราในประเทศ  มาเปนนโยบายการเปดเสรีแทน  
โดยไดเร่ิมทยอยเปดเสรีการขออนุญาตผลิต  และจําหนายสุราแชตั้งแตวันที่  1  มกราคม  พ.ศ.  2543  
เปนตนมา  (นฤมล  คงทน, 2546) 

สุราแชมีแนวโนมเติบโตอีกมาก  โดยที่มปีจจัยสนับสนนุหลายประการ  อาทิ  การสงเสริม
และสนับสนนุจริงจังของภาครัฐและเอกชน  ปจจยัความหลากหลายของผลิตภัณฑที่ทําสุราแชพื้น 
เมือง   ราคาจําหนายคอนขางต่ําเมื่อเทียบเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอืน่ๆ แมสุราแชพื้นเมืองจะยัง
อยูในระยะเริ่มตนธุรกิจเทานัน้  ซ่ึงยังตองวิจัยและปรับปรุงผลผลิต เพื่อใหสอดคลองกับตลาด ทั้ง
รสชาติ บรรจุภัณฑ  และการตลาดระยะยาวจะทําใหเปนที่เชื่อถือของผูบริโภค  และขยายตลาดได
อีกมาก  ประเด็นสําคัญคือในอนาคตหากผูประกอบการพัฒนาสุราแชพื้นเมือง  ทั้งบรรจุภัณฑให
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ทันสมัย  และคุณภาพเก็บไดนานขึ้น  เชนเดียวกับสุราแชประเทศอื่นๆ อาทิ  สาเกญี่ปุน  ที่เก็บไวได
นาน จะสงเสริมใหสุราแชพื้นเมืองของไทย  ทั้งไวนและสาโท  เปนสินคาทองถ่ินจําหนายให
นักทองเที่ยว  ทั้งชาวไทยและตางประเทศซื้อเปนของที่ระลึกกลับประเทศได  เชน  สาเกญี่ปุน  และ
ไวนฝร่ังเศส  (ผูจัดการออนไลน, ออนไลน, 2545) 

ตลาดสุราและไวนพืน้เมืองกาํลังมีปญหาทางดานความเชือ่มั่นของผูบริโภค ทางดานคุณ 
ภาพมาตรฐานของสินคา ซ่ึงบางครั้งผูบริโภคซื้อสุราและไวนพื้นเมืองไปแลวไมสามารถบริโภคได
เพราะสินคาเสือ่มคุณภาพ หรือบางกรณีบรรจุภณัฑก็แตกหักเสยีหายในขั้นตอนกอนที่จะบรโิภค 
ทั้งนี้เปนผลมาจากปจจยัหลาย ๆ ประการ อาทิเชน การขาดแคลนเงนิทุนที่จะพัฒนาสินคาทําให
ผูประกอบการบางรายยังคงผลิตสุราและไวนพื้นเมือง  ตามประสบการณที่ถายทอดมาจากบรรพ 
บรุุษทําใหคณุภาพสินคาไมสม่ําเสมอ เหมือนเชนการผลิตที่ผานการพัฒนาและวจิัยอยางถูกหลัก
วิชาการ ในขณะเดียวกนัผลจากการแขงขันที่รุนแรงในตลาดทําใหผูประกอบการมีการแขงขันลด
ราคาในการ   จําหนายลงมาซึ่งทําใหจําเปนตองไปลดตนทุนดานอืน่ๆ จึงทําใหคณุภาพของสินคาลด  
ต่ําลง และจากปญหาดังกลาวสงผลกระทบตอตลาดสุราและไวนพืน้เมือง ทั้งระบบซึ่งปจจุบนัมี
ผูประกอบการที่ไดรับอนุญาตจากภาครัฐถึง 1,631 ราย  ที่กระจายอยูตามชุมชนทองถ่ินทั่วประเทศ 
ดังนั้นหากผูประกอบการยังคงตองการใหสุราและไวนพืน้เมืองของไทยมีบทบาทในตลาดเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล  ที่มีมูลคาสูงถึงปละกวา  1  แสนลานบาทไดอยางมัน่คงจําเปนตองมีการพัฒนาสินคา
ใหมีคุณภาพมาตรฐานเพื่อสรางความมั่นใจใหกับผูซ้ือ ในขณะเดยีวกันผูผลิตเองก็ตองรวมมือกัน
สอดสองพฤติกรรมผูผลิตสุราและไวนพืน้บานที่ไมคํานึงถึงคุณภาพมาตรฐานการผลิตรวมทั้งสินคา 
ที่มีการปลอมแปลงเพื่อไมใหตลาดรวมทั้งระบบตองถูกทําลายไปโดยผูประกอบการสวนนอยที่ผลิต
สินคาไมไดคณุภาพ  (หองสมุดธนาคารไทยพาณิชย, ออนไลน, 2546) 
  สําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอลของไทยนั้นการจะทําใหตลาดตางประเทศรูจักแพรหลาย ส่ิง
แรกสุด คือการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสนิคาใหเปนที่ยอมรับทั้งทางดานรสชาติและรูปแบบบรรจุ
ภัณฑรวมทั้งฉลากใหมีความหลากหลาย ดังเชนผูสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลช้ันนําของโลกอาทิ 
ฝร่ังเศสซึ่งมีการผลิตไวนโดยใชพนัธองุนที่หลากหลาย โดยผูประกอบการของไทยอาจรวมมือกบั
ตางชาติใหเขามาตั้งฐานการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพื่อสงออกไปตางประเทศ ซ่ึงจะชวยใหเกดิ
การถายทอด เทคโนโลยีการผลิตใหกับผูประกอบการไทยไดรวดเร็วกวาที่ไทยจะเรียนรูและพัฒนา
เพียงลําพัง สําหรับในสวนทางดานการตลาดนั้นผูประกอบการควรเรงสรางพันธมิตรและเครือขาย
การตลาดใหมๆ  กับผูประกอบการในประเทศนั้นๆ ซ่ึงจะชวยใหการขยายตลาดประสบความสําเร็จ
รวดเร็วยิ่งขึ้น และที่ขาดไมไดนั่นคือการโฆษณาประชาสัมพันธสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
ไทยในตางประเทศนัน้ควรเปนไปอยางตอเนื่อง อาทิการนําสินคาไปแสดงตามงานที่ภาครัฐจัดใน
ตางประเทศ ซ่ึงจะชวยใหตางประเทศรูจกัเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากประเทศไทยเพิม่มากขึ้น                      
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(ศูนยวิจยักสิกรไทย, ออนไลน, 2548) 
ซ่ึงจากการวเิคราะหภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมกับตลาดสุราแชในปจจบุันนั้น  ทําใหพบ 

วาผูบริโภคเกดิความสับสนขาดความเชื่อมั่นตอตัวสินคาสุราแชของผูประกอบการ โดยเฉพาะ
กระบวนการผลิต  ทั้งนี้เพราะขาดความรูในเรื่องการควบคุมคุณภาพใหไดมาตรฐาน  และเนื่องจาก
ในปจจุบนัเกดิกระแสนยิมเรือ่งภูมิปญญาไทยของภาครัฐบาล  ซ่ึงถาขาดการสนับสนุนจากภาค 
รัฐบาลอยางตอเนื่อง  การตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสรุาแชก็จะคอย ๆ ลดลงไป   
เพราะภาพลักษณของสุราแชที่อยูในใจของผูบริโภคนั้นไมทันสมัยและไมสอดคลองกับคานิยมสมัย 
ใหม  จึงเปนที่มาของการศึกษา เร่ืองปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้สุราแชของผูบริโภคในเขต
เทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร  เพื่อใหไดผลสรุปซึ่งเปน
แนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของสุราแชตอไป 
 
1.2  วัตถุประสงคของการวิจัย 
         1. เพื่อศึกษาถึงสถานการณการผลิตและการตลาดของสุราแชในปจจุบัน    และแนวโนมใน
อนาคตเมื่อมีการเปดการคาเสรี 
         2.  เพื่อศึกษาถึงปจจยัสวนบุคคล   และปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอการ 
ตัด สินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ    นครราชสีมา  บุรีรัมย  และ
จังหวดัสุรินทร   
         3.   เพื่อใหไดขอสรุปที่เปนขอเสนอแนะแนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของอุต
สาห กรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสรุาแช 
 
1.3  สมมุติฐานของการวิจัย 
         1. ปจจยัสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  ระดบัการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคสุราแชของผูบริโภคในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่คาดวาจะ
บริโภคในอนาคต ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัด
สุรินทร    
         2.  ปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ ระดับการศกึษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน  มีอิทธิพล 
ตอความคิดเหน็ของสวนประสมทางการตลาดของผูบริโภคในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่คาดวาจะ
บริโภคในอนาคต ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัด
สุรินทร    
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1.4  ขอบเขตของการวิจัย   
              ในการศึกษาปจจยัทีม่ีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในปจจุบัน และ
กลุมผูบริโภคที่คาดวาจะบรโิภคในอนาคตนั้น  ทําการศึกษาถึงปจจยัสวนบุคคล   และปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด  ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่
คาดวาจะบริโภคในอนาคตในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัด
สุรินทร  โดยประเภทของสรุาแชที่ทําการศึกษาคือ สาโท  และไวน   
 

1.5  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ   
         1. ไดภาพรวมของสถานการณการผลิตและการตลาดของสุราแชในปจจุบัน   และแนวโนมใน
อนาคตเมื่อมีการเปดการคาเสรี 
         2.  ไดทราบถึงปจจัยสวนบุคคล     และปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอการ
ตัด สินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ   นครราชสีมา  บุรีรัมย   และ       
จังหวดัสุรินทร 
         3. ไดขอสรุปที่เปนขอเสนอแนะ        และแนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช 
 
1.6  คําอธบิายศัพท 

ปจจัย  (Factors) : ส่ิงที่ทําใหเกิดผลหรือมีอิทธิพลตอส่ิงตางๆ  รวมหมายถึง  ส่ิงกระตุน
ทางการตลาดประกอบดวยปจจัย  4  ประการ  คือ  ผลิตภัณฑ  (Product)  ราคา  (Price)  ชอง
ทางการจัดจําหนาย  (Place)  และการสงเสริมการตลาด  (Promotion)  หรือ  4 Ps  ส่ิงกระตุนอื่นๆ  
จะรวมหมายถงึเหตุการณหรือส่ิงกดดันในสภาพแวดลอมของผูซ้ือ  เชน เศรษฐกจิ  เทคโนโลยี  
การเมือง  และวัฒนธรรม  ปจจัยเหลานิ้จะเขาสูกระบวนการตดัสินใจซื้อของผูซ้ือ  เพือ่จะ
เปลี่ยนเปนการตอบสนองของผูซ้ือโดยเหน็ไดจาก  การเลือกผลิตภัณฑ  ตราผลิตภัณฑ  ผูจัด
จําหนาย  เวลาในการซื้อ  และจํานวนการซื้อ  (วารุณี  ตนัติวงศวาณิช  และคณะ, ผูแปล, 2545) 

การตัดสินใจซื้อ  (Purchasing  Decision) : หลังจากที่ทราบถึงปจจัยที่กระทบตอผูซ้ือ  
ทําใหทราบวาผูบริโภคทําการตัดสินใจซื้ออยางไร  และพบวากระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค  
(Buyer  Decision  Process)  ประกอบดวย  5  ขั้นตอนคือ  การตระหนกัถึงความตองการ  การ
เสาะหาขอมูล  การประเมินทางเลือก  การตัดสินใจซื้อ  และพฤติกรรมหลังการตัดสินใจซื้อ  จะเห็น
ไดชัดวากระบวนการซื้อเร่ิมตนคอนขางยาวนานกวาการซื้อจริงจะเกดิขึ้น และตอเนือ่งไปจนถึงหลัง
การซื้อ  งานของนักการตลาดคือทําความเขาใจถึงพฤติกรรมของการซื้อในแตละขั้นและอิทธิพลที่
เกิดขึ้น  การตระหนกัถึงความตองการ  เกิดขึ้นเมื่อผูบริโภคตระหนกัถึงปญหาหรอืความตองการที่
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ผลิตภัณฑหรือบริการที่จะสรางความพึงพอใจได  เมื่อมกีารตระหนกัถึงความตองการ  ผูบริโภคจะ
ถูกกระตุนใหทําการคนหาขอมูลและทําใหเขาสูขั้นตอนการเสาะหาขอมูล  เมื่อผูบริโภคมีขอมูลอยู
ผูบริโภคจะทําการประเมินทางเลือก  โดยใชขอมูลที่มีประเมินตราที่อยูในกลุมตราผลิตภัณฑที่เลือก  
จากขั้นตอนนีผู้บริโภคจะทําการตัดสินใจซือ้  และทําการซื้อผลิตภัณฑจริง  ในขั้นพฤติกรรมหลัง
การซื้อ  ซึ้งเปนขั้นตอนสดุทายของกระบวนการตดัสินใจซื้อ  ผูบริโภคจะมีปฏิกิริยาตอผลิตภณัฑ
ตามความรูสึกพึงพอใจหรือไมพึงพอใจ  (วารุณี  ตันติวงศวาณิช  และคณะ, ผูแปล, 2545) 

สุราแช  (Tradition  Alcoholic  Beverages) : สุราที่ไมไดกล่ัน และใหรวมถึงสุราแชที่
ไดผสมสุรากล่ัน แตยังมีแรงแอลกอฮอลไมถึง 15 ดีกรี  เชน  สุราแชพืน้เมือง  (ไดแก กะแช น้ําตาล
เมา น้ําขาวหรือสาโท อุ)  สุราผลไมหรือไวนผลไม และผลิตภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตรที่มีแรง
แอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกร ี (สํานักงานมาตรฐานผลิตภณัฑอุตสาหกรรม, 2545) 

เขตเทศบาลเมือง  (Muang  Municipality) : พื้นที่ที่ตั้งอยูตําบลในเมือง  อําเภอเมืองของ
แตละจังหวดั 
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บทที่ 2 

ปริทัศนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
2.1  เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 ไพจิตต  ศรียกุตรัตน (2544)  ไดศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางตลาดและลักษณะความตองการ
ของผูบริโภครวมทั้งปจจยัทีม่ีผลตออุปสงคของเครื่องดื่มแอลกอฮอล  สําหรับใหผูผลิตใชเปนแนว 
ทางในการวางแผนการผลิต   ซ่ืงพบวาอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมวาจะเปนเบียร    สุรา 
หรือไวน ตางเปนธุรกิจประเภทที่ตองการลูกคาในกลุมที่ใกลเคียงกัน จึงมีการแขงขันกันสูงมาก 
ประกอบกับปจจุบันผูบริโภคไดหันมาดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลต่ํา โดยในการศึกษาครั้งนีใ้ช
ขอมูลทุติยภูมแิบบอนุกรมเวลา เปนระยะเวลา 11 ป ตั้งแตป  พ.ศ. 2532-2542 โดยรวบรวมจาก
หนวยงานทั้งภาครัฐบาลและเอกชน มาวิเคราะหถึงสภาพโดยทั่วไปของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดย
อาศัยรูปแบบการวิเคราะหแบบ Seemingly Unrelated Equation Model เพื่อหาคําตอบให
เปนไปตามวัตถุประสงคดังกลาวจากการศึกษาโครงสรางตลาดจากผูกขาดสูการแขงขันเสรี ยอม
สงผลใหมีผูประกอบการเพิม่มากขึ้น ผลผลิตเพิ่มขึ้น การโฆษณาสนิคาเพิ่มขึ้น ราคาสินคาถูกลง 
และสงผลใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตละชนิดเพิ่มขึ้น รวมทั้งการนําไปสูการลดการ
นําเขาสินคาและเพิ่มการสงออกสินคาดวย ผลจากการวิเคราะหเพื่อใหไดคําตอบของปจจัยที่มีผลตอ
ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตละชนดิ พบวา ปจจัยทีม่ีผลตอปริมาณการบริโภคเบียร
คือ ราคาเบียร มีคาความยืดหยุนเทากับ -0.8801  (ความยืดหยุน  หมายถึง  อัตราการเปลี่ยนแปลง
ของปริมาณซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งตออัตราการเปลี่ยนแปลงของราคาของตัวมันเอง  หรือตอ
อัตราการเปลี่ยน แปลงของรายไดของผูบริโภค  หรือตออัตราการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาที่
เกี่ยวของ) สําหรับราคาไวนมีคาความยดืหยุนเทากับ 0.6955  คาใชจายโฆษณาเบียรมีคาความ
ยืดหยุนเทากับ 0.1576  และรายไดประชาชาติเฉล่ียตอคนมีคาความยดืหยุนเทากับ 0.9776 ปจจัยทีม่ี
ผลตอปริมาณการบริโภคสุรา  คือ  ราคาสุรา  โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ -0.4894 สําหรับราคา
ไวนมีคาความยืด หยุนเทากบั  0.5127  คาใชจายโฆษณาสุรามีคาความยืดหยุนเทากับ  0.0341  และ
รายไดประชาชาติเฉล่ียตอคนมีคาความยดืหยุนเทากับ 0.4958 โดยสุราและเบียรไมไดเปนสินคาที่
ทดแทนกัน สําหรับไวนซ่ึงเปนสินคาตัวใหมในตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล การโฆษณายอมเปนสิ่ง
ที่จําเปนอยางมาก  ประกอบกับถามีไวนราคาถูกเพิ่มขึ้น  ผูบริโภคยอมมีโอกาสเลือกบริโภคได
เพิ่มขึ้นดวย   
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พรรณนภา  ชางเพ็ชร (2544)  ไดศกึษาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของภาษีสรรพสามิตที่มีตอ
สุราผลไมนําเขา  โดยเปนการวิเคราะหรวมกันระหวางอุปสงคการบริโภค ซ่ึงจะศกึษาถึงอิทธิพล
ของตัวแปรตาง ๆ ที่มีตอการบริโภค ความสามารถในการทดแทนสุราผลไมนําเขาดวยสุราผลไม
ไทย และกลยทุธในการปรบัตัวทางดานราคาของผูนําเขา ซ่ึงจะนําไปสูการวิเคราะหผลกระทบจาก
ภาษีในประเดน็หลักคือ ผลตอการบริโภค ผลตอดุลการคา ผลตอรายไดรัฐจากภาษี และผลตอ
อุตสาหกรรมสุราผลไมไทยในการทดแทนสุราผลไมนําเขา  ซ่ึงพบวาราคาสุราผลไมนําเขา และ
รายไดผูบริโภคเปนตัวแปรที่มีอิทธิพลตอการบริโภคเปนอยางมาก ดังนัน้นโยบายราคาจึงมปีระ 
สิทธิภาพในการลดการบริโภค สวนผลของการทดแทนกัน พบวาสุราผลไมไทยไมสามารถทดแทน
สุราผลไมนําเขาไดดีนกั แสดงใหเห็นวานโยบายดานราคาไมใชนโยบายที่มีประสทิธิภาพ ในการ
สงเสริมการบริโภคสุราผลไมไทยแทนสุราผลไมตางประเทศ สวนผลการวิเคราะหผลจากภาษทีี่มี
ตอสุราผลไมนําเขา ซ่ึงเปนการพิจารณารวมกันระหวางอุปสงคการบริโภค และกลยุทธของผูนําเขา
สุราผลไม พบวาการปรับขึน้ของอัตราภาษีสรรพสามิตในอัตราสูงอยางตอเนื่องในอดีต ไดสงผล
ใหการบริโภคลดลง นอกจากนี้ยังสามารถลดการขาดดุลการคาไดอยางมีประสิทธิภาพ แตอยางไรก็
ตามรัฐตองสูญเสียรายไดจากภาษไีปบางสวน  

สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย  (ออนไลน, 2546)  ไดทําการ    
ศึกษาถึงประโยชนของสุราแชของไทย  จากการศึกษาพบวาการดื่มสุราแชจะชวยกระตุนระบบไหล 
เวียนโลหิต  ทําใหเลือดหมุนเวียนดี  มีการนําไปทํายาตํารับ  ทําเปนยาดอง  ดื่มวันละ  30  ซีซี  กอน
อาหารเชา-เย็น  การบริโภคเชนนี้ถือวาทาํใหเกิดประโยชนตอรางกาย  ชวยเจรญิอาหาร  จาก
สรรพคุณสมุนไพรที่นํามาแชในสุรานั้น ๆ สามารถเปนยาอายุวัฒนะไดอีกทางหนึ่งดวยภูมิปญญา
โบราณไทยในการดูแลสุขภาพของตัวเอง  สุราแชไดถูกพัฒนามาเปนสุรากล่ันจนไดแอลกอฮอลที่มี
ดีกรีสูงขึ้น  และผูบริโภคหันไปดื่มสุรากลั่นกันมากขึ้น  ขณะเดียวกันการดื่มสุราในปจจุบนัก็
เปลี่ยนแปลงไปจากอดีต  มกีารดื่มทุกโอกาสไมใชเฉพาะงานพิธีกรรม  หรือโอกาสพิเศษอีกตอไป
แลว  สงผลทําลายสุขภาพใหเกิดโรคตามมามากมาย  ไดแก  โรคตับแข็ง  เปนตน  นอกจากนีย้ังทํา
ใหเกิดอุบัติเหตุได  ดังนัน้จึงมีเกณฑในการดื่มดังตอไปนี้   

สุราผสม  6  แกว  แตละแกวผสมสุราแกวละ  1  ฝา 
เบียรปกติ  2  กระปอง  หรือ  2  ขวดเล็ก 
ไลตเบียร  4  กระปอง  หรือ  4  ขวดเล็ก 
ไวน  2  แกว  (แกวละ  80  ซีซี) 
บริษัทศูนยวิจยักสิกรไทย  (ออนไลน,  2547)   ไดทําการศึกษาวิเคราะหถึงแนวโนมการ

บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลพบวา  ในป  พ.ศ. 2547 ตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลขยายตวัในระดบัต่ํา 
แมวาภาวะเศรษฐกิจไทยจะขยายตวัไดประมาณรอยละ 6 ก็ตาม เห็นไดจากปริมาณการจําหนาย
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง  6  เดือนแรกป  พ.ศ. 2547 ซ่ึงอยูที่ระดับ 1,163 ลานลิตร ปรับตัว
เพิ่มขึ้นเล็กนอยรอยละ 3.7 เมื่อเทียบกับชวงเดยีวกับปกอน ในขณะที่ป พ.ศ. 2546 ปริมาณการ
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลขยายตัวสูงถึงรอยละ 16.4 สาเหตุที่ทําใหตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ไมขยายตวัมากนัก เนื่องจากมาตรการจัดระเบียบสังคม โดยเฉพาะทางดานสถานบริการ ดวยการ
กําหนดอายุผูเขามาใชสถานบริการไมใหต่าํกวา 20 ป การกําหนดใหสถานบริการปดในเวลา 01.00-
02.00 น. ตลอดจนมาตรการเมาไมขับดวยการตั้งดานตรวจวัดระดับแอลกอฮอลของผูที่ขับขี่ยวดยาน
พาหนะ ในขณะ เดยีวกันภาครัฐมีการรณรงคใหประชาชนมีการลด ละ เลิกเครื่องดื่มแอลกออฮอล
อยางตอเนื่อง ทําใหเกิดผลกระทบตอตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล  นอกจากนี้ยังไดรับผลกระทบจาก
การที่ภาวะราคาน้ํามันไดมกีารปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนือ่ง โดยราคาน้ํามันเบนซินออกเทน 95 ได
ปรับขึ้นมาอยูที่ระดับ 21.79 บาทตอลิตร เพิ่มขึ้นรอยละ 28.3 ซ่ึงจากปจจัยดานราคาน้ํามันที่ปรับตัว
สูงขึ้นทําใหกําลังซ้ือของประชาชนลดลง และจําเปนตองลดการบริโภคสินคาประเภทอื่น ๆ ลง 
โดยเฉพาะเครื่องดื่มแอลกอฮอลซ่ึงถือเปนสินคาฟุมเฟอย โดยกลุมทีไ่ดรับผลกระทบคอนขางมาก 
ไดแก สุรา  เบียร รวมทั้งไวนที่มีราคาจําหนายปานกลางถึงสูง ตรงกันขามกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่
มีราคาไมสูงมากนักกลับจะไดรับผลดีจากการที่กลุมลูกคาที่มีรายไดปานกลาง เปลี่ยนพฤติกรรมหัน
มาดื่มเครื่องดืม่แอลกอฮอลที่มีราคาถูกแทน   

บริษัทผูจัดการออนไลน    (ออนไลน, 2548)  ไดกลาวถึงการพิจารณาของคณะรัฐมนตรี
เร่ืองมาตรการปรับปรุงภาษ ี โดยแบงหมวดหมูสุรา คอื  สุราแช  กับสุรากล่ัน โดยสุรากล่ันจะมี
จํานวนแอลกอฮอลที่ปริมาณมากกวาสุราแช สวนสุราแช ไดแก  เบียร ไวน และสปารกกล้ิงไวน 
ยังคงใชมาตรการภาษีเดิม คือเบียรจัดเกบ็ภาษีรอยละ 55 ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ 100 
บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์  ไวนและ     สปารกกล้ิงไวนจัดเกบ็ภาษีรอยละ 60 ตามมูลคาและ
เก็บภาษีตามปริมาณ 100 บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์  และสุราแชพื้นเมืองจัดเก็บภาษีรอยละ  
25  ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ 70 บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์    แตมีการปรับเพิ่มเติม
สําหรับสุรากล่ัน ชนิดแรกคือสุรากล่ันชนิดปรุงพิเศษหรือเหลาสี เชน แมโขง แสงโสม และ
กวางทอง จากเดิมเก็บภาษรีอยละ 50 ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ  240  บาทตอลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนเกบ็ภาษีรอยละ  50  ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ 400 บาทตอลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ และชนิดที่สองคือสุรากล่ันชนิดสรุาพิเศษ  คือวสิกี้ จากเดิมเกบ็ภาษีรอยละ 50 
ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ  240 บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนเก็บภาษีรอยละ  50  
ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณเปน  400  บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และบรั่นดีเดิมเก็บใน
อัตรารอยละ 35 ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณ 240  บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ ใหเพิม่
เปนอัตรารอยละ  40  ตามมูลคาและเก็บภาษีตามปริมาณเปน  400  บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์     
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มูลนิธิสุขภาพไทย  (ออนไลน, 2548)  ไดทําการศึกษาถึงประโยชของสมุนไพรในสาโท
หรือเหลาหมัก รวมถึงไวนสมุนไพรที่เปนภูมิปญญาไทย ซ่ึงบรรพบุรุษสรางสรรไวอยางดี  สวนดทีี่
ผสมผสานไวในเหลาหมกันัน้ เร่ิมตั้งแตเทคนิควิทยาการในการทําเมด็แปงหวัเชื้อ เพื่อใชหมกัสุรา 
ซ่ึงชาวบานเรยีกแปงหมักเหลานี้แตกตางกนัตามพื้นที ่ และยังใชสวนผสมสมุนไพรที่คัดเลือกและ
หลากหลายแตกตางกันดวย จึงอาจกลาวไดวาพืชเหลานัน้คือสมุนไพรที่ดีทําหนาทีห่ลายๆ อยางใน
การหมักเหลา เชน การควบคุมเชื้อจุลินทรียที่ไมตองการ ซ่ึงปจจุบันทางมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร
ไดทําการศึกษาบางแลว พบวาสมุนไพรที่ผสมของแปงเหลาสวนใหญจะมีฤทธิ์ในการทําลายเชือ้ 
เชน  กระเทียม  กานพลู  ดปีลี  และพริกไทย  เปนตน 

นอกจากนี้สมนุไพรที่ใสลงไปยังมีหนาที่เปนยาสมุนไพร ซ่ึงสวนใหญจะเปนสมุนไพรที่มี
รสรอน และทําหนาที่เปนสมุนไพรแตงกลิ่น  เชน  รากกระพังโหม  รากสองฟา  เปนตน  สมุนไพร
ที่ใสเปนยารสรอนนั้น บางครั้งยังนําสมุนไพรเฉพาะตนที่มีช่ือเสียงในการบํารุงรางกายนํามาหมัก
หรือแชในสุรานั้นๆ ดวย ทีน่ิยมในปจจุบนัคือ ไวนกระชายดาํ ไวนลูกยอ แตถาเปนที่เร่ืองลือใน
อดีตก็ตองเปนสุราดองจําพวก ตะโกนา มากระทืบโรง โดไมรูลม ทิ้งถอน และกําลังเสื่อโครง เปน
ตน อยากกระตุนใหทั้งหนวยงานวิชาการรวมแรงกับชุมชนทองถ่ิน ทําการศึกษาวจิัย วิธีผลิตให
สะอาด วิธีปรุงและใชประโยชนจากไวนสมุนไพร เหมือนประเทศฝรั่งเศสที่ถือวาสุดยอดของการ
ผลิตไวน ไดมีการศึกษาทีน่าสนใจพบวาไวนในแตละจังหวดัหรือแตละทองถ่ินทั่วฝร่ังเศสนั้น มี
ฤทธิ์และสรรพคุณทางยาทีต่างกัน เพราะพันธุองุนและดินฟาอากาศตางกัน ยกตวัอยางแควนทีค่น
ไทยรูจัก   กันดี  คือไวนจากเบอรกนัดี เขตโบโจเลส (Beaujolais) ซ่ึงดื่มเพือ่แกโรคติดเชือ้  
(Bacteria Infections)   

  บริษัทศูนยวจิัยกสิกรไทย  (ออนไลน, 2548)  ไดทําการวิเคราะหสถานการณตลาดสุราแช
กับแนวโนมอุตสาหกรรมไทยและปจจัยที่จะมีผลกระทบตอภาวะอตุสาหกรรมของไทยในป พ.ศ. 
2548 โดยสรุปภาพรวมของอุตสาหกรรมในป พ.ศ. 2548  คาดวาจะมแีนวโนมชะลอตัวลงตามภาวะ
อุปสงคทั้งในและตางประเทศ อยางไรกต็ามอุตสาหกรรมไทยยังไดรับผลบวกจากการลงทุน ซ่ึงคาด
วาการผลิตในภาคอุตสาหกรรม ณ ราคาคงที่ (ปฐานป พ.ศ. 2531) จะมีอัตราการขยายตวัประมาณ
รอยละ 6.0 ชะลอลงจากป พ.ศ. 2547 ที่คาดวาขยายตวัประมาณรอยละ 7.9 ระดับการผลิตที่ยังคง
เพิ่มขึ้นคาดวาจะผลักดันใหอัตราการใชกําลังผลิตของภาคอุตสาหกรรมเพิ่มสูงขึ้น อยูระดับโดย
เฉล่ียที่ประมาณรอยละ 76.2 ในป พ.ศ. 2548 จากระดบัเฉลี่ยรอยละ 72.7 ในป พ.ศ. 2547 ซ่ึงเปน
อัตราที่สูงกวาในชวงกอนหนาวิกฤตเศรษฐกิจ และที่จะมีผลตอภาคอุตสาหกรรม ในชวงป พ.ศ. 
2548 คือเร่ิมตนเขตการคาเสรีกับหลายประเทศและครอบคลุมสินคาจํานวนมากขึ้น ไดแก ขอตกลง
การคาเสรีระหวางไทย-ออสเตรเลีย ไทย-อินเดีย อาเซียน-จีน ซ่ึงผลดีคือการลดภาษีภายใต FTA  
(Free Trade Area) จะชวยขยายการสงออกของไทยในตลาด 3 ประเทศดังกลาวซึ่งคิดเปนสัดสวน
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เกือบรอยละ 10 ของการสงออกโดยรวมของไทย อยางไรก็ตาม ประโยชนทีจ่ะไดรับอาจถูกจํากดั
ดวยสภาพการแขงขันและอปุสรรคทางการคาที่ไมใชภาษีที่ยังคงมีอยู นอกจากนี ้ การเปดเสรีจะ
สงผลกระทบตอผูผลิตสินคาภายในประเทศจากการเขามาตีตลาดของสินคานําเขาราคาถูก ซ่ึงเปน
ปจจัยที่ผูผลิตในประเทศจะตองหาแนวทางปรับตัวตอผลที่จะเกิดขึ้น อาทิ การหาแนวทางลดตนทนุ 
การสรางมูลคาเพิ่มใหกับสนิคาและความยึดถือในตราสนิคาโดยเนนการออกแบบ ดีไซน หรือ
ประสิทธิภาพการใชงานที่สูงกวา รวมทั้งการเจาะตลาดกลุมเปาหมายเฉพาะ เปนตน นอกจากนี้การ
ออกไปลงทุนในตางประเทศเปนอีกแนวทางหนึ่งที่ผูประกอบการไทยควรจะพิจารณา  เพื่อรักษา
สถานะทางอีกการแขงขัน  

ศูนยพนัธุวิศวกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพแหงชาตแิละสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี  (ออนไลน,2548)  ไดกลาวถึงความเปนมาของโครงการการสรางความสามารถดาน
เทคนิคการผลิตและการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑไวนผลไมและสาโทวา  ตั้งแตป พ.ศ. 2545-
2546 เปนตนมา  มีการผลิตสุราแชกันเปนจํานวนมาก แตมีปญหาในเรื่องคุณภาพและความเชื่อมัน่
ของผูบริโภค นักวิชาการที่จะใหคําแนะนําก็ไมเพียงพอ  ดังนัน้จึงไดรวมมือกับไบโอเทคสงเสริม
ให 5 สถาบันการศึกษาในทองถ่ิน ไดแก มหาวิทยาลัยราชภัฎเลย มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธาน ี
มหาวิทยาลัยราชภัฎสกลนคร มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี และมหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย 
เปนเครือขายดานเทคโนโลยีเพื่อสนับสนุนผูผลิตไวนผลไมและสาโท เพื่อพัฒนาและยกระดบั
มาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินคาในชุมชนตอไป  โดยการดําเนินโครงการเปนกระบวนการ
เรียนรูแบบผูใหญเนนการปฎิบัติการ แลกเปลี่ยนความคดิเห็นและประสบการณ โดยดําเนินตาม 13 
หัวขอไดแก ปจจัยที่จําเปนในกระบวนการผลิตไวนผลไมและสาโท การคัดเลือกและการเตรียม
วัตถุดิบ การติดตามและควบคุมการเปลี่ยนแปลงในกระบวนการ การพัฒนาหลังกระบวนการหมัก 
ความคงตัวและการบมไวน การกรองและการบรรจุขวด การวเิคราะหไวน การประเมินผลทาง
ประสาทสัมผัส การผลิตสาโท เทคนิคการแกไขปญหา การอานฉลากและการออกแบบฉลาก การ
ออกแบบโรงงานและกรรมวธีิการผลิตที่ดีในอุตสาหกรรมไวน การประเมินผลไวนผลไมทีม่ี
คุณภาพตองมคีวามคงตัวทั้งในเรื่องสี กล่ินและรสชาต ิ ถือเปนการใหความมั่นใจแกผูบริโภค ซ่ึง
ไวนผลไมในทองถ่ินตรงนี้แตกตางกับไวนจากไรองุนแถวสระบุรี เพราะลักษณะดินไมเหมือนกัน 
ดินที่แหงทําใหไดองุนที่มนี้าํเขมขนมากขึน้ ซ่ึงทางกลุมเครือขายไมไดเนนผลิตไวนจากองุน แตมุง
ไปที่ไวนจากผลไมที่มีอยูมากกวาเชนองุนปาหรือที่ชาวบานเรียกสมโกย มะมวง มะปราง กระชาย
ดํา  ฯลฯ  ผลไมทองถ่ินที่นิยมมาทําไวนก็มมีะเมา  ซ่ึงมีมากและหางายในทองถ่ิน  ดานเทคโนโลยีที่
ใชในการผลิตไวนผลไมและสาโท เกี่ยวของกับเทคโนโลยีการหมัก โดยกอนหมักตองมีการเตรียม
วัตถุดิบใหสะอาดมีความหวานและความเปรี้ยวที่พอเหมาะด ี มีเชื้อจุลินทรียที่เหมาะสม ซ่ึงตองมี
การพัฒนาและทดสอบหลายสายพันธุเพื่อหาพันธุที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด นอกจากนีห้ากชาว 

http://www.biotec.or.th/
http://www.nstda.or.th/
http://www.nstda.or.th/
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บานตองการผลิตในปริมาณมากขึ้น ก็ใหความรูดานเทคนิคการเพาะเชื้อยีสตดวยเพื่อประหยัดตน 
ทุนในการผลิต   

การพัฒนาคุณภาพไวนผลไมและสาโทเพือ่เปนวิสาหกิจชุมชนเทากับเปนการพัฒนาคุณ 
ภาพไวนไมใชการสงเสริมใหคนดื่ม แตเปนเรื่องของการพัฒนาคุณภาพอาหารกับการเพิ่มความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ ซ่ึงอาหารประเภทอื่น ๆ ก็ควรมีการปรับปรุงคุณภาพเชนกัน สวนเรื่อง
การดื่มในปริมาณมากหรือนอยก็เปนเรื่องสวนบุคคล ซ่ึงชาวบานก็ไมนยิมดืม่ไวนอยูแลวเพราะ
ราคาแพง แตนิยมดื่มเหลาจากโรงงานมากกวา การพฒันาเครื่องดื่มประเภทนี้ก็ตองใหความรูไป
ควบคูกันดวยใหอยูในระดับที่เหมาะสม 

สถาบันวิจัยไวนและสุราพื้นบาน   (ออนไลน, 2548)  ไดทําการศึกษาถึงสถานการณของ
ไวนและสุราพืน้บานพบวา  ไวนผลไมเปนเครื่องดื่มที่ผลิตจากผลไมไทยที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวตาง
จากไวนองุนของตางประเทศ ซ่ึงมีศักยภาพในการทดแทนการนําเขาสุราจากตางประเทศ และ
สามารถสงออกจําหนายยังตางประเทศได สวนสุราพื้นบาน เปนเครื่องดื่มที่เปนภูมิปญญาไทยที่
ผลิตมาแตโบราณ ไดแก อุ กระแช หรือน้ําตาลเมา สาโท น้ําขาว น้าํแดง และเหลาขาว ซงเปน
เครื่องดื่มที่แพรหลายในกลุม ประชาชน ในชนบท และผูมีรายไดนอย แตเครื่องดื่มเหลานี้ ยังไมได
รับการศึกษาและพัฒนาเทาทีค่วร เนื่องจากผลิตภัณฑเหลานี้เปนเครือ่งดื่มแอลกอฮอลที่อยูภายใต
การควบคุมอยางเขมงวดของกรมสรรพสามิต และเคยเปนผลิตภัณฑที่ไมไดรับอนญุาตใหผลิตใน
ระดับอุตสาหกรรมพื้นบานโดยทั่วไป ทําใหผลิตภณัฑดังกลาวเกือบจะสูญหายไปในขณะที่เครื่อง 
ดื่มประจําชาตอ่ืินๆ กลับไดรับการพัฒนาจนเปน เครื่องดื่มสากล เชน สาเกของญีปุ่น วอดกาของ
รัสเซีย เทกิลาของเมกซิโก เปนตน

ึ่

 อยางไรก็ตาม เมื่อรัฐธรรมนูญฉบับปจจบุันใหเสรภีาพแก
ประชาชนในดานตาง ๆ มากขึ้น   และไดเกิดการเรยีกรองใหเปดเสรีสุราดังนั้นกระทรวงการคลังจึง
ไดออกประกาศกระทรวงฯ เร่ืองวิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 และที่เพิ่มเติมฉบับที่ 2 และ 3 
เปดโอกาสใหกลุมเกษตรกร กลุมบุคคล สหกรณการเกษตรและนติิบุคคลสามารถขออนุญาตจด
ทะเบียนผลิตสุราแชพื้นเมืองได ทําใหมีเกษตรกร สหกรณการ เกษตร และนิติบคุคลหลายราย ให
ความสนใจทีจ่ะผลิตสุราแชออกจําหนาย แตตองประสบปญหาเกี่ยวกับกระบวนการผลิตที่ไม
สามารถควบคุมใหไดผลิตภณัฑที่ไดมาตรฐานตามมาตรฐานไวนของสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ  
อุตสาหกรรม (มอก.2089-2544) ซ่ึงเปนมาตรฐานที่กําหนดไวในประกาศกระทรวงการคลังดังกลาว 
นอกจากนั้นการพัฒนาสุราแชออกสูตลาดระดับกลางและระดับสูงและตลาดตางประเทศจํา เปนตอง
มีการควบคุมคุณภาพที่ถูกตอง มีกรรมวิธีการผลิตที่ถูกสุขลักษณะผลิตภัณฑที่ไดตองมีลักษณะ
ปรากฏที่นาบริโภค โดยไมมีความขุน ไมมีสารแขวนลอย และบรรจุในภาชนะที่สามารถรักษา
คุณภาพไวไดภายในระยะเวลาที่ตองการ  นอกจากนั้นขณะนีย้ังมีแนวโนมวากระทรวงการคลังจะ
อนุญาตใหผูผลิตรายยอยสามารถผลิตสุรากล่ันได แตเนื่องจากยังไมมีการพัฒนาเทคโนโลยีในเรือ่ง
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สุรากล่ันสําหรับอุตสาหกรรมขนาดยอมจงึอาจทําใหเกิดปญหาในเรื่องคุณภาพและอนัตรายที่อาจ
เกิดขึ้นกับผูบริโภคได ดังนัน้จึงควรมีการวิจัย และพัฒนาเกี่ยวกับไวนผลไมและสุราพื้นบาน เพื่อให
สามารถตอบสนองความตองการของภาค อุตสาหกรรมได และควรมีหนวยงานที่ทําหนาที่ในการ
วิจัยและศกึษาเพื่อใหเกิดองคความรูสามารถนํามาประยกุตในการพัฒนาอุตสาหกรรม ไวนผลไม
และสุราพื้นบานได

หองสมุดธนาคารไทยพาณชิย  (ออนไลน, 2548)  ไดทําการวิเคราะหถึงการนําเขาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลพบวา  มกีารนําเขาเครื่องดืม่แอลกอฮอลจากตางประเทศในชวง 5 เดือนแรกป พ.ศ. 
2548  มีมูลคา 70.4 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นรอยละ 17.2 โดยวิสกี้ซ่ึงมีสัดสวนสูงถึงประมาณ
รอยละ 60 ของการนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภทขยายตัวเพิม่ขึ้นถึงรอยละ 33.3 สวนไวน
และเบียรก็มีการนําเขาเพิ่มขึน้รอยละ 27.5 และรอยละ 52  ตามลําดับ ซ่ึงทิศทางดังกลาวสวนทางกับ
กําลังซ้ือของคนไทยที่ชะลอตัวตามภาวะเศรษฐกิจอันเปนผลจากภาวะราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงขึ้นมา
ตั้งแตป พ.ศ.  2547  โดยในระยะเวลาที่ผานมาไดมีการนาํเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากตางประเทศที่
สูงขึ้นเกิดจากหลายปจจยั เชน การเรงนําเขาของผูประกอบการ เพื่อลดความเสี่ยงจากตนทนุที่
เพิ่มขึ้นภาย หลังจากคาเงินบาทไดออนคาลงอยางตอเนื่อง ประกอบกับพฤติกรรมผูบริโภคคนไทยที่
ยังยึดติดกับคานิยมวาสินคาตางประเทศมคีุณภาพดีกวาสินคาที่ผลิตในประเทศ ประการสําคัญราคา
จําหนายของเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากตางประเทศทั้งสุรา และไวนมีหลายระดับขึ้นอยูกับแหลงผลิต
ของแตละประเทศ ทําใหคนไทยที่มีกําลังซ้ือลดลง สามารถหันไปบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลจาก
ประเทศที่มีตนทุนการผลิตถูกทดแทนได ทั้งนี้การนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตางประเทศที่เพิ่มขึ้น
ดังกลาวนอกจากจะสงผลใหประเทศชาติตองสูญเสียเงินตราออกนอกประเทศเปนจาํนวนมาก ใน 
ชวงที่ประเทศไทยกําลังประสบปญหาการขาดดุลการคาและดุลบัญชีเดินสะพดัอยางตอเนื่องแลวยัง
แสดงใหเห็นวาการปรับตัวรับกับภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวลงของคนไทยยังคงทําไดคอนขางชา  

 
2.2  พฤติกรรมการบริโภค 

พฤติกรรมการบริโภค  หมายถึง  พฤติกรรมซึ่งผูบริโภคทําการคนหาการซื้อ  การใช  การ
ประเมินผลการใชสอยผลิตภัณฑและการบริการ  ซ่ึงคาดวาจะสนองความตองการของผูบริโภคเอง  
ในปจจุบนันัน้ผูบริโภคทําการจัดหาสินคาและบริการมาตอบสนองความตองการนั้น  ผูบริโภคมิได
มีอํานาจอยางเต็มที่ที่จะเลือกซื้อไดตามใจชอบ  เพราะอาจจะตองขึน้อยูกับการผลิต  การเสนอขาย
ของผูขาย  และความเปนไปของภาวะเศรษฐกิจ  หรือเงือ่นไขขอจํากัดของทรัพยากรการผลิตตาง ๆ 
อยางไรกต็ามผูบริโภคก็ยังมสิีทธิ์ที่จะเลือกซื้อหรือไมซ้ือได  ซ่ึงแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการ
บริโภคที่มีเสรีภาพ  และโอกาสในการเลอืกซื้อมากขึ้นนี้  ยอมทําใหผูผลิตจําเปนตองเรียนรูถึงความ
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ตองการที่แทจริงของผูบริโภคใหมากที่สุด  ทั้งนี้โดยคํานงึถึง (วารุณ ี  ตันติวงศวาณชิ  และคณะ, ผู
แปล,  2545) 

1.  ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) เพื่อกําหนดสิ่งที่ผูบริโภค

ตองการโดยอาศัยองคประกอบของผลิตภัณฑ เช น การบรรจุหีบหอ รูปแบบ บริการคุณภาพ และ
ลักษณะนวัตกรรม  เปนตน 

2.  ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) เพื่อทราบถึงวัตถุประสงคใน
การซื้อของผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑเพื่อสนองความตองการของเขา 

3. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in buying?) เพื่อทราบถึง

บทบาทของกลุมต างๆ ที่มีอิทธิพลต อการตัดสินใจซื้อ ประกอบดวยผูริเร่ิม ผูมีอิทธิพล ผูตัดสินใจ
ซ้ือ 

4.   ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When does the consumer buy?) เพื่อทราบถึงโอกาสในการ
ซ้ือ 

5.  ผูบริโภคซื้อที่ไหน  (Where does the consumer buy?   เพื่อทราบถึงช องทางหรือ 

แหลงที่ผูบริโภคไปซื้อ เช น ซุบเปอรมารเก็ต รานคาสะดวกซื้อ รานขายของชํา รานอาหาร 
ภัตตาคาร ฯลฯ  

6. ผูบริโภคซื้ออย างไร (How does the consumer buy?) เพื่อทราบถึงขั้นตอนการ
ตัดสินใจซื้อหรือกระบวนการซื้อ 
 
   นักการตลาดสามารถศึกษาวาแทจริงแลวผูบริโภคซื้ออะไร  ซ้ือที่ไหน  และซื้อเทาใด  แต
การจะทราบไดวาผูบริโภคซื้ออะไรไมใชเร่ืองงายนัก ดังนั้นนักการตลาดจงึตองทราบใหไดวา
ผูบริโภคตอบสนองตอความพยายามทางการตลาดตางๆ  ที่กิจการใชอยางไร  กิจการสามารถเขาถึง
วิธีการตอบสนองของผูบริโภคตอลักษณะผลิตภัณฑ  ราคา  และโฆษณาที่เหนือกวาคูแขงขนัได
อยางไร  โดยเริ่มตนจากแบบจําลองสิ่งกระตุน-การตอบสนองของพฤติกรรมผูซ้ือ  (Stimulus-

Response  Model  of  Buyer  Behavior)  ดังรูปที่  2.1  แสดงใหเห็นวาส่ิงกระตุนทางตลาดและ
ส่ิงกระตุนอื่นๆ  จะถูกนําเขา  กลองดํา  (Black  Box)   
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              Stimulus                                  Buyer’s Black Box                      Response 
 
 
 
 
 
 
 

สิ่งกระตุนทางการตลาดและสิ่งกระตุนอื่นๆ 
……………………… 

การตลาด         สิ่งกระตุนอื่นๆ
-ผลิตภัณฑ         -เศรษฐกิจ 
-ราคา         -เทคโนโลยี 
-ชองทางการจัดจําหนาย   -การเมือง 
-การสงเสริมการตลาด       -วัฒนธรรม 

กลองดําของผูซื้อ 
..................................... 

ลักษณะ      กระบวนการตัด 
ของผูซื้อ   สินใจของผูซื้อ 

การตอบสนองของผูซื้อ 
..................................... 

-การเลือกผลิตภัณฑ 
-การเลือกตรา 
-การเลือกผูจัดจําหนาย 
-เวลาในการซื้อ 
-จํานวนการซื้อ 

 
รูปท่ี  2.1   แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูบริโภคอยางง าย หรือ S-R Theory 

ท่ีมา : หลักการตลาด (วารุณ ี ตันติวงศวาณชิ  และคณะ, ผูแปล,  2545) 
 

  2.2.1 สิ่งกระตุนทางการตลาดและสิ่งกระตุนอื่น ๆ  
    1. สิ่งกระตุนทางการตลาด    เปนตัวแปรทางการตลาด 4 ประการ ประกอบดวย 

•   ผลิตภัณฑ (Product) ผลิตภัณฑอาจเปนสิ่งซ่ึงสัมผัสไดและสัมผัสไมได ส วน
ประกอบของผลิตภัณฑ  ประกอบดวย ตัวผลิตภัณฑ ช่ือผลิตภัณฑ  การบรรจุหีบหอความภาคภูมิใจ 
และผูขาย 

•   ราคา (Price) เปนสิ่งที่กําหนดมูลคาในการแลกเปลีย่นสินคาหรือบริการในรูป
ของเงินตราเปนสวนที่เกี่ยวกบัวิธีการกําหนดราคานโยบาย และกลยุทธตาง ๆ ในการกําหนดราคา 

•   การจัดจําหนาย (Place) ไมไดหมายถึงเฉพาะสถานที่จําหนายอยางเดียว แตเปน 

การพิจารณาว าจะจําหนายผานคนกลางต าง ๆ อย างไร และมีการเคลื่อนยายสินคาอยางไร ส วน
ประสมในการจัดจําหนาย  (Distribution Mix) ประกอบดวย 

•   การส งเสริมทางการตลาด (Promotion) อาจทําได  4  แบบดวยกนัซึ่งเรียกวา    
สวนประสมการส งเสริมการตลาด (Promotion Mix) หรือสวนประสมในการติดต อส่ือสาร 
(Communication Mix)  

    2.  สิ่งกระตุนอื่นๆ เปนตวัแปรที่นอกเหนือจากส วนประสมทางการตลาด  ไดแก 

•   ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ  
•   ส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี  
•   ส่ิงกระตุนทางการเมือง 

•   ส่ิงกระตุนทางวัฒนธรรม  
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2.2.2  กลองดําของผูซ้ือ  (Buyer’s Black Box)   แบงเปน  2  สวน  

          1. ลักษณะของผูซ้ือ (Buyer’s Characteristics) ลักษณะของผูซ้ือซ่ึงมีอิทธิพล

มาจากปจจัยตาง ๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม  ปจจัยดานสังคม ปจจยัสวนบุคคล  และปจจยัดาน
จิตวิทยา  

          2. กระบวนการตดัสนิใจของผูบริโภค (Buyer Decision Process) ประกอบดวย 

• การตระหนกัถึงปญหา (Problem Recognition) เปนการตระหนกัถึงความ
ตองการที่เกิดขึ้น และยังไมไดรับการตอบสนอง 

• การคาหาขอมูล (Information Search) ถาความตองการที่เกิดขึ้นรุนแรง 

และสามารถสนองความตองการได  ผูบริโภคก็จะตองตัดสินใจซื้อ แตถาไมเปนเชนที่กลาวมาความ
ตองการก็ยังคงมีอยูและจะถกูเก็บสะสมไวในความทรงจาํ อาจมีการคนหาขอมูลต อไปอยางจริงจัง 
หรือหยดุไมมีคนหาขอมูล  ทั้งนี้ขึ้นอยูกับระดับความตองการของผูบริโภค 

•     การประเมนิคาขอมูล  (Information Evaluation) ขอมูลที่ไดจากแหลงต าง 
ๆ ผูบริโภคจะนํามาใชในการประเมินคาทางเลือก ในการบริโภคอาหาร การประเมินคาจะเปน
อยางไรนั้นขึ้นอยูกับบุคลิกภาพของผูบริโภค การรับรูความตองการ ตลอดจนอทิธิพลจากกลุม

อางอิงต าง ๆ ดวย 

• การตัดสินใจซือ้ (Purchase Decision) จากการประเมนิคาทําใหผูสบริโภค
สามารถจัดลําดับความสําคญัของทางเลือก ในการบริโภคอาหาร 

• พฤติกรรมหลังการซื้อ  (Post-Purchase Behavior)  หลังจากการซือ้

ผูบริโภคจะไดรับประสบการณในการบริโภค ซ่ึงอาจพอใจ หรือไม พอใจก็ได  ถาพอใจกจ็ะกลับมา
ซ้ืออีก และยังบอกกล าวใหคนอื่น ๆ ไดทราบถึงขอดีต าง ๆ ทําใหลูกคาใหมเพิ่มขึน้ในขั้นตอนนี้ 
ผูบริโภคจะเขาสูกระบวนการตัดสินใจซื้อโดยจะทําการเปรียบเทียบระหวางสิ่งกระตุนทางการตลาด 

ไดแกปจจยัดานผลิตภัณฑ ราคา สถานที่ การส งเสริมการขายและปจจยัภายในของผูบริโภค ไดแก  

ปจจัยดานวัฒนธรรม สังคม สวนบุคคล และจิตวิทยา วาส่ิงที่ผูประกอบธุรกจิสรางขึ้นสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคหรือไม  และถามีการซื้อเกิดขึน้จะมพีฤติกรรมอย างไรในการ
ตอบสนองการซื้อนั้น 

 
2.2.3 การตอบสนองของผูซ้ือ  (Buyer’s  Response)  หรือการตัดสินใจของผูซ้ือ 

(Buyer’s Purchase Decision) ในประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 

• การเลือกผลิตภัณฑ  

• การเลือกตราสินคา  
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• การเลือกผูจัดจําหนาย   

• การเลือกเวลาในการซื้อ  

• การเลือกปริมาณการซื้อ  

 
          นักการตลาดตองทราบใหไดวามีอะไรซอนอยูในกลองดําของผูซ้ือ  ส่ิงกระตุน

ทางการตลาดประกอบดวยปจจัย  4  ประการ  คือ ผลิตภัณฑ  (Product)  ราคา  (Price)  ชอง
ทางการจัดจําหนาย  (Place)  และการสงเสริมการตลาด  (Promotion)  หรือ  4Ps  ส่ิงกระตุนอื่น ๆ 
จะรวมถึงเหตกุารณหรือส่ิงกดดันในสภาพแวดลอมของผูซ้ือ  เชน  เศรษฐกิจ  เทคโนโลยี  การเมือง  
และวัฒนธรรม  ปจจัยนําเขาเหลานี้จะนาํเขาสูกลองดํา  เพื่อจะเปลี่ยนเปนการตอบสนองของผูซ้ือ
โดยเหน็ไดจากการเลือกผลิตภัณฑ  ตราผลิตภัณฑ  ผูจดัจําหนาย  เวลาในการซื้อ  และจํานวนการ
ซ้ือ   
 

2.2.4  พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค  (Consumer  Buying  Behavior) 
          วารุณี  ตันตวิงศวาณิช  และคณะ  (ผูแปล)  ไดกลาววา  พฤติกรรมการซื้อของ

ผูบริโภค  (Consumer  Buying  Behavior)  หมายถึง  พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคคนสุดทาย 
ไมวาจะเปนบคุคลหรือครัวเรือนที่ทําการซื้อสินคาและบริการสํา หรับการบริโภคสวนตัว  ผูบริโภค
คนสุดทายเหลานี้รวมตวักันเปน  ตลาดผูบริโภค  (Consumer  Market)  ซ่ึงจะมีลักษณะเฉพาะทาง
วัฒนธรรม  สังคม   ปจจัยสวนบุคคล  และลักษณะทางจิตวิทยาที่มีอิทธิพลอยางมากตอการซื้อของ
ผูบริโภค  ดังแสดงในรูปที่  2.2  โดยสวนมากนั้นไมสามารถควบคุมปจจัยเหลานั้นได   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     

วัฒนธรรม 
-------------- 
 
-วัฒนธรรม 
 
-วัฒนธรรมยอย 
 
-ชั้นสังคม 

สังคม 
---------------- 
 
-กลุมอางอิง 
 
-ครอบครัว 
 
-บทบาทและสถานะ 

ปจจัยสวนบุคคล 
-------------------- 
-อายุและขั้นวัฎจักรชีวิต 
-อาชีพ 
-สถานะทางเศรษฐกิจ 
-รูปแบบการดําเนินชีวิต 
-บุคลิกภาพและแนว 
ความคิดเกีย่วกับตัวเอง 

จิตวิทยา 
------------------ 
-การจูงใจ 
-การรับรู 
-การเรียนรู 
-ความเชื่อและทัศนคติ 

 
ผูซื้อ 

รูปท่ี  2.2   แสดงปจจยัที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค 
ท่ีมา : หลักการตลาด (วารุณ ี ตันติวงศวาณชิ  และคณะ, ผูแปล,  2545) 
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• ปจจัยทางวัฒนธรรม 
วัฒนธรรม  (Culture)  เปนมูลเหตุพื้นฐานที่สุดของพฤติกรรมความตองการของบุคคล  

พฤติกรรมของมนุษยเกิดจากการเรียนรู  เด็กจะไดเรียนรูถึงคานิยม  การรับรู  ความตองการ  และ
พฤติกรรมพื้นฐานจากครอบครัวและสถาบันทางสังคมที่เด็กเติบโตมา  กิจกรรมและการทุมเท  ทุก
กลุมทุกสังคมมีวัฒนธรรม  ซ่ึงวัฒนธรรมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อคอนขางมาก 

วัฒนธรรมยอย  (Subculture)  ในแตละวัฒนธรรมจะประกอบดวยวัฒนธรรมยอย  หรือ
กลุมบุคคลซึ่งมีระบบคานิยมรวมกัน  (Shared  Value  Systems)  เนื่องจากมีประสบการณชีวิต
และอยูใตสถานการณอยางเดียวกัน  วัฒนธรรมยอยรวมหมายถึง  สัญชาติ  ศาสนา  กลุมเชื้อชาติ  
และภูมิศาสตร  วฒันธรรมยอยหลายวัฒนธรรมยอยทําใหเกิดสวนตลาดที่สําคัญเกิดขึ้น  และนกัการ
ตลาดมักจะออกแบบผลิตภณัฑและแผนการตลาดตามความตองการของตลาดเหลานี ้

ชั้นสงัคม  (Social  Classes)  นั้นจะแบงชั้นโดยอาศยัปจจยัหลายตวัรวมกนั  อันไดแก  
รายได  การศกึษา  ฐานะและปจจัยอ่ืน  ช้ันสังคมทําใหเห็นความแตกตางในความชอบผลิตภัณฑ
และตราผลิตภณัฑในสินคาแตละประเภท 

• ปจจัยทางสัมคม 
กลุม  (Group)  ความสําคญัของกลุมผูมีอิทธิพลแตกตางตามผลิตภัณฑและตราผลิตภัณฑ  

ซ่ึงมีแนวโนมวาจะมีอิทธิพลมากเมื่อผลิตภัณฑนั้นสามารถสังเกตเห็นไดโดยผูอ่ืน ที่ผูซ้ือใหการ
ยอมรับนับถือ  การซื้อผลิตภัณฑที่เปนการซื้อเพื่อใชสวนตัวจะไมถูกกระทบจากกลุมผูมีอิทธิพล
มากนักเพราะทั้งผลิตภัณฑหรือตราผลิตภัณฑไมเปนที่สังเกตเหน็โดยผูอ่ืน   

ครอบครัว  (Family)  สมาชิกในครอบครัวจะมีอิทธิพลอยางมากตอพฤติกรรมการซื้อ  
ครอบครัวเปนองคกรการซื้อของผูบริโภคที่มีความสําคัญมากที่สุดในสังคม  และมีการทําวจิัย
เกี่ยวกับครอบครัวอยางแพรหลาย  นักการตลาดสนใจในบทบาทและอิทธิพลของสามีภรรยา  และ
บุตร  ตอการซื้อสินคาและบริการตาง ๆ  

บทบาทและสถานะ  (Role  and  Status)  บทบาทประกอบดวยกจิกรรมตางๆ  ที่บุคคลถูก
คาดหวังวาจะกระทําออกมาโดยสิ่งที่กระทาํจะขึ้นอยูกับบุคคลที่อยูหอมลอม  สถานะซึ่งสะทอนถึง
การใหการยอมรับจากสังคม  บุคคลมักจะเลือกผลิตภัณฑที่แสดงถึงสถานะในสังคม   

• ปจจัยสวนบุคคล 
อายุและขั้นวัฎจักรชีวิต    บุคคลมีการเปลี่ยนแปลงสินคาหรือบริการที่ซ้ือไปตลอดชีวติ  

รสนิยมที่มีตออาหาร  เสื้อผา  เฟอรนิเจอร  และการพักผอน  มักจะเกี่ยวของกับอายุ  การซื้อยัง
สอดคลองกับขั้นวัฎจกัรชีวติครอบครัว  (Family  Life  Cycle)  ซ่ึงเปนลําดับขั้นของครอบครัวที่
สมบูรณที่มีขึ้นตลอดเวลา 
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อาชีพ  (Occupation)  ของบุคคลจะสงผลตอสินคาและบริการที่ซ้ือ  ซ่ึงแตละอาชีพจะมี
ความตองการในปจจยัพืน้ฐานแตกตางกัน  นักการตลาดพยายามทีจ่ะกาํหนดกลุมอาชีพที่สนใจใน
สินคาและบริการมากกวากลุมอ่ืนใหได   

สถานะทางเศรษฐกิจ  (Economic  Situation)  ของบุคคจะสงผลตอการเลือกผลิตภัณฑ
นักการตลาดของสินคาที่เกิดจากอิทธิพลจากรายได  จะเฝามองแนวโนมของรายไดสวนบุคคล  เงนิ
ออม  และอัตราดอกเบี้ย  ถาดัชนีช้ีวดัทางเศรษฐกิจชีว้าเศรษฐกิจถดถอย  นักการตลาดสามารถที่จะ
ทําการออกแบบ  กําหนดตําแหนง  และกําหนดราคาผลิตภัณฑใหมไดทันที 

รูปแบบการดาํเนินชีวิต  (Lifestyle)  คือแผนการใชชีวิตของบุคคลที่แสดงในรูปของ
ลักษณะจิตนิสัย  รูปแบบการดําเนินชวีิตจะวดัจาก  กจิกรรม  ความสนใจ  และความคิดเห็นของแต
ละบุคคล 

บุคลิกภาพและแนวความคิดเก่ียวกับตัวเอง  บุคลิกภาพ  (Personality)  หมายถึง  ลักษณะ
ดานจิตวิทยาทีม่ีลักษณะแตกตางกันในแตละบุคคล  ซ่ึงนําไปสูการตอบสนอตอสภาพแวดลอมของ
บุคคลนั้นอยางมั่นคงและถาวร  บุคลิกภาพโดยปกตจิะอธิบายในรูปอปุนิสัย  เชน  ความมั่นใจใน
ตัวเอง  ความมีอํานาจ  การชอบเขาสังคม  รักอิสระ  ความกาวราว  บคุลิกภาพมีประโยชนอยางมาก
ตอการวิเคราะหพฤติกรรมการบริโภคในการเลือกผลิตภัณฑหรือตราผลิตภัณฑ 

• ปจจัยทางจิตวทิยา 
การจูงใจ  ส่ิงจูงใจ  (Motive)  เปนความตองการที่กดดนัจนมากพอทีจ่ะจูงใจใหบุคคลเกิด

พฤติกรรมเพื่อตอบสนองความตองการของตนเอง   
  การรับรู  (Perception)  บุคคลที่ไดรับส่ิงกระตุนจะอยูในสภาพที่พรอมจะกระทํา  การ
กระทําของบุคคลไดรับอิทธิพลจากการรับรูของบุคคลตอสถานการณนั้น  บุคคลเรียนรูโดยการสง
ขอมูลผานประสาทสัมผัสทั้งหา  อันไดแก  การเห็น  การไดยนิ  การไดกล่ิน  การสัมผัส  และการลิม้
รส  แตละคนจะไดรับ  จดัการ  และแปลความรูสึกเหลานั้นดวยวธีิของแตละคน  การรับรูเปน
กระบวนการทีบุ่คคลเลือกรับรู  จัดการ  และตีความหมายขอมูลตาง ๆ เพื่อใหเกิดเปนความเขาใจ 

การเรียนรู  (Leaning)  แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของบุคคลที่เกิดจากประสบ 
การณของแตละคน  พฤติกรรมโดยสวนมากจะเกิดจากการเรียนรู   

ความเชื่อและทัศนคต ิ (Belief  and  Attitude)  บุคคลเกิดความเชื่อและทัศนคติโดยผาน
การกระทําและการเรียนรูซ่ึงจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ  ความเชื่อเปนความคดิที่บุคคลยึดถือ
เกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง  ทัศนคติคือการประเมิน  ความรูสึก  และความโนมเอียงของบุคคลที่มีตอส่ิง
ใดหรือความคิดใดอยางเหนยีวแนน 
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2.3  แนวคิดทางดานการผลิตและการตลาด 
        2.3.1  การผลิตสาโทและไวน 

    เนื่องจากผูผลิตสุราแชชุมชนสวนใหญ เปนผูผลิตรายยอย ที่ขาดความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับเทคโนโลยีการผลิต หรือแมแตไมรูจักคุณสมบตัิที่ดีของสุราแช ไมรูจักการทําธุรกิจ ขาด
ความรูดานบรหิารจัดการและการตลาด ทําใหไมประสบความสําเร็จในการทําธุรกิจผลิตและ
จําหนายสุราแช ดังนั้นหากจะใหสุราแชเปนอุตสาหกรรมฐานรากในชุมชน ที่สามารถดําเนินอยูได
อยางยั่งยืน จาํเปนตองพัฒนาผูผลิตใหมีศักยภาพ และทักษะในดานตางๆ ทั้งดานเทคโนโลยกีาร
ผลิตที่ถูกตอง สุขลักษณะทีด่ใีนการผลิต การควบคุมคุณภาพผลิตภณัฑ การจัดการสิ่งแวดลอม การ
บริหารจัดการและการตลาด เปนตน ความรูทางวิทยาศาสตรเกี่ยวกับสุราของไทยนัน้ ยังมีนอยมาก 
โดยเฉพาะสุราพื้นบาน เชน อุ กะแช สาโท และเหลาขาว สวนไวนผลไมนั้น แมจะนําเทคโนโลยี
การผลิตไวนองุนของตางประเทศมาประยกุต แตก็มคีวามแตกตางจากการผลิตไวนองุนเปนอยาง
มาก เนื่องจากมีการนําผลไมไทยหลายชนดิมาผลิต แตผลไมแตละชนดิ ก็มีคุณสมบตัิแตกตางกันไป 
การนํามาผลิตไวน จําเปนตองมีการปรับปรุงกระบวนการผลิตใหเหมาะสม แมกระทั่งการเลือกใช
ผลไมชนิดใด พันธุใดจึงจะเหมาะทีจ่ะทําไวนมากที่สุด และผลไมแตละชนิดก็อาจตองเลือกใชยสีต
ตางชนิดกนั และ สารเคมีในผลไมบางชนิดอาจทําใหรสชาติของไวนดีขึ้นหรือแยลง เชนการผลติ
ไวนมังคดุที่นาํเปลือกมังคุดไปแชเพื่อใหไดเปนไวนสีแดง แตทําใหมีรสชาติฝาดเฝอนมากเกนิไป 
จะมวีิธีใดที่จะปรับปรุงใหความฝาดใกลเคียงกับไวนองุน สวนไวนมะเมามีกล่ินเฉพาะตัวที่ทําให
ความหอมสูไวนองุนไมได   จึงจําเปนตองมีการวิจยัและพัฒนาและใหความรูแกผูผลิตเพื่อทําใหสุรา
แชมีคุณภาพดขีึ้น(สถาบันวิจยัไวนและสุราพื้นบาน,  2548) 

• สาโท 
          สาโทเปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ผลิตจากขาวเหนยีวหรือขาวจาว แลวนํามาคลุกกับ

ลูกแปงเหลา หมักไวจนเกิดน้ําซึมออกมาเรียกวาน้ําตอย ซ่ึงเกิดจากการเจริญของเชื้อราที่เปลี่ยน
แปงใหเปนน้ําตาล หลังจากนั้นมกีารเติมน้ําลงไปใหเกดิการหมักน้ําตาลใหเปนแอลกอฮอล เดิม
สาโทผลิตในชุมชนตามงานบุญ งานเลี้ยงตางๆ ดื่มสดๆ โดยไมสามารถเก็บไวไดนาน สาโทแบบ
ดั้งเดิมมีรสหวานเนื่องจากการหมัก น้ําตาลยังไมส้ินสุด แตบางแหงปลอยใหมีการหมกัจน
ตกตะกอนไดน้ําใส มีแอลกอฮอลสูง สามารถเก็บไดนานขึ้น หรือนําไปกลั่นเปนเหลาขาว (
สถาบันวิจัยไวนและสุราพื้นบาน,  2548) 
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ขั้นตอนการผลิตสาโทมีดงันี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

         1. นึ่งขาวเหนียว                           2.  ผ่ึงใหเยน็                  3. คลุกกับลูกแปงหรือใสเชื้อรา 
 

                    
    

 
 
 
 

 
    4. หมักขั้นแรก 3-5 วัน     5. เติมน้ําปรับน้ําตาลให                      6. หมักครั้งที่สอง   
                                                             เหลือ 20 องศาบริกส  

       และเติมยสีต 
 
 
 
 

    
 
 

 

      7. ถายน้ําสาโทออก                               8. กรอง                                         9. บรรจุขวด 
      จากกากบมในถังบม 

 
 
 
 
 
 
 

 

10. อาจพาสเจอไรสสาโทกอนบรรจุ 
 

รูปท่ี  2.3  แสดงขั้นตอนการผลิตสาโท 
ท่ีมา  :  สถาบันวิจยัไวนและสุราพื้นบาน (2548)
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• ไวน 
          ไวนเปนเมรัยที่เกาแกชนิดหนึ่ง คาดวามนษุยรูจกัเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลชนิดนี้ไม

ต่ํากวา 7,000 ป โดยมีความเชื่อกันวาเปนเครื่องดื่มที่มีประโยชนนอกจากจะชวยใหเจริญอาหารแลว
ยังชวยปองกันโรคหัวใจและความดันโลหติสูงประเทศที่มีการผลิตไวนมาก  เรียงลําดบั  คือ  อิตาลี 
ฝร่ังเศส  อารเจนตินา  แอลจีเรีย  สหรัฐอเมริกา  และโปรตุเกส  สวนไวนที่ดีที่สุดมาจาก
ฝร่ังเศส  รองลงมาคือ  เยอรมัน  ไวนกําลังเปนเครื่องดื่มที่กําลังเปนทีน่ิยมในประเทศไทย  บาง
กระแสกลาววาเกิดจากไวนลนตลาด  ยุโรปจําเปนตองหาตลาดใหม ๆ โดยเฉพาะในประเทศแถบ
เอเชียที่มีความเจริญทางเศรษฐกิจสูง  มีกําลังซ้ือและตกอยูในยุคบริโภคนิยม  ตลาดไวนในประเทศ
ไทยจึงเกิดขึ้นไดโดยงาย  แมจะเปนเครือ่งดื่มที่มีราคาคอนขางแพง  อีกทั้งผูนําระดับตาง ๆ ของ
ประเทศหันมาดื่มไวนเปนจํานวนมาก  จึงกลายมาเปนคานิยมในสังคม  บางคนดื่มไวนเพราะหลง 
ไหลในรสชาติ  บางคนดื่มไวนตามแฟชัน่หรือเพื่อยกระดับในการเขาสังคม  บางคนดื่มไวนทั้ง ๆ 
ที่ไมมีความรูเรื่องไวนเลยแมแตนอย  คํากลาววา ไวนปองกันการเกดิโรคหัวใจไดหรือไมสามารถ
อธิบายไดดังนี ้ 

ไวน  (Wine) หรือเหลาองุน  คือ  น้ําองุนที่นํามาหมกัดวยเชื้อยีสต  ซ่ึงจะเปลี่ยนน้ําตาล
ในองุนไปเปนแอลกอฮอล  แตไวนสามารถทําไดจากการหมกัน้ําผลไมเกือบทุกชนิด  แตจะให
กล่ินและรสชาติที่แตกตางกนั แมจะไมไดทําจากองุน  แตใชกรรมวิธีเชนเดยีวกับเหลาองุน  ก็เรียก
ไวนเชนเดยีวกันแตจะเรยีกผลไมชนิดนั้น ๆ ตามไปดวย  เชน  ไวนหมอน ไวนมะยม  ไวนกลวย
หอม เปนตน  นอกจากองุนแลวยังมีผลไมชนิดอื่น ๆ ที่สามารถนํามาทําไวนทีใ่หรสชาติดี  เปนที่
ยอมรับของผูดื่มไดแก    หมอน  มะยม  กระทอน  สับปะรด  กระเจีย๊บ  ล้ินจี ่ เชอรี่  แอป
เปล  พลัม  และกลวยหอม  เปนตน (สถาบันหมอนไหมแหงชาติเฉลิมพระเกยีรติ, ออนไลน, 
2548) 

ไวนสามารถแบงกลุมไดหลายชนิด ตามเทคนิคการผลิต ความหวานหรือสีของไวน 
          1.  แบงตามเทคนิคการผลิต (Vinification) ได 3 ชนิด คือ 
              -Table wine    (Still  wine  or  Natural  wine)   คือ  ไวนแทหรือไวนธรรม ชาติ
หรือไวนนิ่ง    คือ   ไมมีฟองกาซ มี   3  ชนิด   คือ  White  wine   มักมีสีเหลืองถึงเหลืองทอง   
Red   wine  มีสีแดงเขมถึงมวง  และ Rose  wine  จะมีสีชมพูออน ไดจากการนําน้ําองุนคั้นแลว   
หมักตามธรรมชาติ  ไวนทัว่โลกสวนใหญเปน  Table wine 
       -Fortified  wine คือไวนทีม่ีการเติมแอลกอฮอลจากบรัน่ดีหรือวอดกาในระหวางการ
ผลิตเพื่อใหมปีริมาณแอลกอฮอลสูงขึ้นระหวาง 16–23%  

     -Sparkling wine คือ ไวนที่มฟีองกาซคารบอนไดออกไซด  เปนไวนที่ผานการหมัก
แบบธรรมดา   แลวยังหมกัตอไปอีกในขวดดวยการเตมิน้ําตาลและยสีตจนเกิดกาซคารบอนไดออก 
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ไซด  แลวขจดัยีสตออกไป  หรือมีการอัดกาซเขาไปกอนบรรจุขวด   ปริมาณแอลกอฮอลใกล เคียง
กับ  Table  wine  ไวนชนิดนี้จะมีความซาที่รูจักกันดีคือ  แชมเปญ   
             2. แบงตามรสชาติ 
          -Sweet  wine  คือ  ไวนหวาน  จะมีปริมาณน้ําตาลสูง  มีปริมาณแอลกอฮอลต่ําประ 
มาณ  8–10%   
            -Dry  wine  คือ  ไวนจืดจะไมมีรสหวานหรือมีรสหวานนอยมาก   มีปริมาณแอลกอ  
ฮอลเชนเดียวกับ  Table  wine 
                -Dessert  wine คือ ไวนทีป่ลอยใหเชื้อยสีตเปลี่ยนน้ําตาลในน้ําองุนหมักจนหมดและ
ปลอยทิ้งไวในยีสตตายและตกตะกอนไปพรอมกับสารแขวนลอยอื่น ๆ ไวนชนิดนี้อาจมีรสขมเนื่อง 
จากการหมกัหมมของเชื้อยีสต  มีปริมาณแอลกอฮอลสูงประมาณ  15%  
              3. แบงตามสี 
                 -White  wine  คือ ไวนทีม่ีสีขาวที่ไดจากการหมกัน้ําองุนขาวมักมสีีขาวใส  มีเหลือง  
ออนจนถึงสีอําพัน 
               -Rose  wine  หรือ   Pink  wine  คือ ไวนสีชมพ ู เกิดจากการใชองุนพันธุสีชชมพู
อาจมีสีชมพูออนจนถึงชมพูเขม 
                -Red  wine  คือ  ไวนแดง  อาจมีสีแดงจนถึงสีมวง 
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ขั้นตอนการผลิตไวนมีดังนี ้

 
 

  ผลไมสุก 
 

  คั้นน้ําและแยกเมล็ด 
 

  เตรียมน้ําหมกั 
-เติมน้ําและปรับน้ําตาลปรับความหวานใหไดประมาณ  20-22  องศาบริกซ 
-ปรับปริมาณกรด  ใหได  pH  ประมาณ  3.0-3.6 
-ฆาเชื้อ/ยับยั้งจุลินทรียในน้าํหมักโดยการเติม  KMS  หรือใชความรอน   
-เติมสารอาหารใหยีสต 
 

  หมักโดยเติมยีสตที่เหมาะสม 
 

แยกสวนใส 
-เมื่อการหมกัสิ้นสุดลง  แยกไวนสวนทีใ่ส  และกากผลไมออกจากตะกอนยีสต 
 

เติมโซเดียมหรือโปแตสเซียมเมตาไบซัลไฟด  (KMS)  เพื่อปองกันการปนเปอน 
ของแบคทีเรีย  และจุลินทรีย  และปองกันการออกซิเดชั่น  (การทําปฏิกริิยากับออกซิเจน) 

 
บรรจุขวด  (หากไวนยังไมใส  อาจตองมีการเติมสารชวยตกตะกอน  และทําการแยกสวนใสอีกท)ี 

 
จะไดไวนที่มปีริมาณแอลกอฮอล  ประมาณ  11-14 %  โดยประมาณ 

 
 

รูปท่ี  2.4  แสดงขั้นตอนการผลิตไวน 
ท่ีมา  : สถาบันคนควาและพัฒนาผลิตภณัฑอาหาร  (2548)
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       2.3.2  สวนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix หรือ 4Ps)     
    วารุณี  ตนัติวงศวาณิช  และคณะ  (ผูแปล)  ไดใหความหมายของสวนประสมทาง

การตลาด  (Marketing Mix)  หมายถึง  เครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได  ซ่ึงกิจการ
ผสมผสานเครื่องมือเหลานี้ใหสามารถตอบสนองความตองการ และสรางความพึงพอใจแกกลุม
ลูกคาเปาหมาย  โดยสวนประสมทางการตลาด  ประกอบดวยทกุสิ่งทุกอยางที่กจิการใชเพื่อใหมี
อิทธิโนมนาวความตองการผลิตภัณฑของกิจการ  ซ่ึงประกอบดวย   

  1. ผลิตภณัฑ  (Product) หมายถึง ส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความตองการของ  

ลูกคาใหพึงพอใจผลิตภัณฑ ที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนกไ็ดผลิตภัณฑจึงประกอบ    
ดวยสินคา บริการ ความคิด สถานที่องคกรหรือบุคคล ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี ้ ผลิตภัณฑหมายถึง   
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช  เชน  สาโท  และไวน ซ่ึงจะพิจรารณารสชาติ  กล่ิน  สี  ความ
สะอาด ความหลากหลาย  และการตกแตงบรรจุภณัฑ  เปนตน   

  2. ราคา (Price) หมายถงึ คุณคาผลิตภัณฑในรูปตวัเงิน ราคาเปน  P ตัวที่สองที่เกิด

ขึ้นมาถัดจาก Product  ราคาเปนตนทนุ (Cost) ของลูกคาบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณค า 
(Value) ผลิตภัณฑกับราคา  (Price)  ผลิตภัณฑนัน้ถาคุณค าสูงกวาราคา เขาก็จะตดัสินใจซื้อ 

ราคาในการ ศึกษาครั้งนี้  เชน  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก  ราคาใกลเคียง
กับผูประกอบการรายอื่น  ราคาปรับขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ  ราคาถูกกําหนดโดยการรวมกลุม
ของผูประกอบการ  และราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  เปนตน   

  3. การจัดจําหน าย (Place) หมายถึง โครงสรางของช องทางซึ่งประกอบดวยสถาบันและ
กิจกรรม ใชเพื่อเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด ในการศกึษาครั้งนี้ชอง

ทางการจัดจําหนาย   เชน   ทําเลที่ตั้งสะดวกหาซื้องาย   ลักษณะของรานจําหนาย  ผูผลิตขายผาน
ตัวแทน  ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  และผูผลิตเปนผูตรง-ขายสง    เปนตน 

  4. การส งเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวาง
ผูขายกับผูซ้ือ เพื่อสรางทัศนคติและพฤตกิรรรม การซื้อ การติดตอส่ือสารอาจใชพนักงานขายทํา
การขาย (Personal Selling) และการตดิต อส่ือสาร โดยไมใชคน (Nonpersonal Selling) ใน

การศึกษาครั้งนี้ การส งเสริมการตลาด หมายถึง การลงโฆษณาในสื่อต าง ๆ เช น วิทย ุ ใบปลิว
หนังสือพิมพ การแจงขางสารขอมูลของทางราน การลดราคา การมีพนักงานแนะนาํ  การมีเอกสาร
แนะนํา  การมพีรีเซ็นเตอร  รัฐบาลใหการสนับสนุน  และการมีสินคาใหทดลองชิม  เปนตน 
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 2.3.3  สภาพการแขงขันของอุตสาหกรรม  (Five  Force  Model) 
      อํานาจ  ธีระวนิช  ไดกลาวไววา  โดยทั่วไปกิจการจะทําการวิเคราะหและประเมินผล
อยางกวาง ๆ และเนนไปทีป่จจัยที่มีความสําคัญตอความสําเร็จและความลมเหลวของกิจการเทานั้น  
แตส่ิงที่ควรใหความสนใจอยางจริงจัง  คือการศึกษาสภาพแวดลอมของการแขงขันที่บงบอกถึง
ความเขมขนของการแขงขันทางธุรกิจ  ทั้งนี้เพื่อประกอบการพิจารณาถึงศักยภาพในการแสวงหาผล
ตอบ แทนจากการลงทุนในระยะยาวของกิจการ  ซ่ึงไมเพียงแตวิเคราะหเฉพาะคูแขงที่มีอยูในตลาด
เทานั้น  แตตองวิเคราะหถึงแรงกดดนัที่มตีอความเขมขนทั้งหมด  ซ่ึง  Michael  E. Porter  ได
ช้ีใหเห็นถึงแรงผลักดัน  5  ประการ  (5’s  Force  Driving)  ที่เกี่ยวของกับสภาพแวดลอมการ
แขงขัน  อันไดแก  
   1.  คูแขงขันรายเดิม   
   2.  คูแขงขันรายใหม 
           3.  อํานาจตอรองของผูซ้ือ 
      4.  อํานาจตอรองของผูขาย 
      5.  สินคาทดแทน 
 
การวิเคราะหแรงผลักดนั  5  ประการในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
     1.  คูแขงขนัรายเดิม   
          ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดี่มแอลกอฮอลสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในระดับ
ชุมชนนั้นมีการแขงขันกันสงูหลังจากที่มีการเปดเสรีในการผลิตและจําหนายสุรา ตามพระราช    
บัญญัติ  สุรา  พ.ศ.  2493   แตเมื่อผูบริโภคนิยมบริโภค  สาโท  และไวนกนัมากขึ้น  ทําใหผูผลิต
ตองการขายไดในปริมาณมาก  จึงไมคาํนึงถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ  ทําใหผูบริโภคขาดความ
เชื่อมั่นในคณุภาพ  จึงบรโิภคลดลง  ทําใหผูผลิตรายเดิมนัน้ขาดทนุและเลิกผลิตเปนจํานวนมาก  
ดังนั้นผูผลิตจงึตองมีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ  และมีการวิจัยและพัฒนาเพื่อใหเกดิเปน
ผลิตใหม ๆ  อยูเสมอ 
     2.  คูแขงขนัรายใหม 
          ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดี่มแอลกอฮอลสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในระดับ
ชุมชนนั้น  มกีารลงทุนคอนขางสูง  มีการใชเทคโนโลยีในกระบวนการผลิต  เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่
มีคุณภาพดี  และตองอาศัยประสบการณและความชํานาญในการผลิตจึงจะทําใหเกดิเปนผลิตภณัฑที่
มีรสชาติดี 
 
 



 

                  26 

 3. อํานาจตอรองของผูซ้ือ 
     ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดี่มแอลกอฮอลสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในระดบั
ชุมชนนั้น  ในภาพรวมนั้นมีลักษณะไมแตกตางกัน  แตในความเปนจริงแตกตางกันทางดาน
คุณภาพซึ่งถามีคุณภาพดีผูซ้ือนั้นจะมีอํานาจตอรองนอย  เนื่องจากผูซ้ือมีความเต็มใจซื้อเพราะมั่นใจ
ในคุณภาพของผลิตภัณฑ 
    4.  อํานาจตอรองของผูขาย 
         ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดี่มแอลกอฮอลสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในระดับ
ชุมชนนั้น  เปนการผลิตที่มีการใชวัตถุดบิที่ผลิตไดภายในประเทศและมีเปนจํานวนมาก  แตมี
วัตถุดิบบางประเภท  เชน  องุนที่ใชในการผลิตไวนมีราคาคอนขางสูง  เปนตน   
    5.  สินคาทดแทน 
                      ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดี่มแอลกอฮอลสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในระดับ
ชุมชนนั้น  ในปจจุบันนัน้มีผูผลิตนอยรายเนื่องจากผูบริโภคขาดความเชื่อมั่นในคณุภาพผูผลิตจึงเลิก
ผลิตเปนจํานวนมากเนื่องจากขาดทุน  ดังนั้นผูบริโภคสามารถบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลชนิดอืน่
ที่ไมใชสุราแช  เชน  สุรากล่ันแตมีแรงแอลกอฮอลคอนขางสูงซ่ึงสามารถทําใหเกดิอุบัติเหตุไดงาย  
และเปนอนัตรายตอสุขภาพดวย  หรือผูบริโภคสามารถบริโภคเครื่องดื่มที่ไมมีแอลกอฮอลได  เชน  
น้ําอัดลม  น้ําผลไม  น้ําชา  เปนตน 
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2.4  กรอบแนวคิดที่ใชในการศึกษา 
 

 

 

                  ตัวแปรอิสระ          ตัวแปรตาม 

                     (ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ) 
 
 

 

 
 

 

 
 

ปจจัยสวนบุคคล 
-เพศ 
-อาย ุ
-อาชีพ 
-รายได 
-ระดับการศึกษา 

ความสําคัญของปจจัยทาง
การตลาด 
-ผลิตภัณฑ 
-ราคา 
-ชองทางการจดัจําหนาย 
-การสงเสริมการตลาด 

ปจจัยดานพฤติกรรมการบริโภค 

-สาเหตุในการดื่ม 
-ปริมาณที่ดื่ม 
-คาใชจายที่ซ้ือตอคร้ัง 
-ความถี ่
-เหตุผลในการเลือกบรรจุภัณฑ 

 
รูปท่ี  2.5  แสดงกรอบแนวคิดในการศกึษา 
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บทที่ 3 

วิธีการดําเนินงานวิจัย 
 
3.1  วิธกีารวจิัย 
 ในการศึกษาเรือ่งปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในเขตเทศบาลเมือง 
จังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวดัสุรินทรนั้น  รูปแบบของการวิจยัเปนการวจิัยแบบ
สํารวจ  (Survey Research)  มีการเก็บรวบรวมขอมลูปฐมภูมิ  (Primary Data) โดยการศึกษา 
และสัมภาษณจากกลุมประชากรเปาหมายในพื้นที่ที่ทําการศึกษา และเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภมูิ 
(Secondary Data) จากหนวยงานที่เกีย่วของ โดยมีขอบเขตของขอมูลที่ตองการดังนี้ 

1.  ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับการผลิตและการตลาดของสุราแช 
2.  ขอมูลดานพฤติกรรมการบริโภคสุราแชของผูบริโภคในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่

คาดวาจะบริโภคในอนาคต 
 3.  ขอมูลอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ  เชน  ปจจยัสวนบุคคลและปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี

ผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแช   เปนตน 
 

3.2  ประชากร  กลุมตัวอยาง  และสถานที่ทําการวิจัย   
ประชากรคือ  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภท  สาโท  และไวน  ในปจจบุันและกลุมผูบริโภค

ที่คาดวาจะบรโิภคในอนาคต  ที่มีอายุ  20  ปขึ้นไป  ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภมูิ  
นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจงัหวัดสุรินทร     

กําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง  ในกรณทีี่ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน  ทราบแต
เพียงวามีจํานวนมาก ในระดบัความเชื่อมั่น 95% ยอมใหเกิดความคาดเคลื่อนในการประมาณคาได
ในระดบั  5%  ตามการคํานวณดวยสูตรดังนี้  (วรัญญา  ภทัรสุข, 2545) 

จากสูตร  n = p (1-p) Z2

          E2  

เมื่อ  n คือจํานวนสมาชิกกลุมตัวอยาง 
p คือสัดสวนประชากรที่ผูวิจยักําหนดจะสุม ในที่นี้ทําการสุมประชากร 

จํานวน 20% = 0.2 
Z คือระดับความมั่นใจ กําหนดไวที่ 95% (ระดับ 0.05) = 1.96 

  E คือความคลาดเคลื่อนที่พอจะอนุโลมได 5% = 0.05 
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การคํานวณ n = 0.2 × (1-0.2) × 1.962 

   0.052

= 0.2 × 0.8 × 3.8461  
         0.0025 

=        0.614656
                     0.0025 
   = 245.8624 ประมาณ  250 ราย   
 

โดยทําการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน   (Non-probability sampling)    ดวย
วิธีการเลือกสุมตัวอยางแบบเจาะจง  (Purposive Sampling)   อยางไรก็ตามการกําหนดวาในแตละ
พื้นที่เปาหมายในเขตเทศบาลเมืองทั้ง 4 จังหวัดนั้น ควรจะออกแบบสอบถามโดยมีการกําหนด
ขนาดตัวอยางแบบโควตา  (Quota Sampling)  โดยอิงเกณฑจากการแบงสัดสวนประชากรในเขต
เทศบาลเมืองทั้ง  4  แหง  ซ่ึงแสดงในตารางดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 3.1 การเปรียบเทยีบอัตราสวนจํานวนประชากรป พ.ศ. 2548 ใน 4  เขตเทศบาลเมืองเปา 
หมาย  และการคํานวณจํานวนตัวอยางที่ทําการรวบรวมขอมูล  

จังหวัด 
 

จํานวนประชากรในเขต
เทศบาล  (คน) 

รอยละ 
 

จํานวนตัวอยาง 
(คน) 

ชัยภูม ิ 37,491 13.74 34 
นครราชสีมา 165,356 60.60 152 
บุรีรัมย 29,900 10.95 27 
สุรินทร 40,131 14.71 37 

รวม 272,887 100 250 

ท่ีมา  :  เขตเทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร, 2548  และจาก        
การคํานวณ 
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3.3  เครื่องมอืท่ีใชในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใชในการศึกษา  คือ  แบบสอบถาม  ซ่ึงแบงออกเปน  4  สวน  ไดแก 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  อาชีพ  รายไดตอเดือน

ระดับการศึกษา    มีลักษณะเปนคําถามปลายปด 
สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภค  ไดแก  ประเภทของสรุาแช   

ชวงระยะเวลาที่ดื่มมา  ปริมาณที่ดื่มตอคร้ัง  ความถี่ในการดื่ม รูปแบบ/บรรจุภัณฑที่ซ้ือ  เหตุผลที่
เลือกซื้อรูปแบบ/บรรจุภัณฑดังกลาว  วตัถุประสงคของการซื้อ  คาใชจายในการเลือกซื้อตอคร้ัง 
สถานที่ซ้ือและการรับรูขอมูลขาวสารของเครื่องดื่มประเภทสุราแช      และพฤติกรรมอื่น ๆ มี
ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด 

สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยทางดานสวนประสมทางการตลาด  คือ  คุณภาพ  รสชาด  
ราคา  ความสะดวกหาซื้องาย  การโฆษณา  และการใหทดลองชิม  ที่มีความสัมพันธตอการตัดสินใจ
ซ้ือเครื่องดื่มประเภทสุราแช  มีลักษณะเปนคําถามปลายปด  มีเกณฑการใหคะแนนตามลําดบั
ความสําคัญ  5  ระดับ  คือ 

5 หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุด 
4 หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจซื้อมาก 
3 หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจซื้อปานกลาง 
2 หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจซื้อนอย 
1     หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจซื้อนอยที่สุด 

สวนที่  4  ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับงานวจิัย มีลักษณะเปนคําถาม
ปลายเปด 

สําหรับเกณฑการประเมินผลที่ใช  ซ่ึงกําหนดแตละชวงของคะแนน  จากคาพิสัยหารดวยคา
ประเมินไดดังนี้  (คณิต  ไขมุกต,  2547) 
 อันตรภาคชั้น    =   5 – 1
            3 
   =    1.33 
 โดยใชแปรความหมายของแตละชวงคะแนนดังนี ้
  
  คะแนนเฉลี่ย  3.67  -  5.00  มีผลตอการตัดสินใจซื้อมาก 
 คะแนนเฉลี่ย  2.34  -  3.66  มีผลตอการตัดสินใจซื้อปานกลาง   
 คะแนนเฉลี่ย  1.00  -  2.33  มีผลตอการตัดสินใจซื้อนอย 
 

 



 

31 

3.4  การสรางและหาประสิทธิภาพของเครื่องมือท่ีใชในการวิจยั 
วิธีการสรางแบบสอบถาม  มีดังนี ้
1. ศึกษาคนควาเอกสาร  หนังสือและงานวจิยัที่เกีย่วของกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภท 

สุราแช 
2. กําหนดกรอบหรือขอบเขตของขอมูลที่จะจดัเก็บใหสอดคลองกับปญหาหรือวัตถุประ 

สงคของการวิจัย 
3. สัมภาษณประชาชนทั่วไป  10  ราย  เพื่อใหไดคําตอบและความคิดเหน็สําหรับการตั้ง

คําถามและปรับปรุงคําถามในแบบสอบถาม 
4. ออกแบบสอบถามเพื่อเก็บขอมูลจากประชาชนทั่วไป  30  ราย  เพื่อทดสอบ  (Pretest)  

ความเขาใจในคําถามของผูตอบ  ทั้งนี้จะขอใหผูตอบแบบสอบถามใหความคดิเห็นและขอเสนอ 
แนะในการปรับปรุงแกไขแบบสอบถามดวย 

5. นําผลที่ไดจากการตรวจสอบขั้นตน  แลวนํามาปรับปรุงแบบสอบถามตามขอเสนอ 
แนะของผูตอบแบบสอบถาม 

6. สรางแบบสอบถามแลวนําไปปรึกษาผูเชี่ยวชาญที่เกีย่วของกับที่ทําการวิจัย  จํานวน 1 
ทาน  เพื่อประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา  (Content Validity)  ของแบบสอบถาม  เพื่อให
สอดคลองกับวัตถุประ สงคของการวิจยั 

7. นําแบบสอบถามเพื่อเก็บขอมูลไปทดลองเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางทีเ่ปนประชาชน
ทั่วไป  30  ราย  แลวหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค  (Cornbachs,alpha  coefficient)  เพือ่
วัดคาความเชือ่ถือ  (Reliability)  ของแบบสอบถามและแกไขปรับปรุงแบบสอบถาม   

8. นําแบบสอบถามที่สมบูรณไปใชกับกลุมตวัอยางทีก่ําหนดในการออกแบบสํารวจภาค 
สนาม 
 
3.5  ผลการสรางและหาประสิทธิภาพของเครื่องมอืท่ีใชในการวิจัย   
               เครื่องมือที่ใชสําหรับรวบรวมขอมูลที่มีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา  (Rating  

Scale)  เพื่อพิจารณาคาความเชื่อมั่น  โดยใชวิธีของ  Cronbach  ซ่ึงเสนอวิธีหาความคาเชื่อมัน่ที่
สามารถใชกับเครื่องมือที่ไมไดตรวจใหคะแนนเปน  0  และ  1  เปนการดัดแปลงจากสูตร  KR20  

ของ  Kuder-Richardson  ซ่ึงใชกับแบบทดสอบแบบเลือกตอบที่ใหคะแนน  1  สําหรับคําตอบที่
ถูก  และ  0  สําหรับคําตอบที่ผิด  เงื่อนไขดังกลาวทําใหสูตรนี้ไมเหมาะสําหรับใชกับเครื่องมือที่
ไมไดตรวจใหคะแนนเปน  1  กับ  0  ดังนั้นในการศึกษาจึงใชคาความเชื่อมัน่ที่หาดวยวิธีของ  
Cronbach  เรียกวา  สัมประสิทธิ์แอลฟา  (α-Coefficient)  ซ่ึงเหมาะสําหรับเครื่องมือที่เปนแบบ
มาตราสวนประมาณคา  มีสูตรดังนี ้ (บุญชม  ศรีสะอาด,  2545) 
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  α     =      k       1 - ΣSi

  2    
     k – 1  St

  2

 
 เมื่อ     α        แทน    คาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น 
            k       แทน    จํานวนขอของเครื่องมือวัด 
          ΣSi

2   แทน     ผลรวมของความแปรปรวนของแตละขอ 

                St
2      แทน     ความแปรปรวนของคะแนนรวม 

    
 การศึกษาเรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค  ในเขตเทศบาลเมือง
จังหวดัชัยภูม ิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวดัสุรินทร  ไดนําเครื่องมือแบบสอบถามซึ่ง
ประกอบดวยคําถามที่ตองการคําตอบแบบมาตราสวนนัน้  จําเปนตองนําไปทดสอบหาคาความ
เชื่อมั่น  จํานวน  30  ชุด  จํานวน  4  คร้ัง  และมีการปรับขอคําถามตามหลักการของการหาคาความ
เชื่อมั่นดวยวิธีของ  Cronbach  ที่เรียกวา  สัมประสิทธิ์แอลฟา  (α-Coefficient)  สรุปผลครั้ง
สุดทายซ่ึงมีคาความเชื่อมั่นทีย่อมรับไดดังแสดงในตารางที่  3.2  และตารางที่  3.3  ตามลําดับ 
 
ตารางที่  3.2  คาความเชื่อมัน่แบบสอบถามสุราแชประเภทสาโท 

ตัวแปรอิสระ Corrected  
item-total  

correlation 

Alpha  if  
item deleted 

Alpha 
(แบงตามกลุม) 

ดานผลิตภัณฑ 
ความชอบดานรสชาติ 
ความชอบดานสี 
ความชอบดานกล่ิน 
เพื่อบํารุงรางกาย 
เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 
บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน 
ตรา / ยี่หอ  เชื่อถือได 
มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช. 

 
0.6289           
0.4989             
0.7537           
0.6731             
0.6654            
0.6600            
0.6911             
0.6346           
0.6889 

 
0.8769 
0.8865 
0.8688 
0.8758 
0.8767 
0.8759 
0.8732 
0.8766 
0.8724 

 
0.8882 

 
 

ดานราคา 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
ราคามีหลายระดับใหเลือก 

 
0.5395 
0.7822 

 
0.8637 
0.8220 

 
0.8665 
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ตารางที่  3.2  คาความเชื่อมัน่แบบสอบถามสุราแชประเภทสาโท  (ตอ) 
ตัวแปรอิสระ Corrected  

item-total  
correlation 

Alpha  if  
item deleted 

Alpha 
(แบงตามกลุม) 

ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น 
ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ 
ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ 
ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต 

0.6382 
0.8165 
0.5933 
0.6294 

0.8490 
0.8138 
0.8578 
0.8506 

 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
สะดวก  หาซื้องาย   
ลักษณะภายนอกของรานที่จาํหนาย 
ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย 
ผูผลิตเปนผูขายตรง 
ผูผลิตเปนผูขายสง 
ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 

 
0.4995             
0.6662           
0.6073           
0.6689           
0.8337           
0.7881 

 
0.8825 
0.8463 
0.8565 
0.8458 
0.8165 
0.8255 

 
0.8684 

ดานการสงเสริมการตลาด 
มีการลดแลกแจกแถม 
โฆษณานาสนใจ 
พนักงานขายแนะนํา 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก 
จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 
รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม 
มีสินคาใหทดลองชิม 

 
0.4357 
0.7072           
0.7285           
0.7590           
0.7305           
0.5008             
0.6854 

 
0.8798       
0.8431 
0.8383 
0.8348 
0.8382 
0.8677 
0.8445 

 
0.8688 

ท่ีมา  : จากการสํารวจ  พ.ศ. 2549   และจากการคํานวณ 
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ตารางที่  3.3  คาความเชื่อมัน่แบบสอบถามสุราแชประเภทไวน 
ตัวแปรอิสระ Corrected  

item-total  
correlation 

Alpha  if  
item deleted 

Alpha 
(แบงตามกลุม) 

ดานผลิตภัณฑ 
ความชอบดานรสชาติ 
ความชอบดานสี 
ความชอบดานกล่ิน 
เพื่อบํารุงรางกาย 
เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 
บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน 
ตรา / ยี่หอ  เชื่อถือได 
มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช. 

 
0.6228 
0.6564 
0.7565 
0.6221 
0.4819 
0.2192 
0.6246 
0.5922           
0.7380 

 
0.8346 
0.8308 
0.8212 
0.8331 
0.8617 
0.8633 
0.8336 
0.8358 
0.8205 

 
0.8530 

ดานราคา 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 

ราคามีหลายระดับใหเลือก 

ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น 
ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ 
ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ 
ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต 

 
0.4275 
0.5515 
0.3523 
0.5452            
0.6564            
0.6782 

 
0.7617 
0.7411 
0.7853 
0.7346 
0.6989 
0.6925 

 
0.7727 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
สะดวก  หาซือ้งาย   

ลักษณะภายนอกของรานที่จาํหนาย 
ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย 
ผูผลิตเปนผูขายตรง 
ผูผลิตเปนผูขายสง 
ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 

 
0.5298 
0.4361           
0.5870 
0.5835           
0.5887 
0.0898 

 
0.6106 
0.6415 
0.5912 
0.5981 
0.6067 
0.8132 

 
0.6866 

 

ดานการสงเสริมการตลาด 

มีการลดแลกแจกแถม 

โฆษณานาสนใจ 

 
0.6374           
0.5135 

 
0.8467 
0.8613 

 
0.8650 
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ตารางที่  3.3  คาความเชื่อมัน่แบบสอบถามสุราแชประเภทไวน  (ตอ)   

ตัวแปรอิสระ Corrected  
item-total  

correlation 

Alpha  if  
item deleted 

Alpha 
(แบงตามกลุม) 

พนักงานขายแนะนํา 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก 

จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 
รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม 
มีสินคาใหทดลองชิม 

0.6927           
0.5196 
0.6082           
0.7264 
0.7815 

0.8393 
0.8605 
0.8515 
0.8327 
0.8257 

 
 

ท่ีมา  : จากการสํารวจ  พ.ศ. 2549   และจากการคํานวณ 
 
               จากผลการหาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถานนั้นเมื่อจัดกลุมตามสวนประสมทางการ  
ตลาด  หรือ  4Ps  นั้นพบวาคาความเชื่อมั่นแบบสอบถามสุราแชประเภทสาโท  ในดานผลิตภัณฑ  
ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมทางการตลาด  นั้นมีคามากกวา  0.7  
ซ่ึงถือวายอมรับได  และพบวาคาความเชื่อมั่นแบบสอบถามสุราแชประเภทไวน  ในดานผลิตภัณฑ  
ดานราคา   และดานการสงเสริมทางการตลาด  นั้นมีคามากกวา  0.7  ซ่ึงถือวายอมรับไดเชนกัน  แต
ดานชองทางการจัดจําหนายนั้นมีคานอยกวา  0.7  ซ่ึงจากการสรางแบบสอบถามนั้นคําถามในขอนี้
ไมสามารถที่จะตัดออกไดเพราะมีความจําเปนสําหรับการนําผลมาวิเคราะหเพื่อใหทราบแนวทาง
ทางในการใชกลยุทธการตลาดตอไป 
 
3.6  การเก็บรวบรวมขอมูล 

ในการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค ในเขตเทศบาล
เมืองจังหวัดชยัภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวดัสุรินทร  จะทําการเก็บรวบรวมขอมูลทั้งใน
ลักษณะขอมูลเชิงปริมาณเพือ่ใชในการวิเคราะหคาสถิติตาง ๆ และเชิงคุณภาพเพื่อนาํขอมูลที่ไดมา
วิเคราะหสรุปผล   โดยจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลทั้งแบบปฐมภูมิ  (Primary data)  และแบบทตุิย
ภูมิ  (Secondary  data)  ดังนี้ 

1.  ขอมูลปฐมภูมิ  เก็บรวบรวมขอมูลโดยการสํารวจสภาพพื้นที่โดยการออกแบบสอบถาม
สําหรับผูบริโภค จากประชากรกลุมเปาหมายคือผูบริโภคสุราแชในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่คาด
วาจะบริโภคในอนาคต  ในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัด
สุรินทร  ทั้งหมดจํานวน  250  ตัวอยาง  โดยมีวิธีการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปนดวย
วิธีการเจาะจง  (Purposive Sampling)  และแบบโควตา  (Quota Sampling) ดังนี้  
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เขตเทศบาลเมืองชัยภูมิ  34  ราย 
เขตเทศบาลเมืองนครราชสีมา  152  ราย 
เขตเทศบาลเมืองบุรีรัมย  27  ราย 
เขตเทศบาลเมืองสุรินทร  37  ราย      

    2. ขอมูลทุติยภูมิ  เก็บรวบรวมขอมูลที่เปนเอกสารและสถิติตัวเลขจากหนวยงานของภาค 
รัฐบาล  ภาคเอกชน  และหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ  ไดแก  กรมสรรพสามิต  หนวยงานวจิัยของ
ราชการ  หนวยงานวิจัยของภาครัฐ  เอกสารประชุมวิชาการ  วารสาร  และอินเตอรเนต  เปนตน 
 

3.7  การวิเคราะหขอมูล 
ในการศึกษาปจจัยที่มีความสัมพันธตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในเขตเทศบาล

เมืองจังหวัดชยัภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวดัสุรินทรนั้น นาํขอมูลจากแบบสอบถามมาทํา
การรวบรวมตรวจสอบความถูกตองสมบูรณมาประมวลผล ใชวิธีวิเคราะหขอมูลสถิติเชิงพรรณนา  
(Descriptive Statistics)  แสดงผลการวเิคราะหในรูปตารางประกอบคําอธิบายเชิงเหตุผล  คาสถิติ
ที่ใช  คือ  รอยละ  (Percentage)  คาเฉลี่ย  (Mean)  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation) โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปเปนเครื่องมือในการวิเคราะหผลหาคาสถิติตาง ๆ  
 

3.8  การทดสอบสมมุติฐาน 
ใชสถิติทดสอบสมมุติฐานเกีย่วกับความแตกตางกันและความสัมพันธกนัของขอมูล  โดย

ใช Chi-Square,  T-test  และ  ANOVA  เพื่อทดสอบปจจัยสวนบุคคล  และสวนประสมทาง
การตลาด  ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภคในปจจุบนั และกลุมผูบริโภคที่คาดวาจะ
บริโภคในอนาคต ในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร 
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บทที่  4 

การวิเคราะหขอมูล 
 

การศึกษาเรื่องปจจัยที่ผลตอการตัดสินใจซือ้สุราแชของผูบริโภค  ในเขตเทศบาลเมือง
จังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร   เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนบุคคล   และ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค  โดยประชา 
กรที่ทําการศึกษาคือ  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภท  สาโท  และไวนในปจจุบนัและกลุมผูบริโภคที่
คาดวาจะบริโภคในอนาคต  ที่มีอายุ  20  ปขึ้นไป  ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภมูิ  
นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจงัหวัดสุรินทร    แลวทําการสาํรวจโดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือซ่ึง
ไดทดสอบความเชื่อมั่นโดยวิธีของ  Cronbach  ที่เรียกวา  สัมประสิทธิ์แอลฟา  เรียบรอยแลว  
จํานวนทั้งหมด  250  ชุด  เพื่อใหไดขอสรุปที่เปนขอเสนอแนะแนวทางในการพัฒนากลยุทธทาง
การตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช   โดยทําการวิเคราะหขอมูลดังนี ้

1.    สถานการณดานการบริโภคและการตลาดสุราแชในปจจุบัน  และแนวโนมในอนาคต 
2. ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไป 
3. ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
4. ผลการวิเคราะหขอมูลสวนประสมทางการตลาด 
5.    ผลการวิเคราะหสมมุตฐิาน 
 

4.1  สถานการณดานการบริโภคและการตลาดสุราแชในปจจุบนั  และแนวโนมในอนาคต 
 การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปจจุบนันี้พบวา  ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอ 

ฮอลของคนไทยตอหวัสูงขึ้นเรื่อยๆ อันเปนผลจากการที่ผูบริโภคมีรายไดมากขึน้ ราคาเครื่องดื่ม
ลดลงอยางตอเนื่องอันเปนผลมาจากการแขงขันดานราคาของผูผลิต และเครื่องดื่มแอลกอฮอล
สามารถทดแทนกันไดระหวางสุรา 5 ประเภทคือ สุราสี สุราขาว เบียร สุรานําเขา และไวนสูง ถา
ราคาของสุราใดสูงก็จะบริโภคสุราชนิดอื่นทดแทน ดังนัน้ ถาจะใชมาตรการภาษีเพือ่ลดการบริโภค
ตองเพิ่มภาษีสุราทุกประเภทพรอมกัน  การรณรงคโดยภาครัฐบาลและองคกรตางๆ เชน เมาไมขบั 
งดเหลาเขาพรรษา ฯลฯ นโยบายจํากัดหรือหามการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ  กไ็ม
ทําใหปริมาณการบริโภคตอหัวลดลง แตอาจมีผลในการลดอุบัติเหตอุยูบาง การรณรงคประชา 
สัมพันธที่ผูบริโภคคิดวาจะเปนผลก็คือ การเนนถึงผลกระทบตอคนที่รักและสถาบันครอบครัว 
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จากการสํารวจพฤติกรรมของการบริโภคสุราของคนไทย  พบวา  สาเหตุสําคัญที่สุดของ
การดื่มสุราครั้งแรกคือเพื่อนชักชวน    ความจําเปนในการเขาสังคม  และอยากทดลองดวยตนเอง ซ่ึง
ดื่มสุราเฉลี่ย 7 คร้ังตอเดือน ใชเงินซื้อสุราเฉลี่ย เดือนละ 1,063 บาท หรือรอยละ 12 ของรายไดเฉล่ีย
ตอหัว โดยคนกรุงเทพมหานครมีคาใชจายสุราสูงสุดเฉลี่ยเดือนละ 1,354 บาทตอเดือน การหาซื้อ
สุราเปนเรื่องที่สะดวกมาก เพราะรานอยูใกลบาน ปจจยัสําคัญที่สุดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจดื่ม
สุราคือ   จํานวนสมาชิกที่ดืม่สุราในครอบครัว  เพราะยิง่มีคนดื่มกันมาก ยิ่งมีอิทธิพลมาก  ในเรื่อง
ความถี่ในการดื่ม  ผูมีการศกึษาสูง ผูดื่มเบียรและไวนจะดื่มนอยครั้งกวาผูดื่ม สุราสี สุราขาว เหลา
ขาวที่ผลิตในประเทศ สวนรายไดไมใชตวักําหนดความถี่ในการดื่ม ซ่ึงหากอยูใกลรานจําหนาย หรือ
รานอาหาร บาร ความถี่จะสูงขึ้น (บริษัทมติชนรายวนั,  ออนไลน,  2548) 

และจากการสํารวจแบบ Accidental Survey ของกรมการแพทย กระทรวงสาธารณสุข
โดยการออกแบบสอบถามไปยังประชาชนทั่วไปที่ดื่มไวนในเขกรุงเทพมหานคร  ไดแก  รานขาย
ไวนทัว่ไป รานอาหาร และผับ  เปนตน  พบวาผูดื่มไวนเปนชายมากกวาหญิง  (รอยละ 80 และ
รอยละ 20 ตามลําดับ)  กลุมอายทุี่มีการดื่มไวนมากที่สุดอยูระหวาง  35–39  ป  อายุ

เฉล่ีย  38  ป  และคนที่แตงงานแลวดื่มมากกวาคนที่ยังไมแตงงาน  ขาราชการชอบดื่มไวน
มากกวาอาชพีอ่ืน ๆ และเปนผูมีรายไดตอเดือนอยูระหวาง 10,000-15,000  บาท สาเหตุสําคัญที่ทํา
ใหอยากดื่มไวนคือบํารุงรางกาย  เขาสังคม  และอยากลอง  เร่ิมดื่มไวนคร้ังแรกเมื่อมีอายุ

เฉล่ีย 31 ป  และโดยมากจะดื่มไวนตามความตองการดื่มของตนเอง  เมื่อดื่มจะดื่มในตอนเย็นกอน
รับประทานอาหาร ผูตอบแบบสํารวจโดยมากจะบอกวา ตนเองจะดืม่ทุกครั้งเมื่ออยากดื่มและเมือ่

พบเพื่อนฝูง  เมื่อดื่มแลวจะทําใหเลือดลมวิ่งด ี สามารถดื่มไวนไดทุกชนิด ปริมาณการดื่มจะ
ขึ้นอยูกับเวลา โอกาส และความพอใจ การใชจายเงินในการซื้อไวนประมาณเดอืนละ 1,000   

บาท  และมกัจะซื้อดื่มมากกวาซ้ือมาเพือ่สะสม  (สถาบันหมอนไหมแหงชาติเฉลิมพระเกียรติ,  
ออนไลน, 2548)

แตตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลก็ยังไมขยายตัวมากนัก แมวาภาวะเศรษฐกิจไทยจะขยายตัว
ไดประมาณรอยละ 6 ก็ตาม เห็นไดจากปริมาณการจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในชวง  6  เดือน
แรกป  พ.ศ. 2547 ซ่ึงอยูที่ระดับ 1,163 ลานลิตร ปรับตัวเพิ่มขึ้นเล็กนอยรอยละ 3.7 เมื่อเทียบกับชวง
เดียวกับปกอน ในขณะที่ป พ.ศ. 2546 ปริมาณการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลขยายตวัสูงถึงรอย
ละ 16.4  สาเหตุเนื่องจากมาตรการจัดระเบียบสังคม  การปรับปรุงภาษีโดยแบงหมวดหมูสุรา  และ
ยังไดรับผลกระทบจากการทีภ่าวะราคาน้ํามันไดมีการปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  ดงัรูปที่  4.1  และ
รูปที่  4.2  ที่แสดงปริมาณไวนผลไม  และสุราพื้นเมือง  (อุ  สาโท  กระแช)  ที่กรมสรรพสามิตทํา
การเก็บภาษีสุรา  (บริษัทศูนยวิจยักสกิรไทย,  ออนไลน,  2547) 
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รูปท่ี  4.1  ปริมาณไวนผลไมที่เสียภาษีสุรา 

ท่ีมา  :  กรมสรรพสามิต  (2548) 
 
 
 
 

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

ปริมาณที่เสยีภาษีสรุา
 (พันลิตร)

    ม.ค.    ก.พ.     มี.ค.    เม.ย    พ.ค.     มิ.ย.    ก.ค.     ส.ค.    ก.ย.    ต.ค.     พ.ย.    ธ.ค.

ป

      พ.ศ.2547 
      พ.ศ.2548 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี  4.2  ปริมาณสุราพื้นเมอืง  (อุ  สาโท  กระแช)  ที่เสียภาษีสุรา 
ท่ีมา  : กรมสรรพสามิต  (2548) 

 
ในชวง 5 ปนับตั้งแตป พ.ศ. 2543-2547 ที่ผานมาไทยมีการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล

เพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 17.1 ตอป ขณะที่ในชวง 8 เดือนแรกป พ.ศ. 2548 เครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
ไทยมีมูลคาการสงออกประมาณ 58.3 ลานดอลลารสหรัฐฯ  โดยไวน เบียร และวิสกี้ซ่ึงเปน
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ไทยมีสัดสวนการสงออกสูงมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 60.7 รอยละ 
36.5 รอยละ 28.8 ตามลําดับ ทั้งนี้การเติบโตทางดานการสงออกดังกลาวสวนกระแสตลาด
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ  ที่ซบเซาตามภาวะกาํลังซ้ือของประชาชนที่ลดลงจากภาวะเศรษฐ 
กิจที่ชะลอตวั และคาดวาในอนาคตการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลของไทยจะยงัคงขยายตวัอยาง
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ตอเนื่องทั้งนี ้  เนื่องจากประเทศผูนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลรายสําคัญของไทยโดยเฉพาะกลุม
ประเทศเพื่อนบานของไทยอนัไดแก ประเทศกัมพูชาประชาธิปไตย ประเทศสหภาพพมาและ
ประเทศสาธารณรัฐ  ประชาธิปไตยประชาชนลาว ซ่ึงมีสัดสวนประมาณรอยละ 46.1 ของมูลคาการ
สงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั้งหมดของไทย นั้นมีเศรษฐกิจขยายตวัอยางตอเนื่อง รวมทั้งประเทศ
เหลานี้ยังมนีักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางประเทศเขาไปทองเที่ยวเปนจํานวนมากเพิ่มขึ้นทุกป ทํา
ใหปริมาณความตองการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากไทยที่มีคณุภาพและมีราคาไมแพง เนือ่ง 
จากระยะทางขนสงที่ใกลมีเพิ่มขึ้น ในขณะเดียวกนัเครื่องดื่มแอลกอฮอลของไทยยังมีโอกาสที่จะ
ขยายตลาดไปยังประเทศอื่นๆที่มีศักยภาพทางการตลาดอาทิ ตลาดญี่ปุน สหรัฐ อเมริกาและสหภาพ
ยุโรป ซ่ึงมีคนไทยและรานอาหารไทยไปตั้งอยูเปนจาํนวนมาก อยางไรก็ตาม การที่ไทยจะกาว
ขึ้นมามีบทบาทเพิ่มขึ้นในตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล ที่มีมูลคานําเขาทั่วโลกประ มาณปละ 
42,871.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ  ยังจําเปนตองใชระยะเวลาในการพฒันาคุณภาพรวมทั้งปรับปรุง
รูปแบบบรรจุภัณฑและฉลากสินคาใหทนัสมัย เพื่อใหตรงกับความตองการในแตละตลาด ทั้งนีท้ี่
ผานมาแมวามลูคาการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลจะอยูในระดบัเพียงประมาณปละ 80-90 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯ  แตก็มแีนวโนมเติบโตเพิ่มขึ้นเปนลําดับ โดยจากมูลคาการสงออก 48.7 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯ  ในป พ.ศ. 2543 เพิ่มขึ้นมาเปน 63.2 ลานดอลลารสหรัฐฯ  ในป พ.ศ. 2545 และ 
79.6 ลานดอลลารสหรัฐฯ  ในป พ.ศ. 2547 คิดเปนอตัราการขยายตวัเฉลี่ย  ในชวง 5 ปที่ผานมา
นับตั้งแตป พ.ศ. 2543-2547 ประมาณรอยละ 17.1 ตอป และพิจารณาไดจากมูลคาการสงออกของ
สินคาประเภทเครื่องดื่มและยาสูบที่มีอัตราเพิ่มขึ้นตลอด 10 ป  ตั้งแตป พ.ศ. 2538-2548  ดังรูปที่  
4.3  (ธนาคารแหงประเทศไทย, ออนไลน, 2549)  สําหรับในชวง 8 เดอืนแรกของป พ.ศ.2548 การ
สงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีมูลคาทั้งส้ิน 58.3 ลานดอลลารสหรัฐ  เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันปกอน
รอยละ 8.3 และคาดวาตลอดทั้งปจะสามารถสงออกไดประมาณ 90 ลานดอลลารสหรัฐฯ โดยเปน
ที่นาสังเกตวาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่มีสัดสวนการสงออกสูงไดแกเบยีร วิสกี้ และไวน โดยเบียรมี
การสงออกมากที่สุดคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 45.5 วิสกี้มีสัดสวนประมาณรอยละ 17.5 และ
ไวนมีสัดสวนประมาณรอยละ 5.7 ของมูลคาการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั้งหมด  

จากขอมูลสถิติของ Global Trade Atlas พบวาปจจุบันการนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ของโลกมีมูลคาเติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 14.5 ตอป โดยในป พ.ศ. 2547 ที่ผานมามูลคาการนําเขา
มีประมาณ 42,871.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ  โดยแยกเปนการนําเขาไวนมูลคา 19,848.5 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯ การนําเขาเบียรมูลคา 6,512.9  ลานดอลลารสหรัฐฯ และการนาํเขาวิสกี้มูลคา 
5,321.5 ลานดอลลารสหรัฐฯ โดยเปนที่นาสังเกตวา ไทยมีสวนแบงตลาดสงออกเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลของโลกประมาณรอยละ 0.2 โดยผูสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลรายสําคัญของโลก
สวนใหญจะเปนผูผลิตในยโุรปและสหรัฐอเมริกา ซ่ึงมีการผลิตและพัฒนาคุณภาพสินคามาอยาง
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ยาวนานอาท ิ ฝร่ังเศสซึ่งครองสวนแบงตลาดถึงรอยละ 35.5 ของมูลคาการสงออกไวนของโลก 
ในขณะที่เนเธอรแลนดก็ครองสวนแบงตลาดรอยละ 21.3 ของมูลคาการสงออกเบียรโลก และ
สหราชอาณาจกัรผูนําการสงออกวิสกี้ที่ครองสวนแบงตลาดถึงรอยละ 71.2 ของมูลคาการสงออก
วิสกี้โลก เปนตน  (บริษัทศนูยวจิัยกสิกรไทย,  ออนไลน,  2548) 
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รูปท่ี  4.3  มูลคาการสงออกสินคาประเภทเครื่องดื่มและยาสูบ 

ท่ีมา : ธนาคารแหงประเทศไทย  (2549) 
 

ในชวงป พ.ศ. 2548 คือเร่ิมตนเขตการคาเสรีกับหลายประเทศและครอบคลุมสินคาจํานวน
มากขึ้น ไดแก ขอตกลงการคาเสรีระหวางไทย-ออสเตรเลีย ไทย-อินเดีย อาเซียน-จีน ซ่ึงผลดีคือการ
ลดภาษภีายใต FTA  (Free Trade Area)  และไดวิเคราะหวา การทําเอฟทีเอกับประเทศออสเตรเลีย  
จะทําใหประเทศออสเตรเลียจะไดรับประโยชนจากเอฟทีเอ เพราะรัฐบาลไทยไดผอนปรนกฎเกณฑ
การลงทุนใหกบัธุรกิจของออสเตรเลีย 7 สาขา ซ่ึงสวนใหญอยูในภาคบริการ ไดแก ธุรกิจเหมืองแร 
บริการดานการกอสราง บริการใหคําปรกึษาดานการจดัการ ธุรกิจโรงแรมและรานอาหาร และ
บริการขนสงสินคาทางเรือ นักลงทุนออสเตรเลียสามารถถือครองหุนไดสูงสุด 60%  (จากเดิม  
49.9%) แตทีน่าสนใจ คือ การบริการที่เกี่ยวของการจดัจําหนาย ไทยไดใหบริษัทออสเตรเลีย ซ่ึงทํา
การผลิตสินคาในประเทศไทย สามารถใหการบริการที่เกี่ยวของไดโดยไมมีการจํากดัการถือหุนของ
ฝายออสเตรเลีย หมายความวา บริษัทออสเตรเลียสามารถเพิ่มการถือหุนของพวกเขาในธุรกิจ
บริการประเภทนี้ จาก 49.9% ไดสูงสุดถึง 100% นอกจากนี ้ในอุตสาหกรรมรถยนตที่ไทยคาดหวัง
วาจะเปนภาคที่ไทยไดประโยชนจากเอฟทเีอฉบับนี้ แตพบวาออสเตรเลียเขาก็ไมไดเสียเปรียบ 
เพราะภายใตกรอบขอตกลง ไทยจะตองปรับลดอัตราภาษีศุลกากรที่จัดเก็บรถยนตโดยสารขนาด
ใหญ เครื่อง 3,000 ซีซีขึ้นไป และรถบรรทุกสินคา จากปจจุบนัทีจ่ัดเก็บอยูที่ 80% และ 60% 
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ตามลําดับ  ทันทีที่เอฟทีเอมีผลอยางเปนทางการ สินคาของออสเตรเลีย ทั้งเกษตร อุตสาหกรรม 
และบริการกําลังจะทะลักเขามา เครื่องดืม่แอลกอฮอล ทั้งเหลาและเบียรจะยกแถวกันเขามาเพราะ
ภาษีนําเขาหายไปครึ่งหนึ่ง จาก 60% เหลือ 30% ขณะที่ไวนก็จะเขามาในอัตราที่สะดวกขึ้น 40% 

(จากเดิม 51%) เชนเดยีวกับเนื้อวัว และเนื้อหม ู  ซ่ึงจากอัตราการเก็บภาษีจะทําใหเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล  มีใหเลือกหลากหลายมากขึ้น  และมีราคาถูกลง  ทําใหประชาชนหนัมาบริโภคกันมาก
ขึ้น  (เนชัน่สุดสัปดาห,  ออนไลน, 2547) 

 

4.2  ผลการวเิคราะหขอมลูท่ัวไป 
 จากการสํารวจขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง  พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย
จํานวน  164  คน  หรือคิดเปนรอยละ  65.5  เปนเพศหญิงจํานวน  86  คน  หรือคิดเปนรอยละ  34.4
โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุอยูในชวงระหวาง  20-29  ป  จํานวน  113  คนหรอืคิดเปนรอยละ  
45.2  รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีอายุอยูในชวงระหวาง  30-39  ป  จํานวน  74  คนหรือคิดเปนรอย
ละ  29.6  กลุมตัวอยางที่มีอายุอยูในชวงระหวาง  40-49  ป  จํานวน  51  คนหรือคิดเปนรอยละ  20.4  
และกลุมตวัอยางที่มีอายุอยูในชวงระหวาง  50-59  ป  จํานวน  12  คนหรือคิดเปนรอยละ  4.8  
ตามลําดับ  มีอาชีพสวนใหญเปนเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว  จํานวน  65  คนหรือคิดเปนรอยละ  
26  รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีอาชีพเปนลูกจาง/พนกังานบริษัทเอกชน  จํานวน  63  คนหรือคิดเปน
รอยละ  25.2  กลุมตัวอยางมีอาชีพเปนนกัศึกษา  จํานวน  61  คนหรือคิดเปนรอยละ  24.4     และ
ขาราชการ/รัฐวิสาหกจิ  จํานวน  61  คนหรือคิดเปนรอยละ  24.4  ตามลําดับ  มีรายไดเฉล่ียตอเดือน  
อยูในชวงระหวาง  5,001-10,000  บาท  จํานวน  91  คน  หรือคิดเปนรอยละ  36.4  รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางที่มีรายไดเฉล่ียตอเดอืน  อยูในชวงระหวาง  10,001-15,000  บาท  จํานวน  60  คน  หรือคิด
เปนรอยละ  24  กลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากบั  5,000  บาท  จํานวน  45  
คน  หรือคิดเปนรอยละ  18  กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  20,001  บาท  จํานวน  29  
คน  หรือคิดเปนรอยละ  11.6  และกลุมตวัอยางที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน  อยูในชวงระหวาง  15,001-
20,000  บาท  จํานวน  25  คน  หรือคิดเปนรอยละ  10  ตามลําดับ  และกลุมตวัอยางสวนใหญมี
ระดับการศึกษาที่ระดับปริญญาตรี  จํานวน  94  คน  หรือคิดเปนรอยละ  37.6  รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางที่มีระดับการศึกษาระดับสูงสุดที่  ม.6/ปวช.  จํานวน  59  คน  หรือคิดเปนรอยละ  23.6  
กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาระดับสูงสุดที่  ปวส./ปวท./อนุปริญญาตรี  จํานวน  56  คน  หรือคิด
เปนรอยละ  22.4  กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาระดับสูงสุดที่  สูงกวาปริญญาตรี  จํานวน  24  คน  
หรือคิดเปนรอยละ  9.6  และกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาระดับสูงสุดที่  ม.3 หรือต่ํากวา  จํานวน  
17  คน  หรือคิดเปนรอยละ  6.8  ตามลําดับ  สําหรับรายละเอียดเพิ่มเติมพิจารณาไดจากตารางที่  4.1 
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ตารางที่  4.1  ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค 

สถานภาพ จํานวนคน รอยละ 

เพศ 
         ชาย 
         หญิง 

 
164 
86 

 
65.6 
34.4 

รวม 250 100 

อายุ 
20-29 ป 
30-39 ป 
40-49 ป 
50-59 ป 

         60  ปขึ้นไป 

 
113 
74 
51 
12 
0 

 
45.2 
29.6 
2.4 
4.8 
0 

รวม 250 100 

อาชีพ 
         เจาของธุรกิจ/ธุรกิจสวนตัว 
         ลูกจาง/พนักงานบรษิทัเอกชน 
         นักศึกษา 
         ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
         อ่ืน ๆ 

 
65 
63 
61 
61 
0 

 
26.0 
25.2 
24.4 
24.4 

0 

รวม 250 100 

รายไดตอเดือน 
         ต่ํากวาหรือเทากับ  5,000 บาท 
         5,001-10,000      บาท 
         10,001-15,000    บาท  
         15,001-20,000    บาท 
         มากกวา  20,001  บาท 

 
45 
91 
60 
25 
29 

 
18.0 
36.4 
24.0 
10.0 
11.6 

รวม 250 100 
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ตารางที่  4.1  ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค  (ตอ)   

สถานภาพ จํานวนคน รอยละ 

ระดับการศึกษาระดับสูงสดุ 
         ม.3 หรือต่ํากวา 
         ม.6/ปวช. 
         ปวส./ปวท./อนุปริญญาตรี 
         ปริญญาตรี 
         สูงกวาปริญญาตรี 

 
17 
59 
56 
94 
24 

 
6.8 
23.6 
22.4 
37.6 
9.6 

รวม 250 100 

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ  ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
 

4.3  ผลการวเิคราะหขอมลูพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
ผูบริโภคสวนใหญดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานาน  1  ปหรือต่ํากวา  จํานวน  95  คนหรือ

คิดเปนรอยละ  38.0  รองลงมาคือ  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานาน  มากกวา  3  ป  
จํานวน  81  คนหรือคิดเปนรอยละ  32.4  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานาน  1-2  ป  
จํานวน  46  คนหรือคิดเปนรอยละ  18.4  และผูบริโภคที่ดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานาน  2-3  ป  
จํานวน  28  คนหรือคิดเปนรอยละ  11.2  ตามลําดับ  โดยสวนใหญดื่มสุราแชประเภทไวนชนิดเดียว
จํานวน  90  คนหรือคิดเปนรอยละ  36  และผูบริโภคสวนใหญดื่มสุราแชทั้งประเภทสาโทและไวน
จํานวน  90  คนหรือคิดเปนรอยละ  36  รองลงมาคือผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโท  จํานวน  70  
คนหรือคิดเปนรอยละ  28  ตามลําดับ  สวนสุราแชประเภทสาโทนั้นมกัดื่มในโอกาสพิเศษ เชน ชวง
เทศกาล  มีคาความถี่  78  หรือคิดเปนรอยละ  25.7  รองลงมาคือ ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโท
เพราะอยากลอง  มีคาความถี่  62  หรือคิดเปนรอยละ  20.4  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะ
มีผูแนะนาํ  มคีาความถี่  38  หรือคิดเปนรอยละ  12.5  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะมี
รสชาติที่ดีกวา  มีคาความถี่  34  หรือคิดเปนรอยละ  11.2  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะ
เขาสังคม  มีคาความถี่  33  หรือคิดเปนรอยละ  10.9  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะมั่นใจ
ในคุณภาพ  มคีาความถี่  21  หรือคิดเปนรอยละ  6.9  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะบํารุง
รางกาย  มีคาความถี่  17  หรือคิดเปนรอยละ  5.6  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะเห็นจาก
โฆษณาบอย  มีคาความถี่  12  หรือคิดเปนรอยละ  3.9  และผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทเพราะ
เหตุผลอ่ืนๆ  มีคาความถี่  9  หรือคิดเปนรอยละ  3.0  ตามลําดับ 

ผูบริโภคสวนใหญดื่มสุราแชประเภทสาโทชนิดขาวเหนียวขาวมีคาความถี่  115  หรือคิด
เปนรอยละ  59.0  รองลงมาคือ  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทชนิดขาวจาวขาว  มีคาความถี่  33  
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หรือคิดเปนรอยละ  16.9  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทชนิดที่มีสวนผสมของสมุนไพร  มี
คาความถี่  28  หรือคิดเปนรอยละ  14.4  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทชนิดขาวเหนียวดํา  มี
คาความถี่  16  หรือคิดเปนรอยละ  8.2  และผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทสาโทชนิดอื่นๆ  มีคาความถี่  
3  หรือคิดเปนรอยละ  1.5  ตามลําดับ 
 ผูบริโภคสวนใหญชอบดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีรสชาติหวานปานกลางจํานวน  79  คน
หรือคิดเปนรอยละ  49.37  รองลงมาคือผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีรสชาติหวานอม
เปรี้ยวจาํนวน  29  คนหรือคิดเปนรอยละ  18.12  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีรสชาติ
หวานมากจํานวน  21  คนหรือคิดเปนรอยละ  13.12  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีรสชาติ
หวานนอยจํานวน  18  คนหรือคิดเปนรอยละ  11.25  และผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มี
รสชาติขมจํานวน  13  คนหรอืคิดเปนรอยละ  8.12  ตามลําดับ  และนอกจากนี้ผูบริโภคสวนใหญดื่ม
สุราแชประเภทสาโทที่มีสีขาวขุนจํานวน  93  คนหรือคิดเปนรอยละ  58.12  รองลงมาคือผูบริโภคที่
ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่ใสไมมีสีจํานวน  47  คนหรือคิดเปนรอยละ  29.37  และผูบริโภคที่ดื่ม
สุราแชประเภทสาโทที่มีสีเหลืองทองจํานวน  20  คนหรือคิดเปนรอยละ  12.5  ตามลําดับ  สําหรับ
การดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีกลิ่นขาวนัน้นิยมจํานวน  132  คนหรือคิดเปนรอยละ  82.5  
รองลงมาคือผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทที่มีกลิ่นสมุนไพรจํานวน  28  คนหรือคิดเปนรอยละ  
17.5    ตามลาํดับ  และดื่มสุราแชประเภทสาโทตอคร้ังในปริมาณ  1-2  แกว จํานวน  65  คนหรือคิด
เปนรอยละ  40.62  รองลงมาคือผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทตอคร้ังในปริมาณ  1  ขวดใหญ  
จํานวน  46  คนหรือคิดเปนรอยละ  28.75  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทตอคร้ังในปริมาณ  1-
2  ขวดใหญ  จํานวน  19  คนหรือคิดเปนรอยละ  11.87  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทสาโทตอคร้ัง
ในปริมาณ  นอยกวา  1  แกว  จํานวน  17  คนหรอืคิดเปนรอยละ  10.62  และผูบริโภคที่ดื่มสุราแช
ประเภทสาโทตอคร้ังในปริมาณ  มากกวา  2  ขวดใหญ  จํานวน  13  คนหรือคิดเปนรอยละ  8.12  
ตามลําดับ 

ในดานการสํารวจราคา  พบวา  ราคาสูงสุดของสาโท  1  ขวดใหญที่ผูบริโภคสวนใหญ
ยอมรับไดคือ  ราคา  25-50  บาทจํานวน  82  คนหรือคิดเปนรอยละ  51.25  รองลงมาคือ  ราคาต่ํา
กวา  25  บาท  จํานวน  46  คนหรือคิดเปนรอยละ  28.75  ราคา  51-100 บาท  จํานวน  20  คนหรือ
คิดเปนรอยละ  12.5  และราคามากกวา  101  บาท  จํานวน  12  คนหรือคิดเปนรอยละ  7.5  
ตามลําดับ  สวนคาใชจายทีผู่บริโภคสวนใหญซ้ือสาโทตอคร้ัง  ประมาณ  25-50  บาทจํานวน  63  
คนหรือคิดเปนรอยละ  39.37  รองลงมาคือผูบริโภคซื้อสาโทตอคร้ังประมาณ  51-100  บาทจํานวน  
48  คนหรือคิดเปนรอยละ  30.0  ผูบริโภคซื้อสาโทตอครั้งประมาณต่ํากวา  25  บาท  จํานวน  21  คน
หรือคิดเปนรอยละ  13.12  ผูบริโภคซื้อสาโทตอคร้ังประมาณ  101-150  บาทจํานวน  17  คนหรือคิด
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เปนรอยละ  10.62  และผูบริโภคซื้อสาโทตอคร้ังประมาณมากกวา  151  บาท  จํานวน  11  คนหรือ
คิดเปนรอยละ  6.87  ตามลําดับ 

ความถี่ที่ผูบริโภคสวนใหญดืม่สาโทคือ  มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง  จาํนวน  72  คนหรือ
คิดเปนรอยละ  45  รองลงมาคือผูบริโภคดื่มสาโทสัปดาหละ  2-3  คร้ัง  จํานวน  39  หรือคิดเปนรอย
ละ  24.37  ผูบริโภคดื่มสาโทสัปดาหละครั้ง  จํานวน  35  หรือคิดเปนรอยละ  21.87  และผูบริโภค
ดื่มสาโททุกวนั  จํานวน  14  หรือคิดเปนรอยละ  8.75  ตามลําดับ 

ผูบริโภคสวนใหญดื่มสุราแชประเภทไวนนั้นมักดืม่ในโอกาสพิเศษ เชน ชวงเทศกาล  มี
คาความถี่  77  หรือคิดเปนรอยละ  17.5  รองลงมาคือ ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะเขา
สังคม  มีคาความถี่  76  หรือคิดเปนรอยละ  17.2  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะอยากลอง  
มีคาความถี่  69  หรือคิดเปนรอยละ  15.6  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะมีรสชาติที่ดีกวา  มี
คาความถี่  60  หรือคิดเปนรอยละ  13.6  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะบาํรุงรางกาย  มี
คาความถี่  49  หรือคิดเปนรอยละ  11.1  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะมีผูแนะนาํ  มี
คาความถี่  40  หรือคิดเปนรอยละ  9.1  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะมั่นใจในคุณภาพ  มี
คาความถี่  39  หรือคิดเปนรอยละ  8.8  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะเหน็จากโฆษณาบอย  
มีคาความถี่  20  หรือคิดเปนรอยละ  4.5  และผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนเพราะเหตุผลอ่ืนๆ  มี
คาความถี่  11  หรือคิดเปนรอยละ  2.5  ตามลําดับ  การดื่มสุราแชประเภทไวนองุนมคีาความถี่  134  
หรือคิดเปนรอยละ  38.0  รองลงมาคือ  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนที่ผสมน้ําผลไม  มีคาความถี ่ 
72  หรือคิดเปนรอยละ  20.4  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนทีม่ีสวนผสมของสมุนไพร  มี
คาความถี่  39  หรือคิดเปนรอยละ  11.0  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนกระเจี๊ยบ  มีคาความถี่  33  
หรือคิดเปนรอยละ  9.3  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนสับปะรด  มีคาความถี่  27  หรือคิดเปนรอย
ละ  7.6  ผูบริโภคดื่มสุราแชประเภทไวนล้ินจี่  มีคาความถี่  27  หรือคิดเปนรอยละ  7.6  ผูบริโภคดื่ม
สุราแชประเภทไวนมะขาม  มีคาความถี่  14  หรือคิดเปนรอยละ  4.0   และผูบริโภคดื่มสุราแช
ประเภทไวนชนิดอื่นๆ  มีคาความถี่  7  หรือคิดเปนรอยละ  2.0  ตามลําดับ  โดยดื่มสุราแชประเภท
ไวนที่มีรสชาติหวานปานกลางจํานวน  73  คนหรือคิดเปนรอยละ  40.55  รองลงมาคือผูบริโภคที่
ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มีรสชาติหวานอมเปรี้ยวจํานวน  57  คนหรือคิดเปนรอยละ  31.66  
ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มีรสชาติหวานนอยจาํนวน  22  คนหรือคิดเปนรอยละ  12.22  
ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มีรสชาติหวานมากจาํนวน  20  คนหรือคิดเปนรอยละ  11.11  
และผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มรีสชาติขมจํานวน  8  คนหรือคิดเปนรอยละ  4.44  
ตามลําดับ   นิยมดื่มสุราแชประเภทไวนที่มีสีแดงจํานวน  120  คนหรือคิดเปนรอยละ  66.66  
รองลงมาคือผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่สีขาวจํานวน  36  คนหรือคิดเปนรอยละ  20.0  และ
ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มีชมพจูํานวน  24  คนหรือคิดเปนรอยละ  13.33  ตามลําดับ  
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และดื่มสุราแชประเภทไวนทีม่ีกลิ่นผลไมจํานวน  161  คนหรือคิดเปนรอยละ  89.44  รองลงมาคือ
ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนที่มกีล่ินสมุนไพรจํานวน  19  คนหรือคิดเปนรอยละ  10.55    
ตามลําดับ 

การดื่มสุราแชประเภทไวนตอคร้ังของผูบริโภคเฉลี่ยประมาณ  1-2  แกว จํานวน  79  คน
หรือคิดเปนรอยละ  43.88  รองลงมาคือผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนตอคร้ังในปริมาณ  1  ขวด
ใหญ  จํานวน  53  คนหรือคิดเปนรอยละ  29.44  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภทไวนตอคร้ังใน
ปริมาณ  นอยกวา  1  แกว  จํานวน  21  คนหรือคิดเปนรอยละ  11.66  ผูบริโภคที่ดื่มสุราแชประเภท
ไวนตอคร้ังในปริมาณ    1-2  ขวดใหญ  จํานวน  16  คนหรือคิดเปนรอยละ  8.88  และผูบริโภคที่ดืม่
สุราแชประเภทไวนตอคร้ังในปริมาณ  มากกวา  2  ขวดใหญ  จํานวน  11  คนหรอืคิดเปนรอยละ  
6.11  ตามลําดับ 

ในดานการสํารวจราคา  พบวา  ราคาสูงสุดของไวน  1  ขวดใหญที่ผูบริโภคสวนใหญ
ยอมรับไดคือ  ราคา  101-200  บาทจํานวน  66  คนหรอืคิดเปนรอยละ  36.66  รองลงมาคือ  ราคา  
201-300  บาท  จํานวน  43  คนหรือคิดเปนรอยละ  23.88  ราคา 100 บาทหรือต่ํากวา  จํานวน  36  
คนหรือคิดเปนรอยละ  20.0  และราคามากกวา  301  บาท  จํานวน  35  คนหรือคิดเปนรอยละ  19.44  
ตามลําดับ  สวนคาใชจายที่ผูบริโภคสวนใหญซ้ือไวนตอคร้ัง  คือประมาณ  201-300  บาทจํานวน  53  
คนหรือคิดเปนรอยละ  29.44  รองลงมาคือผูบริโภคซื้อไวนตอคร้ังประมาณ  101-200  บาทจํานวน  
51  คนหรือคิดเปนรอยละ  28.33  ผูบริโภคซื้อไวนตอคร้ังประมาณมากกวา  301  บาท  จํานวน  39  
คนหรือคิดเปนรอยละ  21.66  และผูบริโภคซ้ือไวนตอคร้ังประมาณ  100  บาทหรือต่ํากวา  จํานวน  
37  คนหรือคิดเปนรอยละ  20.55   ตามลําดับ 

ความถี่ที่ผูบริโภคสวนใหญดืม่ไวนคือ  มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง  จํานวน  89  คนหรือคิด
เปนรอยละ  49.44  รองลงมาคือผูบริโภคดื่มไวนสัปดาหละครั้ง  จํานวน  49  หรือคิดเปนรอยละ  
27.22  ผูบริโภคดื่มไวนสัปดาหละ  2-3  ครั้ง  จํานวน  31  หรือคิดเปนรอยละ  17.22  และผูบริโภค
ดื่มไวนทุกวัน  จํานวน  11  หรือคิดเปนรอยละ  6.11  ตามลําดับ 
 ผูบริโภคสวนใหญจะซื้อผลิตภัณฑที่มีขนาดของบรรจุภณัฑเปนขวดใหญ  จํานวน  129  
คนหรือคิดเปนรอยละ  51.6  รองลงมาคือผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑที่มีขนาดของบรรจุภัณฑเปน
ขวดเล็ก  จํานวน  112  คนหรือคิดเปนรอยละ  44.8  และผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑที่มีขนาดของ
บรรจุภัณฑในลักษณะอื่น ๆ  จํานวน  9  คนหรือคิดเปนรอยละ  3.6  ตามลําดับ  และซื้อผลิตภัณฑที่
มีขนาดของบรรจุภัณฑดังกลาวเพราะเปนปริมาณที่พอเหมาะกับการดืม่  มีความถี่  140  หรือคิดเปน
รอยละ  47.9  รองลงมาคือ  ผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑที่มีขนาดของบรรจุภัณฑดงักลาวเพราะเปน
ขนาดที่มีจําหนายทัว่ไป  มคีวามถี่  116  หรือคิดเปนรอยละ  39.7  ผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑทีม่ี
ขนาดของบรรจุภณัฑดังกลาวเพราะไมตองเสียเวลาซื้อบอยครั้ง   มีความถี่  25  หรือคิดเปนรอยละ  
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8.6  และผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑที่มีขนาดของบรรจุภณัฑดังกลาวเพราะเหตุผลอ่ืน ๆ   มีความถี่  
11  หรือคิดเปนรอยละ  3.8  ตามลําดับ  โดยมักนิยมซ้ือสุราแชที่รานคาทั่วไป  มีความถี่  141  หรือ
คิดเปนรอยละ  39.9  รองลงมาคือ  ผูบริโภคจะซื้อสุราแชที่หางสรรพสินคา  มีความถี่  94  หรือคิด
เปนรอยละ  26.6  ผูบริโภคจะซื้อสุราแชที่รานสะดวกซื้อ  มีความถี่  91  หรือคิดเปนรอยละ  25.8  
ผูบริโภคจะซื้อสุราแชที่สถานที่อ่ืนๆ  มีความถี่  14  หรือคิดเปนรอยละ  4.0  และผูบริโภคจะซื้อสุรา
แชที่ปมน้ํามัน  มีความถี่  13  หรือคิดเปนรอยละ  3.7  ตามลําดับ 
 ผูบริโภคสวนใหญพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากการที่มีผูแนะนํา  มคีวามถี่  
178  หรือคิดเปนรอยละ  35.6  รองลงมาคือ  ผูบริโภคพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่อ
โทรทัศน  มีความถี่  88  หรือคิดเปนรอยละ  17.6  ผูบริโภคพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแช
จากสื่อปายโฆษณา  มีความถี่  69  หรือคิดเปนรอยละ  13.8  ผูบริโภคพบเหน็โฆษณาประชาสมั 
พันธสุราแชจากสื่อที่เปนนิตยสาร/หนังสือ  มีความถี่  48  หรือคิดเปนรอยละ  9.6  ผูบริโภคพบเหน็
โฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่อที่เปนแผนพับหรือใบปลิว  มีความถี่  43  หรือคิดเปนรอยละ  
8.6  ผูบริโภคพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่อหนังสือพิมพ  มีความถี่  40  หรือคิดเปน
รอยละ  8.0  ผูบริโภคพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่อวทิยุ  มีความถี่  25  หรือคิดเปน
รอยละ  5.0  และผูบริโภคพบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่ออ่ืน ๆ  มีความถี่  9  หรือคิด
เปนรอยละ  1.8  ตามลําดับ  สําหรับรายละเอียดเพิม่เติมพจิารณาไดจากตารางที่  4.2 
 
ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 

พฤติกรรมการบรโิภค จํานวนคน รอยละ 
ระยะเวลาที่ผูบริโภคดื่มสุราแช 
         1 ปหรือต่ํากวา 
         1-2  ป 
         2-3  ป 
         มากกวา  3  ป 

 
95 
46 
28 
81 

 
38.0 
18.4 
11.2 
32.4 

รวม 250 100 
ชนิดของสุราแช 
         ดื่มไวนชนิดเดยีว 
         ดื่มสาโทและไวน 
         ดื่มสาโทชนิดเดยีว 

 
90 
90 
70 

 
36.0 
36.0 
28.0 

รวม 250 100 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   
พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 

สาเหตุทีดื่มสุราแชประเภทสาโท 
         โอกาสพิเศษ เชน ชวงเทศกาล 
         อยากลอง 
         มีผูแนะนํา 
         มีรสชาติที่ดีกวา   
         เขาสังคม  
         มั่นใจในคุณภาพ  
         บํารุงรางกาย 
         พบเห็นจากโฆษณาบอย    
         อ่ืน ๆ  

 
78 
62 
38 
34 
33 
21 
17 
12 
9 

 
25.7 
20.4 
12.5 
11.2 
10.9 
6.9 
5.6 
3.9 
3.6 

รวม 3041 100 

ชนิดสาโทที่ดืม่ 
         สาโทขาวเหนียวขาว 
         สาโทขาวจาวขาว 
         สาโทที่มีสวนผสมของสมุนไพร 
         สาโทขาวเหนียวดํา 
         อ่ืน ๆ 

 
115 
33 
28 
16 
3 

 
59.00 
16.90 
14.40 
8.20 
1.50 

รวม 1951 100 
รสชาติสาโทที่ชอบ 
         หวานปานกลาง 
         หวานอมเปรี้ยว 
         หวานมาก 
      หวานนอย 
         ขม 

 
79 
29 
21 
18 
13 

 
49.38 
18.12 
13.13 
11.25 
8.12 

รวม 1602 100 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   

พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 
สีสาโทที่ชอบ 
         ขาวขุน 
         ใสไมมีสี 
         เหลืองทอง 

 
93 
47 
20 

 
58.12 
29.38 
12.50 

รวม 1602 100 
กล่ินสาโทที่ชอบ 
         ขาว 
         สมุนไพร 

 
132 
28 

 
82.50 
17.50 

รวม 1602 100 
ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง 
         นอยกวา  1  แกว 
         1-2  แกว 
         1  ขวดใหญ     
         1-2  ขวดใหญ 
         มากกวา  2  ขวดใหญ 

 
17 
65 
46 
19 
13 

 
10.62 
40.63 
28.75 
11.87 
8.13 

รวม 1602 100 
ราคาสูงสดุของสาโทตอ 1 ขวดใหญ 
         ราคาต่ํากวา  25    บาท 
         ราคา       25-50    บาท 
         ราคา     51-100    บาท 
         ราคามากวา  101  บาท 

 
46 
82 
20 
12 

 
28.75 
51.25 
12.50 
7.50 

รวม 1602 100 
คาใชจายในการซื้อสาโทตอคร้ัง 
         ราคาต่ํากวา  25    บาท 
         ราคา      25-50     บาท 
         ราคา     51-100    บาท 
         ราคา   101-150    บาท 

 
21 
63 
48 
17 

 
13.12 
39.38 
30.00 
10.62 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   

พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 
         ราคามากวา  151  บาท 11 6.88 

รวม 1602 100 
ความถี่ในการดื่มสาโท 
         ทุกวัน 
         สัปดาหละ   2-3   คร้ัง 
         สัปดาหละครั้ง 
         มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง   

 
14 
39 
35 
72 

 
8.75 
24.37 
21.88 
45.00 

รวม 1602 100 
สาเหตุทีดื่มสุราแชประเภทไวน 
         โอกาสพิเศษ เชน ชวงเทศกาล 
     เขาสังคม 
         อยากลอง 
         มีรสชาติที่ดีกวา  
         บํารุงรางกาย 
         มีผูแนะนํา  
         มั่นใจในคุณภาพ 
         พบเห็นจากโฆษณาบอย    
         อ่ืน ๆ 

 
77 
76 
69 
60 
49 
40 
39 
20 
11 

 
17.50 
17.20 
15.60 
13.60 
11.10 
9.10 
8.80 
4.50 
2.50 

รวม 4411 100 

ชนิดไวนท่ีดื่ม 
         ไวนองุน 
         ไวนที่มสีวนผสมของผลไม 
         ไวนที่มสีวนผสมของสมุนไพร 
         ไวนกระเจี๊ยบ 
         ไวนสับปะรด 
         ไวนล้ินจี่ 
         ไวนมะขาม 

 
134 
72 
39 
33 
27 
27 
14 

 
38.00 
20.40 
11.00 
9.30 
7.60 
7.60 
4.00 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   

พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 
         อ่ืนๆ 7 2.00 

รวม 3531 100 

รสชาตไิวนท่ีชอบ 
         หวานปานกลาง 
        หวานอมเปรี้ยว 
         หวานนอย 
         หวานมาก 
         ขม 

 
73 
57 
22 
20 
8 

 
40.55 
31.66 
12.23 
11.12 
4.44 

รวม 1803 100 
สีไวนท่ีชอบ 
         แดง 
         ขาว 
         ชมพู      

 
120 
36 
24 

 
66.67 
20.00 
13.33 

รวม 1803 100 
กล่ินไวนท่ีชอบ 
         ผลไม 
         สมุนไพร 

 
161 
19 

 
89.45 
10.55 

รวม 1803 100 

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง 
         นอยกวา  1  แกว 
         1-2  แกว 
         1  ขวดใหญ 
         1-2  ขวดใหญ 
         มากกวา  2  ขวดใหญ 

 
21 
79 
53 
16 
11 

 
11.67 
43.88 
29.45 
8.88 
6.12 

รวม 1803 100 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   

พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 
ราคาสูงสดุของไวนตอ 1 ขวดใหญ 
         ราคา 100   บาทหรือต่ํากวา   
         ราคา    101-200    บาท 
         ราคา    201-300    บาท 
         ราคามากวา  301  บาท 

 
36 
66 
43 
35 

 
20.00 
36.37 
23.88 
19.45 

รวม 1803 100 
คาใชจายในการซื้อไวนตอครั้ง 
         ราคา 100   บาทหรือต่ํากวา   
         ราคา    101-200    บาท 
         ราคา    201-300    บาท 
         ราคามากวา  301  บาท          

 
37 
51 
53 
39 

 
20.55 
28.34 
29.45 
21.66 

รวม 1803 100 
ความถี่ในการดื่มไวน 
         ทุกวัน 
         สัปดาหละ   2-3   คร้ัง 
         สัปดาหละครั้ง 
         มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง   

 
11 
31 
49 
89 

 
6.12 
17.22 
27.22 
49.44 

รวม 1803 100 

ขนาดของบรรจุภัณฑท่ีซ้ือ 
         ขวดเล็ก (330  ซีซี) 
         ขวดใหญ  (630  ซีซี) 
         อ่ืนๆ  

 
112 
129 
9 

 
44.80 
51.6 
36.0 

รวม 250 100 

เหตุผลท่ีซ้ือบรรจุภัณฑขนาดดังกลาว 
         ปริมาณพอเหมาะกับการดื่ม 
         เปนขนาดที่มีจําหนายทั่วไป 
     ไมตองเสียเวลาซื้อบอยครั้ง 

 
140 
116 
25 

 
47.90 
39.70 
8.60 
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ตารางที่  4.2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  (ตอ)   

พฤติกรรมการบริโภค จํานวนคน รอยละ 
         อ่ืนๆ 11 3.80 

รวม 2921 100 
สถานที่ท่ีซ้ือสุราแช 
         รานคาทั่วไป 
         หางสรรพสินคา 
         รานสะดวกซื้อ 
     อ่ืนๆ 
         ปมน้ํามัน 

 
94 
13 
141 
14 
91 

 
39.90 
26.60 
25.80 
4.00 
3.70 

รวม 3531 100 
ประชาสัมพนัธ 
         คนรูจักแนะนํา 
         โทรทัศน 
         ปายโฆษณา 
         นิตยสาร/หนังสือ 
         แผนพับหรือในปลิว 
         หนังสือพิมพ 
         วิทย ุ
         อ่ืนๆ  

 
178 
88 
69 
48 
43 
40 
25 
9 

 
35.60 
17.60 
13.80 
9.60 
8.60 
8.00 
5.00 
1.80 

รวม 5001 100 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ :  1  หมายถึง  คาความถี่เนื่องจาก 1 คําถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

2   หมายถึง  จาํนวนผูบริโภคที่ดื่มสาโท  160  คน 
3   หมายถึง  จาํนวนผูบริโภคที่ดื่มไวน  180  คน 

 

4.4  ผลการวเิคราะหขอมลูสวนประสมทางการตลาด 
  สวนประสมทางการตลาดในดานผลิตภณัฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และ
ดานสงเสริมการตลาด  ทั้งสุราแชประเภทสาโทและไวนนั้น  สวนใหญผูบริโภคใหความสําคัญใน
ระดับปานกลาง  และมีบางปจจัยที่ผูบริโภคใหความสําคัญในระดับมาก  ดังแสดงผลของการศึกษา
สุราแชประเภทสาโทและไวนดังตอไปนี ้
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  4.4.1  สุราแชประเภทสาโท   
  ดานผลิตภัณฑนั้น  กลุมตัวอยางใหความสาํคัญในระดับปานกลางถึงมาก  โดยเรยีงปจจัยที่
มีคาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  ความชอบดานรสชาติ  ผลิตดภัณฑมีมาตรฐาน  
เชน ไดรับการรับรองจาก  องคการอาหารและยา, Good Manufacturing Practic (GMP), 
มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน  ความชอบดานกล่ิน   ตรา / ยี่หอ  เชื่อถือได  ความชอบดานสี    บรรจุ
ภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน   บรรจุภณัฑที่มีความสวยงาม  เพื่อบํารุงรางกาย  และปจจัยที่มีคาเฉลี่ย
ในการตัดสนิใจซื้อนอยที่สุดในดานผลิตภณัฑคือ  เพื่อเพิม่สมรรถนะทางเพศ     
 ดานราคา  กลุมตัวอยางใหความสําคัญในระดับปานกลางถึงมาก  โดยเรยีงปจจยัที่มีคาเฉลี่ย
ในการตัดสนิใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก 
ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น   ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ  ราคาครอบคลุม
ตามตนทุนการผลิต  และปจจัยที่มีคาเฉลีย่ในการตัดสินใจซื้อนอยที่สุดในดานราคาคือ  ราคาขึ้น-ลง
ตามภาวะเศรษฐกิจ   
 ดานชองทางการจัดจําหนาย  กลุมตวัอยางทั้งหมดใหความสําคัญในระดับปานกลาง  โดย
เรียงปจจยัที่มคีาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอก
ของรานที่จําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายสง  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง  
และปจจยัที่มคีาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อนอยที่สุดในดานชองทางการจัดจําหนายคือ  ผูผลิตเปนผู 
ขายตรง 
 ดานการสงเสริมการตลาด  กลุมตัวอยางทั้งหมดใหความสําคัญในระดับปานกลาง  โดย
เรียงปจจยัที่มคีาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  มสิีนคาใหทดลองชิม  โฆษณา
นาสนใจ  รัฐบาลใหการสนบัสนุนสงเสริม  พนกังานขายแนะนํา  มกีารลดแลกแจกแถม  เอกสาร
แนะนําผลิตภณัฑที่แจก  และปจจัยที่มีคาเฉลี่ยในการตัดสินใจซือ้นอยที่สุดในดานการสงเสริม
การตลาดคือ  จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร  ผลการศึกษาแสดงตามตารางที่  4.3  
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ตารางที่ 4.3  คาเฉลี่ย  และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสิน  ใจซื้อสุราแชประเภทสาโท 

สวนประสมทางการตลาด 
 

คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับท่ีมีผล 
ตอการตัดสนิ 

ดานผลิตภัณฑ  (สาโท)       
ความชอบดานรสชาติ 3.75 0.90 มาก 
มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช. 3.56 1.16 ปานกลาง 
ความชอบดานกล่ิน 3.50 0.97 ปานกลาง 
ตรา / ยี่หอ  เชือ่ถือได 3.42 1.12 ปานกลาง 
ความชอบดานสี 3.38 0.94 ปานกลาง 
บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน 3.37 1.11 ปานกลาง 
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 3.27 1.10 ปานกลาง 
เพื่อบํารุงรางกาย 3.12 1.10 ปานกลาง 
เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  2.68 1.71 ปานกลาง 

รวม 3.34 0.80 ปานกลาง 
ดานราคา  (สาโท)      
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.86 2.06 มาก 
ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.55 0.98 ปานกลาง 
ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น 3.42 0.92 ปานกลาง 
ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ 3.33 0.95 ปานกลาง 
ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต 3.28 0.94 ปานกลาง 
ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ 3.22 1.00 ปานกลาง 

รวม 3.44 0.79 ปานกลาง 
ดานชองทางการจัดจําหนาย  (สาโท)      
สะดวก  หาซือ้งาย   3.64 1.01 ปานกลาง 
ลักษณะภายนอกของรานที่จาํหนาย 3.59 3.49 ปานกลาง 
ผูผลิตเปนผูขายสง 3.25 0.95 ปานกลาง 
ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 3.22 0.94 ปานกลาง 
ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย 3.22 1.00 ปานกลาง 
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ตารางที่ 4.3  คาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัด 
สินใจซื้อสุราแชประเภทสาโท  (ตอ) 

สวนประสมทางการตลาด 
 

คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

มีผลตอการ
ตัดสินในระดบั

ผูผลิตเปนผูขายตรง 3.19 0.95 ปานกลาง 
รวม 3.35 1.00 ปานกลาง 

การสงเสริมการขาย  (สาโท)      
มีสินคาใหทดลองชิม 3.28 1.08 ปานกลาง 
โฆษณานาสนใจ 3.16 1.09 ปานกลาง 
รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม 3.15 1.06 ปานกลาง 
พนักงานขายแนะนํา 3.14 1.08 ปานกลาง 
มีการลดแลกแจกแถม 3.12 1.14 ปานกลาง 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก 3.10 1.04 ปานกลาง 
จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 3.06 1.15 ปานกลาง 

รวม 3.15 0.93 ปานกลาง 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
 
  4.4.2  สุราแชประเภทไวน   
  ดานผลิตภัณฑนั้น  กลุมตัวอยางใหความสาํคัญในระดับปานกลางถึงมาก  โดยเรยีงปจจัยที่
มีคาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  ความชอบดานรสชาติ  ความชอบดานสี  มี
มาตรฐาน  เชน ไดรับการรับรองจาก  องคการอาหารและยา, Good Manufacturing Practic 

(GMP), มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน  ความชอบดานกลิ่น   ตรา / ยี่หอ  เชื่อถือได      บรรจุภณัฑที่
คงทนไดมาตรฐาน   บรรจภุัณฑที่มีความสวยงาม  เพื่อบํารุงรางกาย  และปจจัยที่มคีาเฉลี่ยในการ
ตัดสินใจซื้อนอยที่สุดในดานผลิตภัณฑคอื  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ     
 ดานราคา  กลุมตัวอยางใหความสําคัญในระดับปานกลางถึงมาก  โดยเรยีงปจจยัที่มีคาเฉลี่ย
ในการตัดสนิใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก 
ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น   ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ  ราคาครอบคลุม
ตามตนทุนการผลิต  และปจจัยที่มีคาเฉลีย่ในการตัดสินใจซื้อนอยที่สุดในดานราคาคือ  ราคาขึ้น-ลง
ตามภาวะเศรษฐกิจ   
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 ดานชองทางการจัดจําหนาย  กลุมตวัอยางทั้งหมดใหความสําคัญในระดับปานกลาง  โดย
เรียงปจจยัที่มคีาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอก
ของรานที่จําหนาย ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย   และปจ 
จัยที่มีคาเฉลี่ยในการตัดสนิใจซื้อนอยที่สุดในดานชองทางการจัดจําหนายคือผูผลิตเปนผูขายตรง-สง 
 ดานการสงเสริมการตลาด  กลุมตัวอยางทั้งหมดใหความสําคัญในระดับปานกลาง  โดย
เรียงปจจยัที่มคีาเฉลี่ยในการตัดสินใจซื้อจากมากไปนอย  ไดแก  โฆษณานาสนใจ  พนักงานขาย
แนะนํา  มกีารลดแลกแจกแถม  มีสินคาใหทดลองชิม    เอกสารแนะนําผลิตภณัฑที่แจก จัดกจิ 
กรรมมีพรีเซ็นเตอร  และปจจัยทีม่ีคาเฉลี่ยในการตดัสินใจซื้อนอยที่สุดในดานการสงเสริมการ 
ตลาดคือ  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม  ผลการศึกษาแสดงตามตารางที่  4.4 
 
ตารางที่  4.4  คาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสิน ใจซื้อสุราแชประเภทไวน 

สวนประสมทางการตลาด 
 

คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

มีผลตอการตดัสิน
ในระดับ 

ดานผลิตภัณฑ  (ไวน)       
ความชอบดานรสชาติ 4.09 0.79 มาก 
มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช. 4.00 2.01 มาก 
ความชอบดานสี 4.00 3.52 มาก 
ความชอบดานกล่ิน 3.88 0.84 มาก 
ตรา / ยี่หอ  เชือ่ถือได 3.87 0.97 มาก 
บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน 3.76 0.93 มาก 
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 3.69 0.97 มาก 
เพื่อบํารุงรางกาย 3.56 1.05 ปานกลาง 
เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  3.10 4.10 ปานกลาง 

รวม 3.77 0.94 มาก 
ดานราคา  (ไวน)      
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.98 1.97 มาก 
ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.79 0.88 มาก 
ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น 3.65 2.06 ปานกลาง 
ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ 3.62 0.94 ปานกลาง 
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ตารางที่  4.4  คาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัด 
สินใจซื้อสุราแชประเภทไวน  (ตอ)   

สวนประสมทางการตลาด 
 

คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

มีผลตอการตดัสิน
ในระดับ 

ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต 3.51 0.95 ปานกลาง 
ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ 3.50 2.10 ปานกลาง 

รวม 3.67 0.84 มาก 
ดานชองทางการจัดจําหนาย  (ไวน)      

สะดวก  หาซือ้งาย   3.86 0.85 มาก 
ลักษณะภายนอกของรานที่จาํหนาย 3.74 1.54 มาก 
ผูผลิตเปนผูขายตรง 3.58 4.58 ปานกลาง 
ผูผลิตเปนผูขายสง 3.54 3.47 ปานกลาง 
ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย 3.46 0.96 ปานกลาง 
ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 3.42 1.58 ปานกลาง 

รวม 3.60 1.36 ปานกลาง 
การสงเสริมการขาย  (ไวน)    

โฆษณานาสนใจ 3.91 3.68 มาก 
พนักงานขายแนะนํา 3.46 1.07 ปานกลาง 
มีการลดแลกแจกแถม 3.40 1.13 ปานกลาง 
มีสินคาใหทดลองชิม 3.40 1.13 ปานกลาง 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก 3.34 1.08 ปานกลาง 
จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 3.28 1.13 ปานกลาง 
รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม 3.27 1.13 ปานกลาง 

รวม 3.44 1.07 ปานกลาง 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
 

4.5  ผลการวิเคราะหสมมุติฐาน 
ขอมูลที่เก็บไดจากแบบสอบถามไดนํามาทดสอบสมมุติฐาน  ทีไ่ดกาํหนดไวในประเด็น

เกี่ยวกับ  ปจจยัสวนบุคคล  และปจจยัสวนประสมทางการตลาด  ผลทดสอบสรุปไดดังนี ้
4.5.1  ปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อาย ุ  ระดับการศกึษา  อาชีพ  และรายไดตอเดอืน มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคสุราแชของผูบริโภคในปจจุบัน และกลุมผูบริโภคที่คาดวาจะ
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บริโภคในอนาคต ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมืองจังหวดัชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัด
สุรินทร    

1. การทดสอบสมมุติฐานที่ 1 พฤติกรรมการบริโภคมีความสัมพันธกบัปจจัยสวน
บุคคลดานเพศ   
     Ho   :   พฤติกรรมการบริโภค  ไมมีความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลดานเพศ     
     H1   :   พฤติกรรมการบริโภค  มีความสมัพันธกับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ 
  
ตารางที่ 4.5 คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจยัสวนบุคคลดาน
เพศ  

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ระยะเวลาที่ดืม่สุราแช 16.876 .001 
ชนิดสุราแชทีด่ื่ม 15.166 .001 
ดื่มสาโทเพราะโอกาสพิเศษ  11.560 .001 
สาโทขาวเหนยีวขาว 11.257 .001 
รสชาติสาโทที่ชอบ 20.150 .001 
สีสาโทที่ชอบ 16.429 .001 
กล่ินสาโทที่ชอบ 16.696 000 
ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง 28.363 .000 
ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได 18.307 .001 
คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง 15.866 .007 
ความถี่ในการดื่มสาโท 15.556 .004 
ดื่มไวนเพราะโอกาสพิเศษ  6.026 .014 
รสชาติไวนทีช่อบ 11.441 .043 
ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง 11.188 .048 
ซ้ือสุราแชที่ปมน้ํามัน 4.335 .037 
ซ้ือสุราแชที่รานสะดวกซื้อ 4.535 .033 
ส่ือโทรทัศน 7.354 .007 
ขนาดบรรจุภณัฑ 11.192 .004 
ส่ือวิทยุ   5.743 .017 
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ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่มีความสัมพันธกับเพศที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05  เทานั้น  คา  χ2  และ  P-Value  ในการอธิบายความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั

เพศ  แสดงในภาคผนวกตารางที่  1ข  
      

จากตารางที่  4.5 และภาคผนวกตารางที ่  1ข  พบวา  ระยะเวลาที่ดื่มสุราแชนั้นมีคา  χ2 ที่

ไดจากการคํานวณมีคาเทากบั  16.876  ซ่ึงมากกวาคาวกิฤตที่มีคาเทากับ  7.815  ดังนั้นคา  χ2  ที่

คํานวณไดจะอยูในเขตทีย่อมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  ระยะเวลาที่ดื่มสุราแชนัน้มี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยเพศชาย  ดื่มสุราแช
เปนระยะเวลานานมากกวา  3  ป  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  40.2  สวนเพศหญิง  ดื่มสุราแชเปน
ระยะเวลานาน  1  ปหรือต่ํากวา  มากที่สุดคดิเปนรอยละ  44.2  

สวนเมื่อพิจารณาในดานสีไวนที่ชอบนัน้  พบวา  มีคา χ2 ที่ไดจากการคํานวณมีคาเทากับ  

6.808  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  7.815  ดังนั้นคา  χ
2  ที่คํานวณไดจะตกอยูในเขตที่

ยอมรับ  H0  หรือปฏิเสธ  H1 แสดงวา สีไวนที่ชอบไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 จากตารางที่  4.5  และภาคผนวกตารางที่ 1ข อธิบายไดเชนเดียวกับทัง้สองกรณีขางตนดังนี้   
 ชนิดสุราแชทีด่ื่ม  พบวา  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยเพศชายดื่มสุราแชทั้งประเภทสาโทและไวนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  40.9  สวน
เพศหญิงดื่มสุราแชประเภทไวนมากที่สุดคิดเปนรอยละ  52.3 

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทสาโท  พบวา  ดานความมั่นใจในคุณภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  มีผู
แนะนํา  พบเห็นจากโฆษณา  บํารุงรางกาย  เขาสังคม  อยากลอง  และอื่น ๆ  ไมมีความสัมพันธกบั
สถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดาน  และดานโอกาสพิเศษ เชน 
เทศกาล  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     
 ชนิดของสาโทที่ดื่ม  พบวา   สาโทขาวเหนียวดํา  สาโทขาวจาวขาว  สาโทที่ผสมสมุนไพร  
และสาโทชนดิอื่นๆ  สาโทขาวเหนียวขาว  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนสาโทขาวเหนยีขาว  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05     
 รสชาติสาโทที่ชอบ  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยท้ังเพศชายและเพศหญิง  ชอบรสหวานปานกลางมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  
37.2  และ  20.9  ตามลําดับ 
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 สีสาโทที่ชอบ  พบวา  มีความสัมพันธกบัสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยทั้งเพศชายและเพศหญิง  ชอบสีขาวขุนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  43.3  และ  25.6  
ตามลําดับ 
 กล่ินสาโทที่ชอบ  พบวา  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยทั้งเพศชายและเพศหญิง  ชอบกล่ินขาวมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  61.6  และ  36.0  
ตามลําดับ 
 ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมนีัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทั้งเพศชายและเพศหญิง  จะดื่มสาโทครั้งละ  1-2  แกว  มากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  28.0  และ  22.1  ตามลําดับ 

ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได  พบวา  มีความสัมพนัธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทั้งเพศชายและเพศหญิง  ยอมรับราคาสูงสุดที่ราคา  25-50  บาท  
มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  40.2  และ  19.8  ตามลําดับ 

คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมนีัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทัง้เพศชายและเพศหญิง  ใชจายครั้งละ  25-50  บาท  มากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  28.0  และ  20.9  ตามลําดับ 

ความถี่ในการดื่มสาโท  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคญัทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยทั้งเพศชายและเพศหญิง  จะดื่มสาโทมากกวา  1  สับดาหตอคร้ัง  มากที่สุด  
คิดเปนรอยละ  32.9  และ  20.9  ตามลําดับ   

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทไวน  พบวา  ดานความมัน่ใจในคณุภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  มีผู
แนะนํา  พบเห็นจากโฆษณา  บํารุงรางกาย  เขาสังคม  อยากลอง  และอื่น ๆ  ไมมีความสัมพันธกบั
สถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดาน  และดานโอกาสพิเศษ เชน 
เทศกาล   มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     

รสชาติไวนทีช่อบ พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ  .05  โดยเพศชาย  ชอบรสหวานปานกลางมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  29.9  และเพศหญิง  
ชอบรสหวานอมเปรี้ยวมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  29.1 

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนยัสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทัง้เพศชายและเพศหญิง  จะดืม่ไวนคร้ังละ  1-2  แกว  มากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  25.6  และ  43.0  ตามลําดับ 

ขนาดบรรจุภณัฑ  พบวา  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยเพศชาย  ซ้ือขวดใหญมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  58.5  และเพศหญิง  ซ้ือขวดเล็กมาก
ที่สุด  คิดเปนรอยละ  59.3   

 



 

63 

สถานที่ที่ซ้ือสุราแช  พบวา  ที่หางสรรพสินคา  รานคาทั่วไป  และสถานที่อ่ืน ๆ ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05   สวนที่ปมน้ํามัน  และ
รานสะดวกซื้อมีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     

ดานประชาสมัพันธ  พบวา  ดานนิตยสาร/หนังสือ  ปายโฆษณา  หนังสือพิมพ  ใบปลิว คน
แนะนํา  และดานอื่น ๆ  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05  สวนดานโทรทัศน  และวิทยุ  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05 

และพบวา  ชนิดของไวนทีด่ื่ม  กล่ินไวนที่ชอบ ราคาไวนสูงที่สุดที่ยอมรับได  คาใชจายที่
ซ้ือไวนตอคร้ัง  ความถี่ในการดื่มไวน    และเหตุผลที่ซ้ือขนาดบรรจุภณัฑดังกลาว  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานเพศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 

2.  การทดสอบสมมุติฐานที่  2  พฤติกรรมการบริโภคมีความสัมพันธกับปจจยั
สวนบุคคลดานอายุ   
        Ho   :   พฤติกรรมการบริโภค  ไมมีความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลดานอายุ   
      H1   :   พฤติกรรมการบริโภค  มีความสมัพันธกับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ
 
ตารางที่  4.6  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจยัสวนบุคคลดาน
อายุ 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ดื่มสาโทเพราะบํารุงรางกาย 14.643 .002 
รสชาติสาโทที่ชอบ 25.699 .041 
กล่ินไวนที่ชอบ 17.111 .009 
ขนาดบรรจุภณัฑพอเหมาะกับการดื่ม 14.846 .002 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่มีความสัมพันธกับอายุที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05  เทานั้น  คา  χ2  และ  P-Value  ในการอธิบายความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั

อายุ  แสดงในภาคผนวกตารางที่  2ข 
 

จากตารางที่  4.6 และภาคผนวกตารางที่  2ข  พบวา  รสชาติสาโทนั้นมีคา  χ2 ที่ไดจากการ

คํานวณมีคาเทา กับ  25.699  ซ่ึงมากกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  24.996  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณได
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จะตกอยูในเขตที่ยอมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  รสชาติสาโทที่ชอบนั้นมีความสัมพันธกับ
สถานภาพดานอายุ  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทั้งอายุ  20-29  ป  อายุ  30-39  ป  
อายุ  40-49  ป  และอายุ  50-59  ป  ชอบรสหวานปานกลางมากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ  36.6  31.1  
23.5  และ  25.0  ตามลําดับ 

สวนเมื่อพิจารณาในดาน  ระยะเวลาที่ดื่มสุราแชนั้น  พบวา  มีคา χ2 ที่ไดจากการคาํนวณมี

คาเทากับ  11.739  ซ่ึงนอยกวาคาวกิฤตที่มีคาเทากับ  16.919  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณไดจะตกอยู

ในเขตทีย่อมรับ  H0  หรือปฏิเสธ  H1 แสดงวา ระยะเวลาที่ดืม่สุราแชไมมีความสัมพันธกับ
สถานภาพดานอายุ  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 จากตารางที่  4.6  และภาคผนวกตารางที ่  2ข  อธิบายไดเชนเดียวกบัทั้งสองกรณขีางตน
ดังนี้   
 เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทสาโท  พบวา  ดานความมั่นใจในคุณภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  มีผู
แนะนํา  พบเห็นจากโฆษณา    เขาสังคม  อยากลอง  โอกาสพิเศษเชนเทศกาลและอื่น ๆ  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานอาย ุ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดาน  บํารุงรางกาย   
มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอายุ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05       

กล่ินไวนที่ชอบ พบวา  มีความสัมพันธกบัสถานภาพดานอายุ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยทั้งอาย ุ  20-29  ป  อาย ุ  30-39  ป  อายุ  40-49  ป  และอาย ุ  50-59  ป  ชอบกลิ่น
ผลไมมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  71.1  63.5  54.9  และ  41.7  ตามลําดับ 

เหตุผลที่ซ้ือขนาดดังกลาว  พบวา  เพราะเปนขนาดทีม่ีจําหนายทั่วไป  ไมตองเสยีเวลาซื้อ
บอย  และเหตุผลอ่ืนๆ  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาย ุ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05  สวนเปนเพราะปริมาณพอเหมาะกบัการดื่ม  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอายุ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

และพบวา  ชนิดสุราแชทีด่ื่ม  ชนิดของสาโทที่ดื่ม  สีสาโทที่ชอบ  กล่ินสาโทที่ชอบ  
ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง  ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได  คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง  ความถี่ใน
การดื่มสาโท  เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทไวน  ชนดิของไวนทีด่ื่ม  รสชาติไวนที่ชอบ  สีไวนที่ชอบ  
ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง   ราคาไวนสูงที่สุดที่ยอมรับได  คาใชจายทีซ้ื่อไวนตอคร้ัง ความถี่ในการ
ดื่มไวน  ขนาดบรรจุภณัฑ  สถานที่ที่ซ้ือสุราแช  และดานประชาสมัพันธ   ไมมคีวามสัมพันธกับ
สถานภาพดานอายุอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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3.  การทดสอบสมมุติฐานที่  3  พฤติกรรมการบริโภคมีความสัมพันธกับปจจยั
สวนบุคคลดานอาชีพ   
        Ho   :   พฤติกรรมการบริโภค  ไมมีความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลดานอาชีพ   
      H1   :   พฤติกรรมการบริโภค  มีความสมัพันธกับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ 
 
ตารางที่  4.7  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจยัสวนบุคคลดาน
อาชีพ 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ดื่มสาโทเพราะอยากลอง 9.948 .019 
สีสาโทที่ชอบ 25.911 .002 
ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง 26.007 .038 
ดื่มไวนเพราะมั่นใจในคุณภาพ 7.918 .048 
ไวนมะขาม 8.088 .044 
กล่ินไวนที่ชอบ 16.601 .011 
ซ้ือสุราแชที่รานสะดวกซื้อ 10.436 .015 
ส่ือวิทย ุ 8.187 .042 
ส่ือดานอื่น ๆ  9.971 .019 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่มีความสัมพันธกบัอาชีพที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  เทานั้น  คา  χ2  และ  P-Value  ในการอธิบายความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการ

บริโภคกับอาชีพ  แสดงในภาคผนวกตารางที่  3ข 
 

จากตารางที่  4.7 และภาคผนวกตารางที่  3ข  พบวา  สีสาโทที่ชอบนั้นมีคา χ2 ที่ไดจาก

การคํานวณมคีาเทากับ  25.911  ซ่ึงมากกวาคาวกิฤตที่มีคาเทากับ  16.919  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณ

ไดจะตกอยูในเขตที่ยอมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  สีสาโทที่ชอบนั้นมคีวามสัมพันธกับ
สถานภาพดานอาชีพ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยทั้งอาชีพนักศกึษา  ขาราชการ  
ธุรกิจสวนตวั  และลูกจาง  ชอบสีขาวขุนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  32.7  31.1  36.9  และ  47.6  
ตามลําดับ 

สวนเมื่อพิจารณาในดาน  ระยะเวลาที่ดื่มสุราแชนั้น  พบวา  มีคา χ2 ที่ไดจากการคาํนวณมี

คาเทากับ  13.813  ซ่ึงนอยกวาคาวกิฤตที่มีคาเทากับ  16.919  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณไดจะตกอยู

 



 

66 

ในเขตทีย่อมรับ  H0  หรือปฏิเสธ  H1 แสดงวา ระยะเวลาที่ดื่มสุราแชนั้นไมมคีวามสัมพันธกับ
สถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 จากตารางที่  4.7  และภาคผนวกตารางที ่  3ข  อธิบายไดเชนเดียวกบัทั้งสองกรณขีางตน
ดังนี้    
 เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทสาโท  พบวา  ดานความมั่นใจในคุณภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  มีผู
แนะนํา  พบเห็นจากโฆษณา    บํารุงรางกาย    เขาสังคม    โอกาสพิเศษเชนเทศกาลและอื่น ๆ  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดานอยากลอง  มี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     
 ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยอาชีพนักศึกษา  ขาราชการ  และลูกจาง  ดื่มสาโทครั้งละ  1-2  แกว  มาก
ที่สุด  คิดเปนรอยละ  31.1  27.8  และ  26.9    ตามลําดับ  และอาชีพธุรกิจสวนตวัดื่มสาโทครั้งละ  1  
ขวดใหญ  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  18.4   

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทไวน  พบวา  ดานมีรสชาติที่ดีกวา  มีผูแนะนํา  พบเหน็จาก
โฆษณา    บํารุงรางกาย    เขาสังคม    อยากลอง  โอกาสพิเศษเชนเทศกาลและอื่น ๆ  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดานความมัน่ใจ
ในคุณภาพ  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     

ชนิดของไวนที่ดื่ม  พบวา  ไวนองุน  ไวนสับปะรด  ไวนกระเจีย๊บ  ไวนล้ินจี่  ไวน
สมุนไพร ไวนผลไม และไวนชนิดอื่นๆ ไมมีความสมัพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนไวนมะขาม  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

กล่ินไวนที่ชอบ พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยทั้งอาชีพนกัศึกษา  ขาราชการ  ธุรกิจสวนตวั  และลูกจาง  ชอบกล่ินผลไมมากที่สุด  
คิดเปนรอยละ  60.6  60.6  72.6  และ  63.4  ตามลําดับ 

สถานที่ที่ซ้ือสุราแช  พบวา  หางสรรพสินคา  ปมน้ํามัน  รานคาทั่วไป  และสถานทีอ่ื่น ๆ 
ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชพี  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนรานสะดวก
ซ้ือ  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

ดานประชาสมัพันธ  พบวา  ส่ือโทรทัศน  นิตยสาร/หนังสือ  ปายโฆษณา  หนังสือพิมพ  
แผนพับหรือใบปลิว  และมคีนแนะนํา  ไมมีความสัมพนัธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคญั
ทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนสื่อวิทยุ  และสื่ออ่ืน ๆ มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอาชีพ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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และพบวา  ชนิดสุราแชที่ดืม่  ชนิดของสาโทที่ดื่ม  รสชาติสาโทที่ชอบ  กล่ินสาโทที่ชอบ  
ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได  คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง  ความถี่ในการดื่มสาโท  รสชาติไวนที่
ชอบ สีไวนทีช่อบ  ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง  ราคาไวนสูงที่สุดที่ยอมรับได  คาใชจายที่ซ้ือไวนตอ
คร้ัง  ความถี่ในการดื่มไวน  ขนาดบรรจุภณัฑ  และเหตผุลที่ซ้ือขนาดดงักลาว ไมมคีวามสัมพันธกับ
สถานภาพดานอาชีพ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  ระดับ  .05 

 
4.  การทดสอบสมมุติฐานที่  4  พฤติกรรมการบริโภคมีความสัมพันธกับปจจยั

สวนบุคคลดานรายได   
        Ho   :   พฤติกรรมการบริโภค  ไมมีความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลดานรายได   
      H1   :   พฤติกรรมการบริโภค  มีความสมัพันธกับปจจยัสวนบุคคลดานรายได 
 
ตารางที่  4.8  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจยัสวนบุคคลดาน
รายได 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ระยะเวลาที่ดืม่สุราแช 24.895 .015 
ชนิดสุราแชทีด่ื่ม 24.474 .002 
สาโทขาวจาวขาว 14.993 .005 
กล่ินสาโทที่ชอบ 17.513 .025 
ราคาสาโทสูงที่สุด 33.056 .007 
ดื่มไวนเพราะมั่นใจในคุณภาพ 12.134 .016 
ดื่มไวนเพราะมีผูแนะนาํ 10.301 .036 
ดื่มไวนเพราะบํารุงรางกาย 22.578 .000 
ดื่มไวนเพราะโอกาสพิเศษ  12.691   .013 
ไวนองุน 12.629 .013 
ไวนสมุนไพร 17.738 .008 
รสชาติไวนทีช่อบ 33.057 .033 
สีไวนที่ชอบ 24.595 .017 
กล่ินไวนที่ชอบ 28.740 .000 
ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง 31.806 .045 
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ตารางที่  4.8  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจัยสวนบุคคล
ดานรายได  (ตอ) 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ราคาไวนสูงทีสุ่ดที่ 35.938 .003 
คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง 33.348 .007 
ความถี่ในการดื่มไวน 30.747 .014 
ซ้ือสุราแชที่รานสะดวกซื้อ 10.086 .039 
ส่ือใบปลิว 12.293 .015 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่มีความสัมพันธกบัรายไดที่มีนยัสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  เทานั้น  คา  χ2  และ  P-Value  ในการอธิบายความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการ

บริโภคกับรายได  แสดงในภาคผนวกตารางที่  4ข 
 

จากตารางที่  4.8 และภาคผนวกตารางที่  4ข  พบวา  ระยะเวลาทีด่ื่มสุราแชนั้นมีคา χ2 ที่

ไดจากการคํานวณมีคาเทากบั  24.895  ซ่ึงมากกวาคาวกิฤตที่มีคาเทากับ  21.026  ดังนั้นคา  χ2  ที่

คํานวณไดจะตกอยูในเขตทีย่อมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  ระยะเวลาทีด่ื่มสุราแชนั้นมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  
5,000  บาท  และรายได  5,000-10,000  บาท ดื่มสุราแชมานาน  1  ปหรือต่ํากวา  มากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  53.3  และ  37.3  ตามลําดับ  รายได  10,000-15,000  บาท  รายได  15,001-20,000  บาท  
และมากกวา  20,001  บาท  ดื่มสุราแชมานาน  1  ปหรือต่าํกวา  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  36.6  36.0  
และ  55.1  ตามลําดับ 

สวนเมื่อพิจารณาในดาน  รสชาติสาโทที่ชอบนั้น  พบวา  มีคา χ2 ที่ไดจากการคํานวณมีคา

เทากับ  26.591  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  31.410  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณไดจะตกอยูใน

เขตที่ยอมรับ  H0  หรือปฏิเสธ  H1 แสดงวา รสชาติสาโทที่ชอบนั้นไมมีความสัมพันธกับสถานภาพ
ดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 จากตารางที่  4.8  และภาคผนวกตารางที ่  4ข  อธิบายไดเชนเดียวกบัทั้งสองกรณขีางตน
ดังนี้    
 ชนิดสุราแชทีด่ื่ม  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนยัสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  และรายได  10,000-15,000  บาท  ดื่มสุราแชทั้ง
สาโทและไวนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  42.2  และ  41.6   รายได  5,000-10,000  บาท  ดื่มสุราแช
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ประเภทสาโทมากที่สุด  คิดเปนรอยละ 40.6  รายได  15,001-20,000  บาท  และมากกวา  20,001  
บาท  ดื่มสุราแชประเภทไวนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  48.0  และ  55.1  ตามลําดับ 
 ชนิดของสาโทที่ดื่ม  พบวา  สาโทขาวเหนียวขาว  สาโทขาวเหนยีวดํา  สาโทสมุนไพร  
และสาโทชนดิอื่น ๆ ไมมีความสัมพันธกบัสถานภาพดานอายุ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  
สวนสาโทขาวจาวขาว  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานอายุ  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  
 กล่ินสาโทที่ชอบ  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  รายได  10,000-
15,000  บาท  รายได  15,001-20,000  บาท  และมากกวา  20,001  บาท  ชอบสาโทกลิ่นขาวมาก
ที่สุด  คิดเปนรอยละ  71.1  57.1  51.6  32.0  และ  31.0  ตามลําดับ      

ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  และมากกวา  20,001  บาท  ยอมรบั
ราคาสูงสุดที่ราคา  25  บาทหรือต่ํากวา  คดิเปนรอยละ  33.3  และ  20.6  ตามลําดับ  รายได  5,000-
10,000  บาท  รายได  10,000-15,000  บาท  และรายได  15,001-20,000  บาท  ยอมรับราคาสูงสุดที่
ราคา  25-50  บาท  คิดเปนรอยละ  46.1  28.3  และ  28.0  ตามลําดับ 

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทไวน  พบวา  ดานมีรสชาติที่ดีกวา  พบเห็นจากโฆษณา  เขา
สังคม  อยากลอง    และอืน่ ๆ  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  สวนดานความมั่นใจในคุณภาพ  มีผูแนะนํา  บํารุงรางกาย  และโอกาสพิเศษเชน
เทศกาล   มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได   อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05     

ชนิดของไวนที่ดื่ม  พบวา    ไวนสับปะรด  ไวนกระเจี๊ยบ  ไวนล้ินจี่  ไวนมะขาม  ไวน
ผลไม  และไวนชนดิอื่นๆ ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  สวนไวนองุน และไวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  

รสชาติไวนทีช่อบ พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  และรายได  15,001-20,000  บาท  ชอบรสชาติ
หวานอมเปรี้ยวมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  22.2  และ  36.0  ตามลําดับ    รายได  5,000-10,000  บาท  
รายได  10,000-15,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท  ชอบรสชาติหวานปานกลาง  มาก
ที่สุด  คิดเปนรอยละ  31.8  31.6  และ  34.4  ตามลําดับ 

สีไวนที่ชอบ  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  รายได  10,000-15,000  บาท  
รายได  15,001-20,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท   ชอบสีแดงมากทีสุ่ด  คิดเปนรอย
ละ  44.4  40.6  55.0  56.0  และ  55.1   ตามลําดับ        
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กล่ินไวนที่ชอบ พบวา มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  รายได  10,000-15,000  บาท  
รายได  15,001-20,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท  ชอบกล่ินผลไมมากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  62.2  57.1  65.0  76.0  และ  79.3  ตามลําดับ 

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคญั
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  รายได  10,000-
15,000  บาท  รายได  15,001-20,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท  ดื่มไวนคร้ังละ  1-2  
แกว  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  24.4  27.4  38.3  40.0  และ  34.4  ตามลําดับ 

ราคาไวนสูงทีสุ่ดที่ยอมรับได  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  และ
รายได  10,000-15,000  บาทยอมรับราคาสูงสุดที่  101-200  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  22.2  
23.0  และ  38.3  ตามลําดับ  รายได  15,001-20,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท  ยอมรับ
ราคาสูงสุดที่ราคามากกวา  301  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  28.0  และ  31.0  ตามลําดับ 

คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง  พบวา  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท ใชจายครั้งละ  100  บาทหรือต่ํากวา  
มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  20.0  รายได  5,000-10,000  บาท  ใชจายครั้งละ  201-300  บาท  มากที่สุด  
คิดเปนรอยละ  19.7  รายได  10,000-15,000  บาท  และรายได  15,001-20,000  บาท  ใชจายครั้งละ  
201-300  บาท  มากที่สุด  คดิเปนรอยละ  26.6  และ  32.0  ตามลําดับ  และรายไดมากกวา  20,001  
บาทบาท  ใชจายครั้งละมากกวา  301  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  34.4 

ความถี่ในการดื่มไวน  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนยัสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยรายไดต่ํากวา  5,000  บาท  รายได  5,000-10,000  บาท  รายได  10,000-
15,000  บาท  รายได  15,001-20,000  บาท  และรายไดมากกวา  20,001  บาท   ดื่มไวนมากกวา  1  
สัปดาหตอคร้ัง  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  22.2  28.5  41.6  60.0  และ  44.8  ตามลําดับ 

สถานที่ที่ซ้ือสุราแช  พบวา  หางสรรพสินคา  ปมน้ํามัน  รานคาทั่วไป  และสถานทีอ่ื่น ๆ 
ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 สวนรานสะดวก
ซ้ือ  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ดานประชาสมัพันธ  พบวา  ส่ือโทรทัศน  วิทย ุ  นิตยสาร/หนังสือ  ปายโฆษณา  
หนังสือพิมพ  คนแนะนํา  และส่ืออ่ืน ๆ  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนสื่อแผนพับหรือใบปลิว  มีความสัมพันธกับสถานภาพดาน
รายได  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  
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และพบวา  เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทสาโท  สีสาโทที่ชอบ  ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง  
คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง  ความถี่ในการดื่มสาโท  ขนาดบรรจุภณัฑ  และเหตุผลที่ซ้ือขนาด
ดังกลาว ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

 
5.  การทดสอบสมมุติฐานที่  5  พฤติกรรมการบริโภคมีความสัมพันธกับปจจยั

สวนบุคคลดานการศึกษา   
        Ho   :   พฤติกรรมการบริโภค ไมมีความสัมพันธกับปจจัยสวนบุคคลดานการศึกษา  
      H1   :   พฤติกรรมการบริโภค  มีความสมัพันธกับปจจยัสวนบุคคลดานการศึกษา 
 
ตารางที่  4.9  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจยัสวนบุคคลดาน
การศึกษา 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ระยะเวลาที่ดืม่สุราแช 27.053 .008 
ชนิดสุราแชทีด่ื่ม 16.962 .031 
ดื่มสาโทเพราะมีผูแนะนํา 9.707 .046 
สาโทขาวเหนยีวขาว 12.150 .016 
สาโทขาวเหนยีวดาํ 12.307 .015 
สาโทขาวจาวขาว 13.458 .009 
สีสาโทที่ชอบ 34.715 .001 
ราคาสาโทสูงที่สุด 26.958 .042 
คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง 38.622 .007 
ดื่มไวนเพราะมีผูแนะนาํ 13.749 .008 
ดื่มไวนเพราะอยากลอง 15.424 .004 
ไวนสมุนไพร 13.494 .009 
ไวนผลไม 15.697 .003 
กล่ินไวนที่ชอบ 29.407 .000 
ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง 34.310 .024 
ราคาไวนสูงทีสุ่ดที่ 39.428 .001 
คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง 33.249 .007 
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ตารางที่  4.9  คาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับปจจัยสวนบุคคล
ดานระดับการศึกษา (ตอ) 

พฤติกรรมการบริโภค 
 

χ2

จากการคํานวณ 
P-Value* 

 
ขนาดบรรจุภณัฑ 24.864 .002 
เหตุผลอ่ืนๆที่ซ้ือบรรจุภัณฑขนาดนั้น 12.741 .013 
ซ้ือสุราแชที่รานคาทั่วไป 12.255 .016 
ส่ือโทรทัศน 4.287 .007 
ส่ือวิทย ุ 4.886 .017 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่มีความสัมพันธกับการศึกษาที่มีนยัสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  .05  เทานั้น  คา  χ2  และ  P-Value  ในการอธิบายความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการ

บริโภคกับการศึกษา  แสดงในภาคผนวกตารางที่  5ข 
 

จากตารางที่  4.9 และภาคผนวกตารางที่  5ข  พบวา  ระยะเวลาทีด่ื่มสุราแชนั้นมีคา χ2 ที่

ไดจากการคํานวณมีคาเทากบั  27.053  ซ่ึงมากกวาคาวกิฤติที่มีคาเทากับ  21.026  ดังนั้นคา  χ2  ที่

คํานวณไดจะตกอยูในเขตทีย่อมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  ระยะเวลาทีด่ื่มสุราแชนั้นมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานการศึกษา อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับ  ม.3 
หรือ ต่ํากวา  และสูงกวาปรญิญาตรี  ดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานาน  มากกวา  3  ป  มากที่สุด  คิด
เปนรอยละ  58.8 และ 58.3  ตามลําดับ  ระดับ  ม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  และปริญญาตรี  ดื่มสุราแชมา
เปนระยะเวลานาน  1  ปหรือต่ํากวา  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  44.0  39.2  และ  37.2  ตามลําดับ         

สวนเมื่อพิจารณาในดานรสชาติสาโทที่ชอบนั้น  พบวา  มีคา χ2 ที่ไดจากการคํานวณมีคา

เทากับ  22.748  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤติที่มีคาเทากับ  31.410  ดังนั้นคา  χ2  ที่คํานวณไดจะตกอยูใน

เขตที่ยอมรับ  H0  หรือปฏิเสธ  H1 แสดงวา รสชาติสาโทที่ชอบนั้นไมมีความสัมพันธกับสถานภาพ
ดานการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 จากตารางที่  4.9  และภาคผนวกตารางที ่  5ข  อธิบายไดเชนเดียวกบัทั้งสองกรณขีางตน
ดังนี้    

ชนิดสุราแชทีด่ื่ม  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษาสูงสุด  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับ  ม.3 หรือต่ํากวาและระดับปวส./ปวท.  ดื่มสุราแชประเภท
สาโทมากที่สุด  คดิเปนรอยละ  52.9  และ  37.5  ตามลําดับ  ระดบั ม.6/ปวช.และระดับสูงกวา
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ปริญญาตรี  ดื่มสุราแชประเภทไวนมากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ  52.9  และ  50.0  ตามลําดับ   และ
ระดับปริญญาตรีดื่มสุราแชทั้งสาโทและไวนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  41.4   

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทสาโท  พบวา  ดานความมัน่ใจในคณุภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  พบ
เห็นจากโฆษณา  บํารุงรางกาย  เขาสังคม  อยากลอง    โอกาสพิเศษเชนเทศกาล  และอื่น ๆ  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดานมีผู
แนะนํา       มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05      
 ชนิดของสาโทที่ดื่ม  พบวา    สาโทสมุนไพร  และสาโทชนิดอื่น ๆ ไมมีความสัมพนัธกับ
สถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนสาโทขาวเหนียวขาว  
สาโทขาวเหนยีวดาํ  สาโทขาวจาวขาว  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  
 สีสาโทที่ชอบ  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา  ม.6/ปวช.  ปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี   
ชอบสีขาวขุนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  82.3  35.5  38.2  และ  25.0  ตามลําดับ  และระดับปวส./
ปวท. ชอบสีใสไมมีสีมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  30.3   

ราคาสาโทสูงที่สุดที่ยอมรับได  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา   ม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  และ
ปริญญาตรี  ยอมรับราคาสูงสุดที่ราคา  25-50  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  47.0  38.9  37.5  และ  
28.7  ตามลําดับ  และระดับสูงกวาปริญญาตรี  ยอมรับราคาสูงสุดที่ราคาต่ํากวา 25  บาท  มากที่สุด  
คิดเปนรอยละ  33.3   

คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา อยาง
มีนัย สําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดบัม.3 หรือต่ํากวา   ใชจายครัง้ละ  51-100  บาท  มากที่สุด  
คิดเปนรอยละ  47.0  และระดับม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  ปริญญาตรี  และสูงกวาปรญิญาตรี  ใชจาย
คร้ังละ  25-50  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ   28.8  23.2  23.4  และ  20.8  ตามลําดับ 

เหตุผลที่ดื่มสุราแชประเภทไวน  พบวา  ดานความมัน่ใจในคณุภาพ  มีรสชาติที่ดีกวา  พบ
เห็นจากโฆษณา  บํารุงรางกาย  เขาสังคม  โอกาสพิเศษเชนเทศกาล  และดานอื่น ๆ  ไมมี
ความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนดานมีผู
แนะนํา    และอยากลอง  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา   อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05     

ชนิดของไวนที่ดื่ม  พบวา    ไวนองุนไวนสับปะรด  ไวนกระเจีย๊บ  ไวนล้ินจี่  ไวนมะขาม  
และไวนชนดิอ่ืนๆ  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
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ระดับ  .05  สวนไวนสมุนไพร  และไวนผลไม  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05 

กล่ินไวนที่ชอบ พบวา มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา  ระดับม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  ปริญญาตรี  และสูง
กวาปริญญาตรี ชอบกล่ินผลไมมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  47.0  64.4  57.1  73.4  และ  58.3  
ตามลําดับ 

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศกึษา  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา  ระดับม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  ปริญญาตรี  
และสูงกวาปรญิญาตรี   ดื่มไวน คร้ังละ  1-2  แกว  มากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ    11.7  30.5  21.4  41.4  
และ  33.3  ตามลําดับ 

ราคาไวนสูงทีสุ่ดที่ยอมรับได  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา  และสูงกวาปรญิญาตรี  ยอมรับ
ราคาสูงสุดที่  100  บาทหรือต่ํากวา  มากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ  29.4  และ  33.3  ตามลําดับ   ระดับม.
6/ปวช.  ปวส./ปวท.  และปริญญาตรี  ยอมรับราคาสูงสุดที่ราคา  101-200  บาท  มากที่สุด  คิดเปน
รอยละ  27.1  32.1  และ  24.4    ตามลําดับ 

คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง  พบวา  มคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานรายได  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยระดบัม.3 หรือต่ํากวา ใชจายครั้งละ  101-200  บาท  มากทีสุ่ด  
คิดเปนรอย  29.4  ระดับม.6/ปวช.  ปวส./ปวท.  ใชจายครัง้ละ  201-300  บาท  มากที่สุด  คิดเปนรอย
ละ  25.4  และ  21.4  ตามลําดับ  ระดับปรญิญาตรี  ใชจายครั้งละมากกวา  301  บาท  มากที่สุด  คิด
เปนรอยละ  26.5  และระดบัสูงกวาปริญญาตรี  ใชจายคร้ังละ  100  บาทหรือต่ํากวา  มากที่สุด  คิด
เปนรอยละ  29.1 

ขนาดบรรจุภณัฑ  พบวา  มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดบัการศึกษา  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  โดย  โดยระดับม.3 หรือต่ํากวา    ปวส./ปวท.  ปริญญาตรี  และสูง
กวาปริญญาตรีซ้ือสุราแชขวดใหญ  มากที่สุด  คิดเปนรอยละ  52.9  53.5  53.1  และ  50.0  
ตามลําดับ  และระดับม.6/ปวช.ซ้ือสุราแชขวดเล็ก  มากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ  50.8 

เหตุผลที่ซ้ือขนาดดังกลาว  พบวา  เพราะปริมาณพอเหมาะกับการดื่ม  เปนขนาดที่มี
จําหนายทั่วไป  และไมตองเสียเวลาซื้อบอย  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศกึษา  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05  สวนเพราะเหตุผลอ่ืนๆ  ขึ้นอยูกับสถานภาพดานระดับ
การศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

สถานที่ที่ซ้ือสุราแช  พบวา  หางสรรพสินคา  ปมน้ํามัน    รานสะดวกซื้อ  และสถานที่อ่ืน 
ๆ ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05 สวน
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รานคาทั่วไป มีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05  

ดานประชาสมัพันธ  พบวา  ส่ือนิตยสาร/หนังสือ  ปายโฆษณา  หนังสือพิมพ  แผนพับหรือ
ใบปลิว  คนแนะนํา  และส่ืออ่ืน ๆ  ไมมคีวามสัมพันธกับสถานภาพดานระดับการศึกษา  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  สวนสื่อโทรทัศน  และวิทยุ  มีความสัมพันธกบัสถานภาพดาน
ระดับการศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  

และพบวา  กล่ินสาโทที่ชอบ  ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง  ความถี่ในการดื่มสาโท  รสชาติ
ไวนที่ชอบ สีไวนที่ชอบ  และความถี่ในการดื่มไวน  ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพดานระดบั
การศึกษา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05   
 

4.5.2   เปรียบเทียบความแตกตางปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  
และรายไดตอเดือนที่มีอิทธิพลตอความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดของผูบริโภคในปจจุบัน 
และกลุมผูบริโภคที่คาดวาจะบริโภคในอนาคต  ที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลเมือง  จังหวัดชัยภูมิ  
นครราชสีมา   บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร    

 
1. การทดสอบสมมุติฐานที่ 1  

Ho  :  เพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกนั 
H1  :  เพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน  

 
ตารางที่  4.10  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสาํคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานเพศ 

สวนประสมทางการตลาด 
 

t 
จากการคํานวณ 

P-Value* 
 

สุราแชประเภทสาโท   
จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร -2.233 .026 
สุราแชประเภทไวน   
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม -3.660 .000 
บรรจุภัณฑไดมาตรฐาน -2.235 .026 
ตรา / ยี่หอ  เชือ่ถือได -2.848 .005 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ -2.042 .042 
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ตารางที่  4.10  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  
จําแนกตามสถานภาพดานเพศ  (ตอ) 

สวนประสมทางการตลาด 
 

t 
จากการคํานวณ 

P-Value* 
 

ราคามีหลายระดับใหเลือก -2.616 .010 
สะดวก  หาซือ้งาย   -2.376 .018 
ลักษณะภายนอกราน -2.440 .015 
โฆษณานาสนใจ -2.528 .012 
พนักงานขายแนะนํา -2.294 .023 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก -1.031 .034 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะสวนประสมทางการตลาดที่มีความแตกตางกนัในดานเพศที่มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05  เทานั้น  คา  t  และ  P-Value  ในการอธิบายเปรียบเทียบความแตกตางความ     
สําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตามสถานภาพดานเพศแสดงในภาคผนวกตารางที่   6ข 
 

 จากตารางที่  4.10  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานเพศ  พบวา  การจัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอรในสวนประสมทาง
การตลาดของสาโทนั้นมีคา t จากการคํานวณเทากับ -2.233 ซ่ึงนอยกวาคาวกิฤติที่มีคาเทากับ -1.960  
ดังนั้นคา  t  ที่คํานวณไดจงึอยูในเขตทีย่อมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  เพศชายและเพศหญิง
ใหความสําคญัตอการจัดกจิกรรมมีพรีเซ็นเตอรแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
เพศหญิงใหความสําคัญกับการจัดกจิกรรมมีพรีเซ็นเตอรมากกวาเพศชาย 

จากภาคผนวกตารางที่  6ข  เมื่อพิจารณาดานรสชาติในสวนประสมทางการตลาดของสาโท
นั้น  พบวา  มีคา t จากการคํานวณเทากบั  0.587  ซ่ึงมีคาอยูระหวางคาวิกฤติที่มีคาเทากับ -1.960  
และ  1.960  ดงันั้นคา  t  ที่คํานวณไดจึงอยูในเขตทีย่อมรับ    H0  หรือปฏิเสธ  H1  แสดงวา  เพศชาย
และเพศหญิงใหความสําคัญดานรสชาติไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

จากตารางที่  4.10  และภาคผนวกตารางที่  6ข  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความ
แตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสภาพดานเพศอธบิายไดเชนเดยีวกับขางตนดังนี้   

สวนประสมทางการตลาดของไวน  พบวา  เพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  ไดแก  บรรจภุัณฑที่มีความสวย 
งาม  บรรจุภัณฑไดมาตรฐาน  ตรา / ยี่หอเชื่อถือได   ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ราคามีหลายระดับ
ใหเลือก  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอกราน  โฆษณานาสนใจ  พนักงานขายแนะนํา  และ
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เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก  โดยเพศหญิงใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดเหลานี้
มากกวาเพศชาย 
 

2. การทดสอบสมมุติฐานที่ 2  
Ho  :  กลุมอายุตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 
H1  :  กลุมอายุตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทาการตลาดแตกตางกัน 

 จากภาคผนวกตารางที่ 7ข ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของ
สวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาย ุ พบวา  กลุมอายุตาง ๆ ใหความสําคัญกับ
สวนประสมทางการตลาด  ไมมีความแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05   
 

3. การทดสอบสมมุติฐานที่ 3  
Ho    :   กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 
H1   :    กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

 
ตารางที่  4.11  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  

สวนประสมทางการตลาด F จากการคํานวณ P-Value* 
 

สุราแชประเภทสาโท   

เพื่อบํารุงรางกาย  3.865 .010 
ราคาใกลเคียงกัน   3.477 .017 
ราคาปรับขึ้น-ลง ได  4.397 .005 
ราคาครอบคลุมตนทุน 4.069 .008 
ผูผลิตขายผานตัวแทน 2.812 .040 
มีการลดแลกแจกแถม  3.748 .012 
โฆษณานาสนใจ  4.211 .006 
พนังงานขายแนะนํา  5.722 .001 
มีเอกสารแนะนํา  4.264 .006 
มีพรีเซนเตอร  6.023 .001 
รัฐบาลสนับสนุน  6.188 .000 
มีสินคาใหทดลองชิม  2.941 .034 
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ตารางที่  4.11  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  
จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 

สวนประสมทางการตลาด F จากการคํานวณ P-Value* 
 

สุราแชประเภทไวน   
ดานรสชาติ  3.068 .029 
ผูผลิตเปนผูขายตรง-สง 2.673 .048 
มีพรีเซนเตอร  2.783 .042 
รัฐบาลสนับสนุน  3.040 .030 
มีสินคาใหทดลองชิม  3.181 .025 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะสวนประสมทางการตลาดที่มีความแตกตางกันในดานอาชีพที่มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 เทานั้น คา F และ P-Value ในการอธิบายเปรียบเทียบความแตกตางความ    
สําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตามสถานภาพดานอาชพี แสดงในภาคผนวกตารางที่8ข 
 
ตารางที่  4.12  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพเปนรายคู 

สถานภาพดานอาชีพ สวนประสมทาง
การตลาด 

สถานภาพ 
ดานอาชีพ 

คาเฉล่ีย
 นัก 

ศึกษา 
ขา 

ราชการ 
ธุรกิจ 
สวนตัว 

ลูก 
จาง 

สุราแชประเภทสาโท  คาเฉลี่ย 3.49 2.83 3.06 3.09 
เพื่อบํารุงรางกาย นักศึกษา 3.49 - .6557* .4303 .3966 
 ขาราชการ 2.83  - .2255 .2592 
 ธุรกิจสวนตวั 3.06   - .0337 
 ลูกจาง 3.09    - 
  คาเฉลี่ย 3.75 3.29 3.30 3.36 
ราคาใกลเคียงกัน นักศึกษา 3.75 - .4590 .4464 .3890 
 ขาราชการ 3.29  - .0126 .0700 
 ธุรกิจสวนตวั 3.30   - .0574 
 ลูกจาง 3.36    - 
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ตารางที่  4.12  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพเปนรายคู  (ตอ) 

สถานภาพดานอาชีพ สวนประสมทาง
การตลาด 

สถานภาพ 
ดานอาชีพ 

คาเฉล่ีย
 นัก 

ศึกษา 
ขา 

ราชการ 
ธุรกิจ 
สวนตัว 

ลูก 
จาง 

  คาเฉลี่ย 3.60 3.00 3.20 3.11 
ราคาปรับขึ้นลงได นักศึกษา 3.60 - .6066* .4066 .4954 
 ขาราชการ 3.00  - .2000 .1111 
 ธุรกิจสวนตวั 3.20   - .0889 
 ลูกจาง 3.11    - 
  คาเฉลี่ย 3.60 3.19 3.04 3.31 
ราคาครอบคลุมตนทุน นักศึกษา 3.60 - .4098 .5604* .2891 
 ขาราชการ 3.19  - .1506 .1207 
 ธุรกิจสวนตวั 3.04   - .2713 
 ลูกจาง 3.31    - 
  คาเฉลี่ย 3.54 3.16 3.15 3.06 
ผูผลิตขายผานตัวแทน นักศึกษา 3.54 - .3770 .3871 .4775 
 ขาราชการ 3.16  - .0101 .1004 
 ธุรกิจสวนตวั 3.15   - .0904 
 ลูกจาง 3.06    - 
  คาเฉลี่ย 3.54 2.93 3.04 3.00 
มีการลดแลกแจกแถม นักศึกษา 3.54 - .6066* .4948 .5410 
 ขาราชการ 2.93  - .1117 .0656 
 ธุรกิจสวนตวั 3.04   - .0462 
 ลูกจาง 3.00    - 
  คาเฉลี่ย 3.50 2.90 3.27 2.96 
โฆษณานาสนใจ นักศึกษา 3.50 - .6066* .2313 .5399 
 ขาราชการ 2.90  - .3753 .0666 
 ธุรกิจสวนตวั 3.27   - .3087 
 ลูกจาง 2.96    - 
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ตารางที่  4.12  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพเปนรายคู  (ตอ) 

สถานภาพดานอาชีพ สวนประสมทาง
การตลาด 

สถานภาพ 
ดานอาชีพ 

คาเฉล่ีย
 นัก 

ศึกษา 
ขา 

ราชการ 
ธุรกิจ 
สวนตัว 

ลูก 
จาง 

  คาเฉลี่ย 3.47 2.85 3.36 2.88 
พนักงานขายแนะนํา นักศึกษา 3.47 - .6230* .1062 .5865* 
 ขาราชการ 2.85  - .5168 .0364 
 ธุรกิจสวนตวั 3.36   - .4803 
 ลูกจาง 2.88    - 
  คาเฉลี่ย 3.39 2.83 3.27 2.92 
มีเอกสารแนะนํา นักศึกษา 3.39 - .5574* .1165 .4728 
 ขาราชการ 2.83  - .4409 .0846 
 ธุรกิจสวนตวั 3.27   - .3563 
 ลูกจาง 2.92    - 
  คาเฉลี่ย 3.45 2.68 3.24 2.87 
มีพรีเซ็นเตอร นักศึกษา 3.45 - .7705* .2129 .5860*
 ขาราชการ 2.68  - .5576 .1845 
 ธุรกิจสวนตวั 3.24   - .3731 
 ลูกจาง 2.87    - 
  คาเฉลี่ย 3.62 2.88 3.15 2.96 
รัฐบาลสนับสนุน นักศึกษา 3.62 - .7377* .4691 .6547*

 ขาราชการ 2.88  - .2686 .0830 
 ธุรกิจสวนตวั 3.15   - .1856 
 ลูกจาง 2.96    - 
  คาเฉลี่ย 3.57 3.27 3.29 3.00 
มีสินคาใหทดลองชิม นักศึกษา 3.57 - .2951 .2815 .5738*
 ขาราชการ 3.27  - .0136 .2787 
 ธุรกิจสวนตวั 3.29   - .2923 
 ลูกจาง 3.00    - 
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ตารางที่  4.12  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพเปนรายคู  (ตอ) 

สถานภาพดานอาชีพ สวนประสมทาง
การตลาด 

สถานภาพ 
ดานอาชีพ 

คาเฉล่ีย
 นัก 

ศึกษา 
ขา 

ราชการ 
ธุรกิจ 
สวนตัว 

ลูก 
จาง 

สุราแชประเภทไวน  คาเฉลี่ย 3.83 4.22 4.18 4.11 
ดานรสชาติ นักศึกษา 3.83 - .3934 .3485 .2750 
 ขาราชการ 4.22  - .0449 .1184 
 ธุรกิจสวนตวั 4.18   - .0735 
 ลูกจาง 4.11    - 
  คาเฉลี่ย 3.91 3.24 3.33 3.22 
ผูผลิตขายตรง-สง นักศึกษา 3.91 - .6721 .5796 .6958 
 ขาราชการ 3.24  - .0926 .0237 
 ธุรกิจสวนตวั 3.33   - .1162 
 ลูกจาง 3.22    - 
  คาเฉลี่ย 3.59 3.22 3.30 3.01 
มีพรีเซ็นเตอร นักศึกษา 3.59 - .3607 .2825 .5743* 
 ขาราชการ 3.22  - .0782 .2136 
 ธุรกิจสวนตวั 3.30   - .2918 
 ลูกจาง 3.01    - 
  คาเฉลี่ย 3.52 3.27 3.35 2.93 
รัฐบาลสนับสนุน นักศึกษา 3.52 - .2459 .1707 .5881* 

 ขาราชการ 3.27  - .0752 .3422 
 ธุรกิจสวนตวั 3.35   - .4173 
 ลูกจาง 2.93    - 
  คาเฉลี่ย 3.72 3.45 3.35 3.11 
มีสินคาใหทดลองชิม นักศึกษา 3.72 - .2623 .3675 .6102* 
 ขาราชการ 3.45  - .1052 .3479 
 ธุรกิจสวนตวั 3.35   - .2427 
 ลูกจาง 3.11    - 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 

 



 

82 

หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประ 
สมทางการตลาดจําแนกตามสถานภาพดานอาชีพเปนรายคูที่มีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05  เทานั้น  
 

จากตารางที่  4.11  และภาคผนวกตารางที่  8ข  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความ
แตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จาํแนกตามสถานภาพดานอาชีพ  พบวา  ในดานเพื่อบํารุง
รางกายในสวนประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  มีคา  F จากการคํานวณเทากับ  3.865  ซ่ึง
มากกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  2.60  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  กลุมอาชีพ
ตาง ๆ ใหความสําคัญในดานเพื่อบํารุงรางกายแตกตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  
และจากตารางที่  4.12  เมื่อจําแนกเปนรายคูพบวา  กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญในดานเพื่อบํารุง
รางกายแตกตางกันมีจํานวน  1  คู  ไดแก  อาชีพนักศึกษาใหความสําคัญในดานบํารุงรางกาย
มากกวาขาราชการ   

สวนเม ื่อพิจารณาในดานรสชาติในสวนประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  พบวา  มีคา F 

จากการคํานวณเทากับ  1.572  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  2.60  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H0  หรือ
ปฏิเสธ  H1  แสดงวา  กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญในดานรสชาติไมแตกตางกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

จากตารางที่  4.11  จากตารางที่  4.12  และภาคผนวกตารางที่  8ข  ผลการวิเคราะหขอมูล
เปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานอาชีพ  อธิบาย
ไดเชนเดียวกบัขางตนดังนี้   

พบวา  กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดสุราแชประเภทสาโท
ในดานความชอบดานรสชาติ  ความชอบดานสี  ความชอบดานกลิ่น  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  
บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม  บรรจุภัณฑทีค่งทนไดมาตรฐาน  ตรา/ยีห่อเชื่อถือได  มีมาตรฐานเชน 
อย.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก  ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ  
สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  
และผูผลิตเปนผูขายตรง-สง  และสุราแชประเภทไวนในดาน  ความชอบดานสี  ความชอบดานกลิน่  
เพื่อบํารุงรางกาย  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  บรรจุภณัฑที่มีความสวยงาม  บรรจภุณัฑที่คงทนได
มาตรฐาน  ตรา/ยี่หอเชื่อถือได  มีมาตรฐานเชน อย.  ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ  ราคามีหลายระดบั
ใหเลือก  ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกจิ  ราคาถูกกําหนด
โดยกลุมผูประกอบการ  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอก
ของรานที่จําหนาย  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  มีการ
ลดแลกแจกแถม  โฆษณานาสนใจ  พนักงานขายแนะนํา  และเอกสารแนะนําผลิตภัณฑทีแ่จก  
พบวา  ไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05 
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 กลุมอาชีพตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาด  ในรายขอของสาโทในดาน        
เพื่อบํารุงรางกาย  ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอืน่  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ  ราคา
ครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย  มีการลดแลกแจกแถม  โฆษณา
นาสนใจ  พนกังานขายแนะนํา  เอกสารแนะนําผลิตภณัฑที่แจก  จัดกิจกรรมมีพรีเซนเตอร  รัฐบาล
ใหการสนับสนุนสงเสริม  และมีสินคาใหทดลองชิม  ในรายขอของไวนในดาน    ความชอบดาน
รสชาติ      ผูผลิตเปนผูขายตรง-สง   จดักิจกรรมมีพรีเซนเตอร  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม  
และมีสินคาใหทดลองชิม  พบวา  มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 

4. การทดสอบสมมุติฐานที่ 4  
Ho    :    กลุมรายไดตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกนั 
H1    :    กลุมรายไดตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

 
ตารางที่  4.13  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน 

สวนประสมทางการตลาด F จากการคํานวณ P-Value* 

สุราแชประเภทสาโท   

ดานสี  2.636 .035 
เพื่อบํารุงรางกาย  2.673 .033 
มีมาตรฐาน  3.232 .013 
ราคาใกลเคียงกัน   3.457 .009 
ราคาปรับขึ้น-ลง ได  3.521 .008 
ผูผลิตขายผานตัวแทน 3.904 .004 
ผูผลิตเปนผูขายตรง  3.466 .009 
ผูผลิตขายตรง-สง  2.622 .035 
มีการลดแลกแจกแถม 2.582 .038 
โฆษณานาสนใจ  2.512 .042 
พนังงานขายแนะนํา  3.029 .018 
มีเอกสารแนะนํา  3.081 .017 
มีพรีเซนเตอร  3.148 .015 
รัฐบาลสนับสนุน  3.325 .011 
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ตารางที่  4.13  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 

สวนประสมทางการตลาด F จากการคํานวณ P-Value* 

มีสินคาใหทดลองชิม  2.550 .040 
สุราแชประเภทไวน   
ดานรสชาติ  3.423 .010 
ดานสี  2.421 .049 
ดานกลิ่น  2.873 .024 
บรรจุภัณฑสวยงาม  2.476 .045 
มีมาตรฐาน 2.925 .022 
สะดวก หาซื้องาย  2.897 .023 
ผูผลิตขายผานตัวแทน  3.297 .012 
ผูผลิตเปนผูขายตรง 2.749 .029 
ผูผลิตเปนผูขายสง  2.907 .022 
มีการลดแลกแจกแถม  3.005 .019 
พนังงานขายแนะนํา  3.227 .013 
มีเอกสารแนะนํา  3.948 .004 
มีพรีเซนเตอร  3.548 .008 
รัฐบาลสนับสนุน  3.144 .015 
มีสินคาใหทดลองชิม  4.231 .002 
ท่ีมา : จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ  
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะสวนประสมทางการตลาดที่มีความแตกตางกันในดานรายไดที่มีนยัสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05  เทานั้น คา F และ P-Value ในการอธิบายเปรียบเทียบความแตกตางของความ 
สําคัญสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายได  แสดงในภาคผนวกตารางที่  9ข 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู   

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

ประเภทสาโท  คาเฉลี่ย 3.66 3.20 3.48 3.52 3.13 
ดานสี ต่ํากวา 5,001 3.66 - .4579 .1833 .1467 .5287 
 5,001-10,000 3.20  - .2745 .3112 .0709 
 10,001-15,000 3.48   - .0367 .3454 
 15,001-20,000 3.52    - .3821 
 มากกวา 20,000 3.13     - 
  คาเฉลี่ย 3.44 3.12 3.01 3.32 2.65 
เพื่อบํารุงกาย ต่ํากวา 5,001 3.44 - .3236 .4278 .1244 .7893 
 5,001-10,000 3.22  - .1042 .1991 .4657 
 10,001-15,000 3.01   - .3033 .3615 
 15,001-20,000 3.32    - .6648 
 มากกวา 20,000 2.65     - 
  คาเฉลี่ย 3.91 3.47 3.38 4.04 3.24 
มีมาตรฐาน ต่ํากวา 5,001 3.91 - .4386 .5278 .1289 .6697 
 5,001-10,000 3.47  - .0892 .5675 .2311 
 10,001-15,000 3.38   - .6567 .1420 
 15,001-20,000 4.04    - .7986 
 มากกวา 20,000 3.24     - 
  คาเฉลี่ย 3.77 3.23 3.38 3.72 3.34 
ราคาใกลกัน ต่ํากวา 5,001 3.77 - .5470* .3944 .0578 .4330 
 5,001-10,000 3.23  - .1526 .4892 .1141 
 10,001-15,000 3.38   - .3367 .0385 
 15,001-20,000 3.72    - .3752 
 มากกวา 20,000 3.34     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.60 3.06 3.13 3.60 3.03 
ราคาปรับได ต่ํากวา 5,001 3.60 - .5341 .4667 .0000 .5655 
 5,001-10,000 3.06  - .0674 .5341 .0315 
 10,001-15,000 3.13   - .4667 .0989 
 15,001-20,000 3.60    - .5655 
 มากกวา 20,000 3.03     - 
  คาเฉลี่ย 3.71 3.04 3.16 3.36 3.06 
ขายผานตัวแทน ต่ํากวา 5,001 3.71 - .6672* .5444 .3511 .6421 
 5,001-10,000 3.04  - .1227 .3160 .0250 
 10,001-15,000 3.16   - .1933 .0977 
 15,001-20,000 3.36    - .2910 
 มากกวา 20,000 3.06     - 
  คาเฉลี่ย 3.62 3.06 3.03 3.36 3.13 
ขายตรง ต่ํากวา 5,001 3.62 - .5563* .5889* .2662 .4843 
 5,001-10,000 3.06  - .0326 .2941 .0720 
 10,001-15,000 3.03   - .3267 .1046 
 15,001-20,000 3.36    - .2221 
 มากกวา 20,000 3.13     - 
  คาเฉลี่ย 3.55 3.09 3.18 3.44 3.00 
ขายสง-ตรง ต่ํากวา 5,001 3.55 - .4567 .3722 .1156 .5556 
 5,001-10,000 3.09  - .0844 .3411 .0989 
 10,001-15,000 3.18   - .2567 .1833 
 15,001-20,000 3.44    - .4400 
 มากกวา 20,000 3.00     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.57 2.98 3.03 3.28 2.93 
ลด-แจกแถม ต่ํากวา 5,001 3.57 - .5888 .5444 .2978 .6467 
 5,001-10,000 2.98  - .0443 .2910 .0580 
 10,001-15,000 3.03   - .2467 .1023 
 15,001-20,000 3.28    - .3490 
 มากกวา 20,000 2.93     - 
  คาเฉลี่ย 3.53 3.07 3.03 3.44 2.89 
โฆษณา ต่ํากวา 5,001 3.53 - .4564 .5000 .0933 .6368 
 5,001-10,000 3.07  - .0436 .3631 .1804 
 10,001-15,000 3.03   - .4067 .1368 
 15,001-20,000 3.44    - .5434 
 มากกวา 20,000 2.89     - 
  คาเฉลี่ย 3.51 2.92 3.15 3.48 3.00 
พนักงานขาย ต่ํากวา 5,001 3.51 - .5880 .3611 .0311 .5111 
 5,001-10,000 2.92  - .2269 .5569 .0769 
 10,001-15,000 3.15   - .3300 .1500 
 15,001-20,000 3.48    - .4800 
 มากกวา 20,000 3.00     - 
  คาเฉลี่ย 3.40 2.91 3.06 3.56 2.96 
มีเอกสาร ต่ํากวา 5,001 3.40 - .4879 .3333 .1600 .4345 
 5,001-10,000 2.91  - .1546 .6469 .0537 
 10,001-15,000 3.06   - .4933 .1011 
 15,001-20,000 3.56    - .5945 
 มากกวา 20,000 2.96     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.48 2.83 3.01 3.40 2.96 
มีพรีเซ็นเตอร ต่ํากวา 5,001 3.48 - .6537* .4722 .0889 .5234 
 5,001-10,000 2.83  - .1815 .5648 .1304 
 10,001-15,000 3.01   - .3833 .0511 
 15,001-20,000 3.40    - .4345 
 มากกวา 20,000 2.96     - 
  คาเฉลี่ย 3.55 2.90 3.16 3.40 3.10 
รัฐบาลชวย ต่ํากวา 5,001 3.55 - .6545* .3889 .1556 .4521 
 5,001-10,000 2.90  - .2656 .4989 .2023 
 10,001-15,000 3.16   - .2333 .0632 
 15,001-20,000 3.40    - .2966 

 มากกวา 20,000 3.10     - 

  คาเฉลี่ย 3.60 3.05 3.26 3.60 3.27 
มีทดลองชิม ต่ํากวา 5,001 3.60 - .5451 .3333 .0000 .3241 
 5,001-10,000 3.05  - .2117 .5457 .2209 
 10,001-15,000 3.26   - .3333 .0092 
 15,001-20,000 3.60    - .3241 
 มากกวา 20,000 3.27     - 
ประเภทไวน  คาเฉลี่ย 3.77 4.15 4.01 4.28 4.37 
ดานรสชาติ ต่ํากวา 5,001 3.77 - .3761 .2389 .5022 .6015* 
 5,001-10,000 4.15  - .1372 .1262 .2255 
 10,001-15,000 4.01   - .2633 .3626 
 15,001-20,000 4.28    - .0993 
 มากกวา 20,000 4.37     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.68 3.69 3.90 4.04 3.93 
ดานสี ต่ํากวา 5,001 3.68 - .0034 .2111 .3511 .2421 
 5,001-10,000 3.69  - .2077 .3477 .2387 
 10,001-15,000 3.90   - .1400 .0310 
 15,001-20,000 4.04    - .1090 
 มากกวา 20,000 3.93     - 
  คาเฉลี่ย 3.66 3.84 3.83 4.16 4.24 
ดานกลิ่น ต่ํากวา 5,001 3.66 - .1795 .1667 .4933 .5747 
 5,001-10,000 3.84  - .0128 .3138 .3952 
 10,001-15,000 3.83   - .3267 4080 
 15,001-20,000 4.16    - .0814 
 มากกวา 20,000 4.24     - 
  คาเฉลี่ย 3.48 3.56 3.78 3.90 4.03 
สวยงาม ต่ํากวา 5,001 3.48 - .0716 .2944 .4711 .5456 
 5,001-10,000 3.56  - .2229 .3996 .4740 
 10,001-15,000 3.78   - .1767 .2511 
 15,001-20,000 3.90    - .0745 
 มากกวา 20,000 4.03     - 
  คาเฉลี่ย 3.84 3.74 3.88 4.20 4.13 
มีมาตรฐาน ต่ํากวา 5,001 3.84 - .0972 .0389 .3556 .2935 
 5,001-10,000 3.74  - .1361 .4527 .3907 
 10,001-15,000 3.88   - .3167 .2546 
 15,001-20,000 4.20    - .0621 
 มากกวา 20,000 4.13     - 
 
 

 



 

90 

ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.80 3.65 4.00 4.16 4.03 
สะดวกหางาย ต่ํากวา 5,001 3.80 - .1407 .2000 .3600 .2345 
 5,001-10,000 3.65  - .3407 .5007 .3751 
 10,001-15,000 4.00   - .1600 .0345 
 15,001-20,000 4.16    - .1255 
 มากกวา 20,000 4.03     - 
  คาเฉลี่ย 3.55 3.18 3.58 3.80 3.62 
ขายผานตัวแทน ต่ํากวา 5,001 3.55 - .3687 .0278 .2444 .0651 
 5,001-10,000 3.18  - .3965 .6132 .4339 
 10,001-15,000 3.58   - .2167 .0374 
 15,001-20,000 3.80    - .1793 
 มากกวา 20,000 3.62     - 
  คาเฉลี่ย 3.46 3.12 3.28 3.60 3.41 
ขายตรง ต่ํากวา 5,001 3.46 - .3458 .1833 .1333 .0529 
 5,001-10,000 3.12  - .1625 .4791 .2929 
 10,001-15,000 3.28   - .3167 .1305 
 15,001-20,000 3.60    - .1862 
 มากกวา 20,000 3.41     - 
  คาเฉลี่ย 3.46 3.12 3.41 4.72 3.41 
ผูขายสง ต่ํากวา 5,001 3.46 - .3458 .0500 2.2533 .0529 
 5,001-10,000 3.12  - .2958 2.5991* .2929 
 10,001-15,000 3.41   - 2.3033 .0029 
 15,001-20,000 4.72    - 2.3026 
 มากกวา 20,000 3.41     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.68 3.17 3.30 3.88 3.48 
ลด-แจกแถม ต่ํากวา 5,001 3.68 - .5131 .3889 .1911 .2061 
 5,001-10,000 3.17  - .1242 .7042 .3096 
 10,001-15,000 3.30   - .5800 .1828 
 15,001-20,000 3.88    - .3972 
 มากกวา 20,000 3.48     - 
  คาเฉลี่ย 3.64 3.28 3.25 3.80 3.86 
พนักงานขาย ต่ํากวา 5,001 3.64 - .3587 .3944 .1556 .2176 
 5,001-10,000 3.28  - .0357 .5143 .5764 
 10,001-15,000 3.25   - .5500 .6121 
 15,001-20,000 3.80    - .0621 
 มากกวา 20,000 3.86     - 
  คาเฉลี่ย 3.60 3.10 3.16 3.80 3.65 
มีเอกสาร ต่ํากวา 5,001 3.60 - .4901 .4333 .2000 .0552 
 5,001-10,000 3.10  - .0568 .6901 .5453 
 10,001-15,000 3.16   - .6333 .4885 
 15,001-20,000 3.80    - .1448 
 มากกวา 20,000 3.65     - 
  คาเฉลี่ย 3.66 3.00 3.21 3.44 3.58 
มีพรีเซ็นเตอร ต่ํากวา 5,001 3.66 - .6667* .4500 .2267 .0805 
 5,001-10,000 3.00  - .2167 .4400 .5862 
 10,001-15,000 3.21   - .2233 .3695 
 15,001-20,000 3.44    - .1462 
 มากกวา 20,000 3.58     - 
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ตารางที่  4.14  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสม
ทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายไดตอเดือนเปนรายคู  (ตอ) 

รายไดตอเดือน  
สวนประสม
ทางการตลาด 

 
รายไดตอเดือน

 
คา 
เฉล่ีย 

ต่ํากวา 
5,001

5,001-
10,000

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

มากกวา 
20,000

  คาเฉลี่ย 3.55 3.00 3.20 3.56 3.58 
รัฐบาลสนุน ต่ํากวา 5,001 3.55 - .5556 .3556 .0044 .0307 
 5,001-10,000 3.00  - .2000 .5600 .5862 
 10,001-15,000 3.20   - .3600 .3862 
 15,001-20,000 3.56    - .0262 
 มากกวา 20,000 3.58     - 
  คาเฉลี่ย 3.77 3.07 3.40 3.80 3.55 
มีใหทดลองชมิ ต่ํากวา 5,001 3.77 - .7009* .3778 .0222 .2261 
 5,001-10,000 3.07  - .2167 .4400 .5862 
 10,001-15,000 3.40   - .2233 .3695 
 15,001-20,000 3.80    - .1462 
 มากกวา 20,000 3.55     - 
ท่ีมา : จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ  
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประ 
สมทางการตลาดจําแนกตามสถานภาพดานรายไดเปนรายคูที่มีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ.05  เทานัน้  
 

จากตารางที่  4.13  และภาคผนวกตารางที่  9ข  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความ
แตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จาํแนกตามสถานภาพดานรายได  พบวา  ในดานสีในสวน
ประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  มีคา  F จากการคํานวณเทากับ  2.636  ซ่ึงมากกวาคาวิกฤตทีม่ี
คาเทากับ  2.37  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  กลุมรายไดตาง ๆ ให
ความสําคัญในดานสีแตกตางกัน  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  และจากตารางที่  4.14  เมื่อ
จําแนกเปนรายคูพบวา  กลุมรายไดตาง ๆ ใหความสําคัญในดานราคาใกลเคียงกันแตกตางกนัมี
จํานวน  1  คู  ไดแก  รายไดต่ํากวา  5,001  บาท ใหความสําคัญในดานราคาใกลเคียงกันมากกวากลุม
รายได  5,001-10,000  บาท   

สวนเมื่อพิจารณาในดานรสชาติในสวนประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  พบวา  มีคา F 

จากการคํานวณเทากับ  0.970  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  2.37  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H0  หรือ
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ปฏิเสธ  H1  แสดงวา  กลุมรายไดตาง ๆ ใหความสําคัญในดานรสชาติไมแตกตางกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

จากตารางที่  4.13  ตารางที่  14  และภาคผนวกตารางที ่  9ข  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบ  
เทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานรายได  อธิบายได
เชนเดยีวกับขางตนดังนี ้

พบวา  กลุมรายไดตอเดือนตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดในรายขอ
ของสาโทในดาน  ความชอบดานรสชาติ  ความชอบดานกล่ิน  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  บรรจุ
ภัณฑที่มีความสวยงาม  บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน  ตรา/ยีห่อเชือ่ถือได  ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก  ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ  ราคาครอบคลุมตาม
ตนทุนการผลิต  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย  และผูผลิตเปนผูขายสง  
และในรายขอของไวนในดานเพื่อบํารุงรางกาย  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  บรรจุภณัฑที่คงทนได
มาตรฐาน  ตรา/ยี่หอเชื่อถือได  ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก  ราคา
ใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกจิ  ราคาถูกกําหนดโดยกลุม
ผูประกอบการ  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย  ผูผลิตเปน
ผูขายตรง-สง  และโฆษณานาสนใจ  พบวา  ไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดบั  
.05 

กลุมรายไดตอเดือนตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาด  ในรายขอของ
สาโทในดาน  ความชอบดานสี  เพื่อบํารุงรางกาย  มีมาตรฐานเชน อย.  ราคาใกลเคียงกับ
ผูประกอบการรายอื่น  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกจิ  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย  ผูผลิตเปน
ผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายตรง-สง  มีการลดแลกแจกแถม  โฆษณานาสนใจ  พนกังานขายแนะนํา  
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก  จัดกิจกรรมมีพรีเซนเตอร  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม  และมี
สินคาใหทดลองชิม  และในรายขอของไวนในดาน  ความชอบดานรสชาติ และความชอบดานสี  
ความชอบดานกล่ิน    บรรจุภณัฑที่มีความสวยงาม  มีมาตรฐานเชน อย.  สะดวกหาซื้องาย      ผูผลิต
ขายผานตัวแทนจําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  มีการลดแลกแจกแถม  พนกังาน
ขายแนะนํา  เอกสารแนะนําผลิตภัณฑที่แจก  จดักิจกรรมมีพรีเซนเตอร  รัฐบาลใหการสนับสนนุ
สงเสริม  และมีสินคาใหทดลองชิม  พบวา  มีความแตกตางกันอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 

5. การทดสอบสมมุติฐานที่  5   
Ho    :    กลุมการศึกษาตาง ๆ ใหความสําคญักับสวนประสม ทางการตลาดไมแตกตางกัน 
H1    :    กลุมการศึกษาตาง ๆ ใหความสําคญักับสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
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ตารางที่  4.15  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา 

สวนประสมทางการตลาด F จากการคํานวณ P-Value 

สุราแชประเภทสาโท   

เพื่อบํารุงรางกาย  3.358 .011 
รัฐบาลสนับสนุน  3.780 .005 
สุราแชประเภทไวน   
ดานรสชาติ  4.365 .002 
ดานกลิ่น  3.607 .007 
บรรจุภัณฑสวยงาม  3.717 .006 
บรรจุภัณฑไดมาตรฐาน 2.705 .031 
ตรา/ยี่หอ  2.438 .048 
มีการลดแลกแจกแถม  2.566 .039 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ แสดงเฉพาะสวนประสมทางการตลาดที่มีความแตกตางกันในดานการศึกษาที่มีนัยสําคญั
ทางสถิติที่ระดับ .05 เทานั้น คา F และ P-Value  ในการอธิบายเปรียบเทียบความแตกตางความ   
สําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตามดานการศึกษา  แสดงในภาคผนวกตารางที่  10ข 
 
ตารางที่  4.16  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานระดับการศึกษาเปนรายคู 

ระดับการศึกษา  
สวนประสมทาง

การตลาด 

 
ระดับ

การศึกษา 

 
คา 
เฉล่ีย 

ม.3, 
ต่ํากวา

ม.6/ 
ปวช. 

ปวส./
ปวท. 

ปริญา 
ญาตรี 

สูงกวา
ป.ตร ี

ประเภทสาโท  คาเฉลี่ย 2.52 3.27 3.41 3.05 2.75 
เพื่อบํารุงรางกาย ม.3หรือต่ํากวา 2.52 - .7418 .8813 .5238 .2206 
 ม.6/ปวช. 3.27  - .1395 .2180 .5212 
 ปวส./ปวท. 3.41   - .3575 .6607 
 ปริญญาตรี 3.05    - .3032 

 สูงกวาป.ตรี 2.75     - 
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ตารางที่  4.16  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานระดับการศึกษาเปนรายคู  (ตอ) 

ระดับการศึกษา  
สวนประสมทาง

การตลาด 

 
ระดับ

การศึกษา 

 
คา 
เฉล่ีย 

ม.3, 
ต่ํากวา

ม.6/ 
ปวช. 

ปวส./
ปวท. 

ปริญา 
ญาตรี 

สูงกวา
ป.ตร ี

  คาเฉลี่ย 2.35 3.27 3.26 3.25 2.79 
รัฐบาลสนับสนุน ม.3หรือต่ํากวา 2.35 - .9182* .9149* .9024* .4387 
 ม.6/ปวช. 3.27  - .0033 .0159 .4795 
 ปวส./ปวท. 3.26   - .0125 .4762 

 ปริญญาตรี 3.25    - .4637 
 สูงกวาป.ตรี 2.79     - 
ประเภทไวน  คาเฉลี่ย 3.76 3.79 4.16 4.27 4.16 
ดานรสชาติ ม.3หรือต่ํากวา 3.76 - .0319 .3960 .5119 .4020 
 ม.6/ปวช. 3.79  - .3641 .4800* .3701 
 ปวส./ปวท. 4.16   - .1159 .0060 
 ปริญญาตรี 4.27    - .1099 
 สูงกวาป.ตรี 4.16     - 
  คาเฉลี่ย 3.70 3.55 4.01 4.03 3.95 
ดานกลิ่น ม.3หรือต่ํากวา 3.70 - .1466 .3120 .3260 .2525 
 ม.6/ปวช. 3.55  - .4585 .4726* .3990 
 ปวส./ปวท. 4.01   - .0141 .0595 
 ปริญญาตรี 4.03    - .0736 
 สูงกวาป.ตรี 3.95     - 
  คาเฉลี่ย 3.11 3.54 3.60 3.94 3.70 
บรรจุภัณฑสวยงาม ม.3หรือต่ํากวา 3.11 - .4247 .4895 .8292* .5907 
 ม.6/ปวช. 3.54  - .0648 .4044 .1660 
 ปวส./ปวท. 3.60   - .3397 .1012 
 ปริญญาตรี 3.94    - .2385 
 สูงกวาป.ตรี 3.70     - 
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ตารางที่  4.16  ผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานระดับการศึกษาเปนรายคู  (ตอ) 

ระดับการศึกษา  
สวนประสมทาง

การตลาด 

 
ระดับ

การศึกษา 

 
คา 
เฉล่ีย 

ม.3, 
ต่ํากวา

ม.6/ 
ปวช. 

ปวส./
ปวท. 

ปริญา 
ญาตรี 

สูงกวา
ป.ตร ี

  คาเฉลี่ย 3.29 3.74 3.60 3.96 3.66 
บรรจุภัณฑไดมาตร ม.3หรือต่ํากวา 3.29 - .4516 .3130 .6740 .3725 
ฐาน ม.6/ปวช. 3.74  - .1386 .2223 .0791 
 ปวส./ปวท. 3.60   - .3609 .0595 
 ปริญญาตรี 3.96    - .3014 

 สูงกวาป.ตรี 3.66     - 
  คาเฉลี่ย 3.47 3.88 3.58 4.02 3.79 
ตรา/ยี่หอ ม.3หรือต่ํากวา 3.47 - .4108 .1187 .5507 .3211 
    ม.6/ปวช. 3.88  - .2921 .1399 .0897 
 ปวส./ปวท. 3.58   - .4320 .2024 

 ปริญญาตรี 4.02    - .2296 
 สูงกวาป.ตรี 3.79     - 
  คาเฉลี่ย 2.58 3.37 3.50 3.48 3.50 
ลดแลกแจกแถม ม.3หรือต่ํากวา 2.58 - .7846 .9118 .9011 .9118 
 ม.6/ปวช. 3.37  - .1271 .1165 .1271 
 ปวส./ปวท. 3.50   - .0106 .0000 

 ปริญญาตรี 3.48    - .0106 
 สูงกวาป.ตรี 3.50     - 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  แสดงเฉพาะผลตางของคาเฉลี่ยสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประ 
สมทางการตลาด  จําแนกตามดานการศึกษาเปนรายคูที่มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  เทานั้น  
 

จากตารางที่  4.15  และภาคผนวกตารางที่  10ข  ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความ
แตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จาํแนกตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  พบวา  ในดาน
เพื่อบํารุงรางกายในสวนประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  มีคา  F จากการคํานวณเทากับ  3.358  
ซ่ึงมากกวาคาวิกฤตที่มีคาเทากับ  2.37  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H1  หรือปฏิเสธ  H0  แสดงวา  กลุม
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ระดับการศึกษาตาง ๆ ใหความสําคัญในดานเพื่อบํารุงรางกายแตกตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ  .05  และจากตารางที่  4.16  เมื่อจําแนกเปนรายคูพบวา  กลุมการศึกษาตาง ๆ ให
ความสําคัญในดานรัฐบาลใหการสนับสนนุแตกตางกันมีจํานวน  3  คู  ไดแก  ม.3หรือต่ํากวาให
ความสําคัญนอยกวา  ม.6/ปวช.  ม.3หรือต่ํากวาใหความสําคัญนอยกวาปวส./ปวท.  และม.3  หรือต่ํา
กวาใหความสาํคัญนอยกวาปริญญา   

สวนเมื่อพิจารณาในดานรสชาติในสวนประสมทางการตลาดของสาโทนั้น  พบวา  มีคา F 

จากการคํานวณเทากับ  0.913  ซ่ึงนอยกวาคาวิกฤติที่มีคาเทากับ  2.37  ซ่ึงเปนเขตที่ยอมรับ  H0  หรือ
ปฏิเสธ  H1  แสดงวา  กลุมระดับการศกึษาตาง ๆ ใหความสําคัญในดานรสชาติไมแตกตางกัน  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

จากตารางที่  4.15  ตารางที่  4.16  และภาคผนวกตารางที่  10ข  ผลการวิเคราะหขอมูล
เปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  
อธิบายไดเชนเดียวกับขางตนดังนี ้

พบวา  กลุมระดับการศกึษาสูงสุดตาง ๆ ใหความสําคญักับสวนประสมทางการตลาด  ใน
รายขอของสาโทในดาน  ความชอบดานรสชาติ  ความชอบดานสี  ความชอบดานกล่ิน  เพื่อเพิ่ม
สมรรถนะทางเพศ   บรรจภุัณฑที่มีความสวยงาม   บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน  ตรา/ยีห่อ
เชื่อถือได  มีมาตรฐานเชน อย.  ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ  ราคามีหลายระดับใหเลือก  ราคา
ใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกจิ  ราคาถูกกําหนดโดยกลุม
ผูประกอบการ  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอกของรานที่
จําหนาย  ผูผลิตเปนผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  และผูผลิตเปนผูขายตรง-สง  มีการลดแลกแจก
แถม  โฆษณานาสนใจ  พนกังานขายแนะนํา  เอกสารแนะนําผลิตภณัฑที่แจก  จัดกจิกรรมมีพรีเซน
เตอร   และมีสินคาใหทดลองชิม   และในรายขอของไวนในดานความชอบดานสี   เพื่อบํารุงรางกาย  
เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ   มีมาตรฐานเชน ไดรับการรับรองจากองคการอาหารและยา  ราคา
เหมาะสมกับคณุภาพ  ราคามหีลายระดับใหเลือก  ราคาใกลเคยีงกับผูประกอบการรายอื่น  ราคาขึ้น-
ลงตามภาวะเศรษฐกิจ  ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต  
สะดวกหาซื้องาย  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย  ผูผลิตเปน
ผูขายตรง  ผูผลิตเปนผูขายสง  ผูผลิตเปนผูขายตรง-สง  โฆษณานาสนใจ  พนกังานขายแนะนํา  
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑทีแ่จก  จัดกิจกรรมมีพรีเซนเตอร  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม  และมี
สินคาใหทดลองชิม  พบวา  ไมมีความแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

กลุมระดับการศึกษาสูงสุดตาง ๆ ใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดในรายขอ
ของสาโทในดาน   เพื่อบํารุงรางกาย    และรัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม   และในรายขอของ
ไวนในดานความชอบดานรสชาติ  ความชอบดานกลิ่น  บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม  บรรจุภัณฑที่
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คงทนไดมาตรฐาน  ตรา/ยี่หอเชื่อถือได  และมีการลดแลกแจกแถม  พบวา  มีความแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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บทที่  5 

สรุป  อภิปราย  และขอเสนอแนะ 
 

5.1  สรุปผลการศึกษา 
 การผลิตสุราแชเปนภูมิปญญาทองถ่ินของคนไทยมาชานาน  โดยสุราแชเปนเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่ทํางาย  ดื่มงาย  ขายคลอง  ราคาถูก  ไมตองซื้อน้ําแข็ง  และโซดามาผสม  อีกทั้งมี
รสชาติที่ตรงตามความตองการของคนในทองถ่ินตาง ๆ ทั่วประเทศ  สุราแชจึงกลายเปนทางเลือก
ของประชาชนที่มีอาชีพเกษตรกรรมในสังคมชนบทที่นิยมดื่มเพื่อการสงัสรรค  หรือดื่มในงานรืน่
เริง  งานเทศกาลตาง ๆ งานบวช  แตงงาน  ขึ้นบานใหมและใชในพิธีการตามความเชื่อของคนแตละ
ยุค  แตละสมัย  แตกตางกัน 

สุราแชมีแนวโนมเติบโตอีกมาก  โดยที่มปีจจัยสนับสนนุหลายประการ  อาทิ  การสงเสริม
และสนับสนนุจริงจังของภาครัฐและเอกชน  ปจจัยความหลากหลายผลิตภัณฑทีท่ําสุราแชพื้นเมือง 
ราคาจําหนายคอนขางต่ํา  เมื่อเทียบเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่นๆ แมสุราแชพื้นเมืองจะยังอยู
ในระยะเริ่มตนธุรกิจเทานัน้  ซ่ึงยังตองวิจยัและปรับปรุงผลผลิต เพื่อสอดคลองกับตลาด ทั้งรสชาติ 
บรรจุภัณฑ  และการตลาด  ระยะยาวจะทําใหเปนที่เชือ่ถือของผูบริโภค  และขยายตลาดไดอีกมาก  
ประเด็นสําคัญคือในอนาคตหากผูประกอบการพัฒนาสรุาแชพื้นเมือง  ทั้งบรรจภุัณฑใหทนัสมัย  
และคุณภาพเกบ็ไดนานขึน้  เชนเดยีวกับสุราแชประเทศอื่นๆ อาทิ  สาเกญี่ปุน  ที่เก็บไวไดนาน     
จะสงเสริมใหสุราแชพื้นเมืองของไทย  ทั้งไวน และสาโท  เปนสินคาทองถ่ินจําหนายใหนัก 
ทองเที่ยว  ทั้งชาวไทยและตางประเทศ  ซ้ือเปนของที่ระลึกกลับประเทศได  เชน  สาเกญี่ปุน  และ
ไวนฝร่ังเศส  ซ่ึงจากการวเิคราะหภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมกับตลาดสุราแชในปจจบุันนั้น ทําให
พบวาผูบริโภคเกิดความสับสนขาดความเชื่อมั่นตอตัวสินคาสุราแชของผูประกอบการ  โดยเฉพาะ
กระบวนการผลิต  ทั้งนี้เพราะขาดความรูในเรื่องคุณภาพมาตรฐาน  เนื่องจากจุดกระแสเรื่องภมูิ
ปญญาไทยของภาครัฐ  แตเมื่อหมดกระแสเมื่อไรตลาดที่แทจริงของเครื่องดื่มประเภทนี้กจ็ะคอย ๆ 
ลดลงไป   เพราะภาพลักษณของสุราแชที่อยูในใจของผูบริโภคนั้นไมทันสมัยไมสอดคลองกับคา 
นิยมสมัยใหม  จึงเปนที่มาของการศึกษาเรื่องการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอการตดัสินใจซื้อสุรา
แชของผูบริโภค ในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร  
เพื่อใหไดผลสรุปซึ่งเปนแนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของสุราแช 

การศึกษาเรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค  ในเขตเทศบาลเมือง  
จังหวดัชัยภูม ิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวดัสุรินทร  นั้นมีวัตถุประสงค  เพื่อศึกษาถึง
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สถานการณการผลิตและการตลาดของสุราแชในปจจุบันและแนวโนมในอนาคตเมื่อมีการเปดการ 
คาเสรี  เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนบุคคลและปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอการ
ตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค และเพื่อใหไดขอสรุปที่เปนขอเสนอแนะแนวทางในการพัฒนากล
ยุทธทางการตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช   โดยทําการศึกษาถึงปจจัย
สวนบุคคล   และปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค  
ซ่ึงรูปแบบของการวิจยัเปนการวิจยัแบบสาํรวจ  (Survey  Research)  มีการเกบ็รวบรวมขอมูล
ปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการศึกษาและสัมภาษณจากกลุมประชากรเปาหมายในพื้นที่ที่ทําการ 
ศึกษา และเกบ็รวบรวมขอมูลทุติยภูม ิ  (Secondary  Data) จากหนวยงานที่เกี่ยวของ  โดยทําการ 
สุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน   (Non-probability  sampling)   ซ่ึงออกแบบสอบถาม
ทั้งหมดจํานวน 250 ตัวอยาง มีวิธีการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปนดวยวิธีการเจาะจง  
(Purposive  Sampling)  และแบบโควตา  (Quota  Sampling) ในเขตเทศบาลเมืองทั้ง  4  แหง ๆ 
ละ  34  152  27  และ  37  ราย  ตามลําดับ  ทําการเก็บรวบรวมขอมูลทั้งในลักษณะขอมูลเชิงปริมาณ
เพื่อใชในการวิเคราะหคาสถิติตาง ๆ  และเชิงคุณภาพเพื่อนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหสรุปผล     นําขอ 
มูลจากแบบ สอบถามมาทําการรวบรวมตรวจสอบความถูกตองสมบูรณมาประมวลผล ใชวิธี
วิเคราะหขอมูลสถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive Statistics)  แสดงผลการวิเคราะหในรูปตาราง
ประกอบคําอธิบายเชิงเหตุผล  คาสถิติที่ใช  คือ  รอยละ  (Percentage)  คาเฉลี่ย  (Mean)  และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  เปนเครื่องมือในการ
วิเคราะหผลหาคาสถิติตางๆ   ผลการศึกษาสรุปไดตามลําดับดังตอไปนี ้
 

5.1.1  สถานการณการผลิตและการตลาดของสุราแชในปจจุบัน    และแนวโนมในอนาคต
เม่ือมีการเปดการคาเสรี 
           การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปจจุบันนีพ้บวา  ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอ
ลกอ ฮอลของคนไทยตอหัวสูงขึ้นเรื่อยๆ อันเปนผลจากการที่ผูบริโภคมีรายไดมากขึ้น ราคา
เครื่องดื่มลดลงอยางตอเนื่องอันเปนผลมาจากการแขงขันดานราคาของผูผลิต และเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลสามารถทดแทนกันไดระหวางสุรา 5 ประเภทคือ สุราสี สุราขาว เบยีร สุรานําเขา และ
ไวนสูง ถาราคาของสุราใดสูงก็จะบริโภคสุราชนิดอื่นทดแทน ดังนั้น ถาจะใชมาตรการภาษีเพื่อลด
การบริโภคตองเพิ่มภาษีสุราทุกประเภทพรอมกัน  การรณรงคโดยภาครัฐบาลและองคกรตางๆ เชน 
เมาไมขับ งดเหลาเขาพรรษา ฯลฯ นโยบายจํากัดหรือหามการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
ประเทศ  ก็ไมทําใหปริมาณการบริโภคตอหัวลดลง แตอาจมีผลในการลดอุบัติเหตุอยูบาง การ
รณรงคประชา สัมพันธที่ผูบริโภคคิดวาจะเปนผลก็คือ การเนนถึงผลกระทบตอคนทีรั่กและสถาบัน
ครอบครัว 
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จากการสํารวจพฤติกรรมของการบริโภคสุราของคนไทย  พบวา  สาเหตุสําคัญที่สุดของ
การดื่มสุราครั้งแรกคือเพื่อนชักชวน    ความจําเปนในการเขาสังคม และอยากทดลองดวยตนเอง ซ่ึง
ดื่มสุราเฉลี่ย 7 คร้ังตอเดือน ใชเงินซื้อสุราเฉลี่ย เดือนละ 1,063 บาท หรือรอยละ 12 ของรายไดเฉล่ีย
ตอหัว โดยคนกรุงเทพมหานครมีคาใชจายสุราสูงสุดเฉลี่ยเดือนละ 1,354 บาทตอเดือน การหาซื้อ
สุราเปนเรื่องที่สะดวกมาก เพราะรานอยูใกลบาน ปจจยัสําคัญที่สุดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจดื่ม
สุราคือ   จํานวนสมาชิกที่ดืม่สุราในครอบครัว  เพราะยิง่มีคนดื่มกันมาก ยิ่งมีอิทธิพลมาก  ในเรื่อง
ความถี่ในการดื่ม  ผูมีการศกึษาสูง ผูดื่มเบียรและไวนจะดื่มนอยครั้งกวาผูดื่ม สุราสี สุราขาว เหลา
ขาวที่ผลิตในประเทศ สวนรายไดไมใชตวักําหนดความถี่ในการดื่ม ซ่ึงหากอยูใกลรานจําหนาย หรือ
รานอาหาร บาร ความถี่จะสูงขึ้น (บริษัทมติชนรายวนั,  ออนไลน,  2548) 

การพัฒนาคุณภาพไวนผลไมและสาโทเพือ่เปนวิสาหกิจชุมชนเทากับเปนการพัฒนา
คุณภาพผลิตภณัฑ  ไมใชการสงเสริมใหคนดื่ม แตเปนเรื่องของการพัฒนาคุณภาพอาหารกับการ
เพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ ซ่ึงอาหารประเภทอื่นๆก็ควรมกีารปรับปรุงคุณภาพเชนกนั 
สวนเรื่องการดื่มในปริมาณมากหรือนอยก็เปนเรื่องสวนบุคคล การพัฒนาเครื่องดืม่ประเภทนี้กต็อง
ใหความรูไปควบคูกันดวยใหอยูในระดับที่เหมาะสม  สุราแชมีแนวโนมเติบโตอกีมาก  โดยทีม่ี
ปจจัยสนับสนนุหลายประการ  อาทิ  การสงเสริมและสนับสนุนจริงจังของภาครัฐและเอกชน  ปจจยั
ความหลากหลายของผลิตภัณฑที่ทําสุราแชพื้นเมือง ราคาจําหนายคอนขางต่ํา  เมื่อเทียบเครื่องดืม่
แอลกอฮอลประเภทอื่นๆ แมสุราแชพื้นเมอืงจะยังอยูในระยะเริ่มตนธรุกิจเทานั้น  ซ่ึงยังตองวจิัยและ
ปรับปรุงผลผลิต เพื่อสอดคลองกับตลาด ทั้งรสชาติ บรรจุภัณฑ  และการตลาด  ระยะยาวจะทําให
เปนที่เชื่อถือของผูบริโภค  และขยายตลาดไดอีกมาก  พัฒนาเกีย่วกับไวนผลไม และสุราพื้นบาน
เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการของภาคอุตสาหกรรมได และควรมีหนวยงานที่ทําหนาทีใ่น
การวิจยัและศกึษาเพื่อใหเกดิองคความรูสามารถนํามาประยุกตในการพัฒนาอุตสาหกรรม ไวน
ผลไมและสุราพื้นบานได  (บริษัทผูจัดการออนไลน, ออนไลน, 2545) 

แตตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลก็ยังไมขยายตัวมากนัก แมวาภาวะเศรษฐกิจไทยจะขยายตัว
ไดประมาณรอยละ 6 ก็ตาม เห็นไดจากปริมาณการจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในชวง  6  เดือน
แรกป  พ.ศ. 2547 ซ่ึงอยูที่ระดับ 1,163 ลานลิตร ปรับตัวเพิ่มขึ้นเล็กนอยรอยละ 3.7 เมื่อเทียบกับชวง
เดียวกับปกอน ในขณะที่ป พ.ศ. 2546 ปริมาณการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลขยายตวัสูงถึงรอย
ละ 16.4  สาเหตุเนื่องจากมาตรการจัดระเบียบสังคม  การปรับปรุงภาษีโดยแบงหมวดหมูสุรา  และ
ยังไดรับผลกระทบจากการทีภ่าวะราคาน้ํามันไดมีการปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง (บริษัทศูนยวิจยั
กสิกรไทย, ออน  ไลน,  2547) 

ในชวง 5 ปนับตั้งแตป พ.ศ. 2543-2547 ที่ผานมาไทยมีการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล
เพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 17.1 ตอป ขณะที่ในชวง 8 เดือนแรกป พ.ศ. 2548 เครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
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ไทยมีมูลคาการสงออกประมาณ 58.3 ลานดอลลารสหรัฐฯ  โดยไวน เบียร และวิสกี้ซ่ึงเปน
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ไทยมีสัดสวนการสงออกสูงมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 60.7 รอยละ 
36.5 รอยละ 28.8 ตามลําดับ ทั้งนี้การเติบโตทางดานการสงออกดังกลาวสวนกระแสตลาด
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ  ที่ซบเซาตามภาวะกําลังซ้ือของประชาชนที่ลดลงจากภาวะ
เศรษฐกิจที่ชะลอตัว และคาดวาในอนาคตการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลของไทยจะยังคงขยาย
ตัวอยางตอเนือ่ง อีก    ประเด็นหนึ่งทีน่าจะมีผลตอภาคอุตสาหกรรม ในชวงป พ.ศ. 2548 คือเร่ิมมี
การทําสัญญาเขตการคาเสรีกับหลายประเทศและครอบคลุมสินคาจํานวนมากขึ้น การเปดเสรีจะ
สงผลกระทบตอผูผลิตสินคาภายในประเทศรวมทั้งอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  จากการเขา
มาตีตลาดของสินคานําเขาราคาถูก ซ่ึงเปนปจจัยที่ผูผลิตในประเทศจะตองหาแนวทางปรับตัวตอผล
ที่จะเกิดขึ้น  (บริษัทศูนยวิจยักสิกรไทย, ออนไลน, 2548) 

จากขอมูลสถิติของ Global Trade Atlas พบวาปจจุบันการนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ของโลกมีมูลคาเติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 14.5 ตอป โดยในป พ.ศ. 2547 ที่ผานมามูลคาการนําเขา
มีประมาณ 42,871.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ  โดยแยกเปนการนําเขาไวนมูลคา 19,848.5 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯ การนําเขาเบียรมูลคา 6,512.9  ลานดอลลารสหรัฐฯ และการนาํเขาวิสกี้มูลคา 
5,321.5 ลานดอลลารสหรัฐฯ โดยเปนที่นาสังเกตวา ไทยมีสวนแบงตลาดสงออกเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลของโลกประมาณรอยละ 0.2 โดยผูสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลรายสําคัญของโลก
สวนใหญจะเปนผูผลิตในยโุรปและสหรัฐอเมริกา ซ่ึงมีการผลิตและพัฒนาคุณภาพสินคามาอยาง
ยาวนานอาท ิ ฝร่ังเศสซึ่งครองสวนแบงตลาดถึงรอยละ 35.5 ของมูลคาการสงออกไวนของโลก 
ในขณะที่เนเธอรแลนดก็ครองสวนแบงตลาดรอยละ 21.3 ของมูลคาการสงออกเบียรโลก และ
สหราชอาณาจกัรผูนําการสงออกวิสกี้ที่ครองสวนแบงตลาดถึงรอยละ 71.2 ของมูลคาการสงออก
วิสกี้โลก เปนตน  (บริษัทศนูยวจิัยกสิกรไทย,  ออนไลน,  2548) 
 
  5.1.2   ปจจัยสวนบุคคล   และปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอการ
ตัดสินใจซื้อสุราแชของผูบรโิภค 

            ผลจากศึกษาผูบริโภคจํานวน  250  รายในพื้นที ่ 4  จังหวัด  พบวา  ผูบริโภคดื่มสุรา
แชเปนระยะเวลา  1  ปหรือต่ํากวา  รอยละ  38.0  โดยผูบริโภครอยละ  28.0  ดื่มสาโท  รอยละ  36.0  
ดื่มไวน  และรอยละ  36.0  ดื่มสาโทและไวน  โดยใหเหตุผลในการดื่มเพราะดื่มในโอกาสพิเศษ  
เชนในชวงเทศกาล  โดยมีอัตราการบริโภค  1-2  แกวตอคร้ังและบริโภคมากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง  
สาโทที่ดื่มผลิตจากขาวเหนยีวขาว  คิดเปนรอยละ  59.0  ซ่ึงชอบสาโทที่มีรสหวานปานกลาง  คิด
เปนรอยละ  49.3  สาโทที่มีสีขาวขุน  คิดเปนรอยละ  58.1  และสาโทที่มีกล่ินขาว  คิดเปนรอยละ  
82.5  ไวนที่ดืม่ผลิตจากองุน  คิดเปนรอยละ  38.0  ซ่ึงชอบไวนที่มีรสหวานปานกลาง  คิดเปนรอย
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ละ  40.5  ไวนที่มีสีแดง  คิดเปนรอยละ  66.6  และไวนที่มีกล่ินผลไม  คิดเปนรอยละ  89.4  
ผูบริโภคสวนใหญจะซื้อผลิตภัณฑที่เปนขวดใหญ  คิดเปนรอยละ  51.6  เพราะเปนปริมาณที่
พอเหมาะกับการดื่ม  คิดเปนรอยละ  47.9  โดยซ้ือสุราแชที่รานคาทั่วไป  คิดเปนรอยละ  39.9  และ
พบเห็นโฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากการที่มีผูแนะนํา  คิดเปนรอยละ  35.6   

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใหความสําคญัมากที่สุดในการตัดสินใจซือ้สุรา
แชประเภทสาโท  5  อันดับแรก  คือ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  ความชอบดานรสชาติ  สะดวกหา
ซ้ืองาย  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย  และผลิตภณัฑไดมาตรฐาน  เชน  ผานการรับรองจาก
องคการอาหารและยา  และสุราแชประเภทไวน  5  อันดับแรก  คือ  ความชอบดานรสชาติ  
ผลิตภัณฑไดมาตรฐาน  เชน  ผานการรบัรองจากองคการอาหารและยา  ความชอบดานสี  ราคา
เหมาะสมกับคณุภาพ  และส่ือโฆษณานาสนใจ   
 จากการทดสอบสมมุติฐาน พบวา ปจจยัสวนบุคคลในดานการศึกษาของผูบริโภคมีความ 
สัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคมากที่สุด  รองลงมา  ไดแก  ดานรายได  ดานเพศ  และดานอาชพี  
สวนดานอายมุีความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคนอยที่สุด   
 เมื่อเปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาด  พบวา  เพศหญิงและเพศชาย
ใหความสําคญักับสุราแชประเภทสาโทแตกตางกันมากที่สุดในดานสวนสงเสริมทางการตลาด สวน
สุราแชประเภทไวนแตกตางกันมากที่สุดในดานผลิตภณัฑและดานการสงเสริมการตลาด  ซ่ึงใน
กลุมอาชีพตาง ๆ และกลุมรายไดตาง ๆ ใหความสําคัญกับสุราแชประเภทสาโทและไวนแตกตางกนั
มากที่สุดในดานการสงเสริมการตลาด  โดยกลุมระดบัการศึกษาตาง ๆ ใหความสําคัญกับสุราแช
ประเภทสาโทแตกตางกันมากที่สุดในดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาด  สวนสุราแช
ประเภทไวนแตกตางกันมากที่สุดในดานผลิตภัณฑ  แตเมื่อพิจารณาในกลุมอายุตาง ๆ พบวาให
ความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 
 
              5.1.3 ขอสรุปท่ีเปนขอเสนอแนะ และแนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของอตุ
สาห กรรมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช 
                       กลุมลูกคาเปาหมาย 
                            กลุมลูกคาหลัก 
                            -เพศชาย 
                            -มีอายุระหวาง  20-29  ป 
                            -มีรายไดระหวาง  5,001-10,000  บาท/เดือน 
                            กลุมลูกคารอง 
                            -กลุมผูบริโภคทั่วไป 
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          กลยุทธทางการตลาด  (Marketing  Strategy)   
         1.  Product  (ผลิตภัณฑ)     

• ใชวัตถุดิบที่มคีุณภาพ  สะอาดเพื่อใหผลิตภัณฑมีคุณภาพทั้งในดาน  รสชาติ   
สี  และกลิ่น  ที่ดี  และมีการตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบกอนผลิตเสมอ  ซ่ึงใช
เปนขอมูลในการวางแผนการผลิต  เพื่อทาํใหผลิตภณัฑมีคุณภาพคงเดมิ 
• ผลิตผลิตภัณฑที่มีลักษณะคลายยามีเปอรเซนตแอลกอฮอลในปริมาณต่ํา  เมื่อ
ดื่มในปริมาณที่พอเหมาะจะชวยใหเจริญอาหาร  และบํารุงรางกาย 
• รวมมือกับองคกรของภาครัฐและภาคเอกชนในการตรวจสอบคุณภาพ  วิจยั
และพัฒนาผลติภัณฑ  เพื่อทําใหเกิดความเชื่อมั่นในคณุภาพ 

• ผานมาตรฐานการรับรองคุณภาพ  ไดแก  องคการอาหารและยา  มาตรฐาน
ผลิตภัณธชุมชน  เปนตน 

• บรรจุภัณฑทีเ่ปนขวดแกว  ทนความรอนสูง  ปดฝาจีบ  ปดฉลากที่บอก
รายละเอียดสวนประกอบ  ผานการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ  และมีความ
สวยงามเพื่อดงึดูดผูบริโภค 

 
2. Price  (ราคา)   

• สําหรับการจําหนายภายในประเทศเนนราคาต่ําถึงปานกลาง  เนื่องจากภายใน 
ประเทศมีผลิตภัณฑที่หลากหลายและมกีารแขงขันกันสงู  และผูบริโภคมีอัตรา
การบริโภคที่ลดลงสาเหตุจากภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตวั 
• สําหรับการจําหนายภายนอกประเทศเนนราคาสูง  ซ่ึงจากการวเิคราะหทาง
เศรษฐกิจพบวา  ประเทศไทยมีแนวโนมในการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพิ่ม
สูงขึ้นเรื่อย ๆ 
• กําหนดราคาใหเหมาะสมกบัคุณภาพของผลิตภัณฑ และใกลเคียงกับผู
ประกอบ   การรายอื่น   
• ผลิตภัณฑมีราคาหลายระดับใหเลือกซึ่งเหมาะสมกับปรมิาตรที่บรรจุภัณฑ 
 

3.  Place  (ชองทางการจัดจําหนาย) 
• ลักษณะของรานมีความสะดวกตอการใหบริการในการจดัจําหนาย 
• ใชกลยุทธในการจัดจําหนายทุกชองทาง  ทั้งขายผานตัวแทน  ขายตรง  ขายสง  
ขายตรง-สง  ทั้งในหางสรรพสินคา  รานคาทั่วไป  และรานสะดวกซื้อ 
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• ถามีการพัฒนาคุณภาพสุราแชมากขึ้นก็จะเปนโอกาสที่ดใีนการสงออก  เนื่อง 
จากประเทศไทยมีแนวโนมในการสงออกเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพิ่มสูงขึ้นเรื่อย ๆ 
 

4. Promotion  (สงเสริมการขาย) 

• ใหความรวมมอืกับนโยบายของรัฐบาล  เพื่อจะไดรับการสนบัสนุนอยาง
จริงจังและเพื่อการขยายตลาดไปยังตลาดตางประเทศ 

• มีสินคาใหทดลองชิมกอนตัดสินใจซื้อ  และมีการลดแลกแจกแถมเมื่อซ้ือ
สินคาในปริมาณมาก 

• มีการจัดกจิกรรมเพื่อเปนการประชาสัมพันธใหรูจักกับผลิตภัณฑมากขึ้น 

• ส่ือโฆษณาเนนกลยุทธแบบบอกตอเนื่องจากผลิตภัณฑยงัไมเปนที่นยิมกัน
อยางแพรหลาย  และใชส่ือดานโทรทัศน  วิทยุ  ใบปลิว  เพื่อใหเกิดการรูจักมากขึ้น   

 

5.2  อภิปรายผลการศึกษา 
จากการศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสุราแช  ในเขตเทศบาลเมือง  จังหวัดชัยภูมิ  

นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร  นั้น  พบวาผลการวเิคราะหขอมูลสอดคลองกับการ
สํารวจ  แบบ Accidental Survey ของกรมการแพทย กระทรวงสาธารณสุข   โดยพบวา    
ขาราชการชอบดื่มไวนมากกวาอาชีพอ่ืน ๆ  สาเหตุสําคัญที่ทําใหอยากดื่มไวนคือบาํรุงรางกาย  เขา
สังคม  และอยากลอง  (สถาบันหมอนไหมแหงชาติเฉลิมพระเกยีรติ, ออนไลน, 2548)   

ผลการวิเคราะหขอมูลสอดคลองกับการศึกษาของ พรรณนภา ชางเพ็ชร (2544) ที่ทํา 

การศึกษาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของภาษีสรรพสามิตที่มีตอสุราผลไมนําเขา  พบวา  สุราผลไมไทย
ไมสามารถทดแทนสุราผลไมนําเขาไดดีนกั  เพราะจากการวิเคราะหขอมูลพบวาผูบริโภคนิยมดื่ม
ไวนองุนมากที่สุดเพราะไวนชนิดอื่นยังไมเปนที่แพรหลายมากนัก   แสดงใหเห็นวานโยบายดาน
ราคาไมใชนโยบายที่มีประสิทธิภาพ ในการสงเสริมการบริโภคสุราผลไมไทยแทนสรุาผลไม
ตางประเทศ 

ผลจากกการวิเคราะหขอมูลนั้นสอดคลองกับการศึกษาของศูนยพันธุวิศวกรรมและ
เทคโนโลยีชีวภาพแหงชาติและสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี      และสถาบันวิจัย
ไวนและสุราพื้นบาน     พบวาผูบริโภคนั้นขาดความมั่นใจในคุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ประเภทสุราแช  ทําใหมีการบริโภคที่ลดลง  ดังนั้นธุรกิจประเภทนี้ตองรวมมือกับองคกรทั้งของ
ภาครัฐบาลและภาคเอกชนเพื่อตรวจสอบคุณภาพวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑตอไป  ซ่ึงศูนยพันธุ
วิศวกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพแหงชาติและสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  
(ออนไลน,2548)  ไดกลาวถึงความเปนมาของโครงการการสรางความสามารถดานเทคนิคการผลิต

http://www.biotec.or.th/
http://www.biotec.or.th/
http://www.nstda.or.th/
http://www.biotec.or.th/
http://www.biotec.or.th/
http://www.nstda.or.th/
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และการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑไวนผลไมและสาโทวา ตั้งแตป พ.ศ. 2545-2546 เปนตนมามี
การผลิตสุราแชกันเปนจํานวนมาก แตมีปญหาในเรื่องคุณภาพและความเชื่อมั่นของผูบริโภค 
นักวิชาการที่จะใหคําแนะนําก็ไมเพียงพอ  ทําใหการบริโภคภายในประเทศลดลงเนื่องจากขาดความ
เชื่อมั่นในคุณภาพ  ดังนั้น จึงไดรวมมือกับไบโอเทคสงเสริมให 5 สถาบันการศึกษาในทองถ่ิน  เพือ่
พัฒนาและยกระดับมาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินคาในชุมชนตอไป และสถาบันวิจัยไวน
และสุราพื้นบาน   (ออนไลน, 2548)  ไดทําการศึกษาถึงสถานการณของไวนและสุราพื้นบานพบวา  
ไวนผลไมเปนเครื่องดื่มที่ผลิตจากผลไมไทยที่มี เอกลักษณเฉพาะตัวตางจากไวนองุนของ
ตางประเทศ ซ่ึงมีศักยภาพในการทดแทนการนําเขาสุราจากตางประเทศ และสามารถสงออก
จําหนายยังตางประเทศได แตตองประสบปญหาเกี่ยวกับกระบวนการผลิตที่ไมสามารถควบคุมให
ไดผลิตภัณฑที่ไดมาตรฐาน ตามมาตรฐานไวนของสํานักงานมาตรฐานผลิต ภัณฑอุตสาหกรรม  
(มอก.2089-2544)  ซ่ึงเปนมาตรฐานที่กําหนดไวในประกาศกระทรวงการคลังดังกลาวนอกจากนั้น
การพัฒนาสุราแชออกสูตลาดระดับกลางและระดับสูงและตลาดตางประเทศ จําเปนตองมีการ
ควบคุมคุณภาพที่ถูกตอง มีกรรมวิธีการผลิตที่ถูกสุขลักษณะผลิตภัณฑที่ไดตองมีลักษณะปรากฏที่
นาบริโภค โดยไมมีความขุน ไมมีสารแขวนลอย และบรรจุในภาชนะที่สามารถรักษาคุณภาพไวได
ภายในระยะเวลาที่ตองการ   

การพัฒนาคุณภาพไวนผลไมและสาโทเพื่อเปนวิสาหกิจชุมชนเทากับเปนการพัฒนา
คุณภาพไวนไมใชการสงเสริมใหคนดื่ม แตเปนเรื่องของการพัฒนาคุณภาพอาหารกับการเพิ่มความ
หลาก หลายของผลิตภัณฑ ซ่ึงอาหารประเภทอื่น ๆ ก็ควรมีการปรับปรุงคุณภาพเชนกัน สวนเรื่อง
การดื่มในปริมาณมากหรือนอยก็เปนเรื่องสวนบุคคล ซ่ึงชาวบานก็ไมนิยมดื่มไวนอยูแลวเพราะ
ราคาแพง แตนิยมดื่มเหลาจากโรงงานมากกวา การพัฒนาเครื่องดื่มประเภทนี้ก็ตองใหความรูไป
ควบคูกันดวยใหอยูในระดับที่เหมาะสม 
 
5.3  ขอเสนอแนะ 
 1.  ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการนําไปใช 
 การบริโภคสุราแชประเภทสาโทและไวนนัน้  ผูบริโภคสวนใหญจะดื่มเพื่อบํารุงรางกาย  
และในโอกาสพิเศษ  เชน  ชวงเทศกาล  เทานั้น  ซ่ึงปญหาที่ทําใหยังไมมีการบริโภคอยางแพรหลาย
นั้นเนื่องมากจาก  ผลิตภัณฑขาดการควบคมุคุณภาพทําใหเก็บรักษาไดไมนาน  ดังนัน้เพื่อแกปญหา
จึงควรศึกษาถึงกระบวนการผลิตที่ถูกตอง  และศึกษาถึงเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยอยูเสมอ  เพื่อ
นํามาปรับปรุงและพัฒนาผลติภัณฑตอไป  โดยมีวิธีการดงันี้ 

• ใชวัตถุดิบที่สดและสะอาด   
• รักษาความสะอาดทุกขั้นตอนกระบวนการผลิตอยูเสมอ  
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• ใชเทคโนโลยสีมัยใหมมาใชในกระบวนการผลิตเพื่อใหผลิตภัณฑมีคณุภาพที่ดีขึ้น 
•  ทําการฆาเชื้อผลิตภัณฑกอนบรรจุเพื่อยดือายุการเก็บรักษา 

2.  ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งตอไป 
ควรมีการศึกษาถึงความสามารถในการผลิตของผูผลิตสุราแชควบคูกนัไปดวย  เพื่อทําให

เกิดความตองการที่แทจริงทัง้ของผูบริโภคและผูผลิต  แลวนํามาปรับใชเพื่อใหเกิดความเขาใจกัน  
ระหวางผูบริโภคและผูผลิต  ซ่ึงอาจทําใหผูบริโภคหันมาบริโภคผลิตภัณฑของไทยมากขึ้น  และเพือ่
ทําใหทราบถึงแนวโนมของเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแชตอไป 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง  ปจจัยท่ีมีผลตอการตดัสินใจซื้อสุราแชของผูบริโภค 
ในเขตเทศบาลเมือง  จังหวัดชัยภูมิ  นครราชสีมา  บุรีรัมย  และจังหวัดสุรินทร 

 

-------------------------------------------------------------- 
 

 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึง่ของการศึกษาในหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต  สาขาวชิาเทค 
โนโลยีการจัดการ  สํานักวิชาเทคโนโลยีสังคม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี  โดยมีวัตถุประสงค 

1.   เพื่อศึกษาถึงสถานการณการผลิตและการตลาดของสุราแชในปจจุบัน  และแนวโนมใน
อนาคตเมื่อมีการเปดการคาเสรี 

2.   เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนบุคคล   และปจจัยสวนประสมทางการตลาด   ที่มีผลกระทบตอ
การตัดสินใจซือ้สุราแชของผูบริโภคในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดชยัภูมิ    นครราชสมีา  บุรีรัมย  และ
จังหวดัสุรินทร   

3.   เพื่อใหไดขอสรุปที่เปนขอเสนอแนะแนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทสุราแช 

 

ผูศึกษาจึงขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามตามความเปนจริง  เพื่อนาํไปใช
เปนขอมูลในเชิงวิชาการ  และขอมูลที่ทานตอบในแบบสอบถามครั้งนี้  ผูศึกษาจะนําไปใชในเชิง
วิชาการซึ่งจะไมมีผลกระทบใด ๆ ตอทาน และขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบ 
ถามในครั้งนี ้
 

คําแนะนํา  แบบสอบถามนี้ประกอบดวยชุดคําถาม  4  สวน   
 สวนที่  1  ขอมูลทั่วไป 
 สวนที่  2  ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อ 
 สวนที่  3  ขอมูลเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 
 สวนที่  4  ขอเสนอแนะ 
 

คําจํากัดความ  
สุราแช  หมายถึง  สุราที่ยังไมไดกล่ัน  และรวมหมายถึงสุราแชที่ไดผสมกับสุรากล่ันแลว  

แตยังมแีรงแอลกอฮอลไมเกนิกวา  15  ดีกรี  เชน  สาโท  และไวน    เปนตน 
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คําชี้แจง  กรุณาใสเครื่องหมาย  /  ลงในชองวาง   (  )  หนาขอความที่เปนขอมูลของทาน 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไป 
1.  เพศ 
 (    )  1.  ชาย     (    )  2.  หญิง 
 

2.  อายุ 
 (    )  1.  20-29  ป    (    )  2.  30-39  ป 
 (    )  3.  40-49  ป    (    )  4.  50-59  ป 
 (    )  5.  60  ปขึ้นไป 
 

3.  อาชีพ 
 (    )  1.  นักศึกษา    (    )  2.  ขาราชการ / รัฐวิสาหกจิ 
 (    )  3.  เจาของกิจการ / ธุรกิจสวนตวั  (    )  4.  ลูกจาง / พนกังาน
บริษัทเอกชน 
 (    )  5.  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ.......................................) 
 

4.  รายไดตอเดือน 
 (    )  1.  ต่ํากวาหรือเทากับ  5,000   บาท   (    )  2.  5,001  -  10,000  บาท 
 (    )  3.  10,001-  15,000  บาท   (    )  4.  15,001-  20,000 บาท 
 (    )  5.  มากกวา  20,001 บาท 
 

5.  ระดับการศกึษาระดับสูงสุด 
 (    )  1.   ม. 3  หรือต่ํากวา   (    )  2.  ม. 6 / ปวช. 
 (    )  3.  ปวส. / ปวท. / อนุปริญญาตรี  (    )  4.  ปริญญาตรี 
 (    )  5.  สูงกวาปริญญาตรี 
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คําชี้แจง  สุราแช  หมายถึง  สุราที่ยังไมไดกล่ัน  และรวมหมายถึงสุราแชที่ไดผสมกับสุรากล่ันแลว  

แตยังแรงแอลกอฮอลไมเกิน  15  ดีกรี  เชน  สาโท  และไวน  เปนตน 
สวนที่  2  ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อ 
 

6.  ทานดื่มสุราแชมาเปนระยะเวลานานเทาใด 
 (    )  1. 1  ปและต่ํากวา    (    )  2. 1 – 2  ป  
 (    )  3. 2 – 3  ป        (    )  4.  มากกวา  3  ป  
 

7.  สุราแชชนิดใดที่ทานดื่มบอยที่สุด   
(    )  1.  ดื่มสาโทชนิดเดยีว  (ตอบขอ  8-16  )   
(    )  2.  ดื่มไวนชนิดเดียว    (ตอบขอ 17-25 ) 
(    )  3.  ดื่มสาโทและไวน   (ตอบขอ  8-25  ) 

 

8.   สาเหตุที่ทานดื่มสาโทเพราะเหตใุด  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1. มั่นใจในคุณภาพ    (    )  2.  มีรสชาติที่ดีกวา 
 (    )  3.  มีผูแนะนาํ    (    )  4.  พบเห็นจากโฆษณาบอย  
 (    )  5. บํารุงรางกาย     (    )  6. เขาสังคม 
 (    )  7. อยากลอง     (    )  8. โอกาสพิเศษ เชน ชวงเทศกาล 
 (    )  9.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ......................... 
 

9.  สาโทชนิดใดที่ทานดื่มเปนประจํา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1. สาโทขาวเหนยีวขาว   (    )  2.  สาโทขาวเหนยีวดาํ 
 (    )  3.  สาโทขาวจาวขาว   (    )  4.  สาโทที่มีสวนผสมสมุนไพร 
 (    )  5.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ......................... 
 

10.  ทานชอบสาโทที่มีรสชาติใดมากที่สุด 
 (    )  1. หวานมาก    (    )  2. หวานปานกลาง 
 (    )  3.  หวานนอย     (    )  4.  หวานอมเปรี้ยว 
 (    )  5.  ขม 
 

11.  ทานชอบสาโทที่มีสีใดมากที่สุด 
  (    )  1. ใสไมมีสี    (    )  2. ขาวขุน 
 (    )  3.  เหลืองทอง 
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12.  ทานชอบสาโทที่มีกลิ่นใดมากที่สุด 
 (    )  1. ขาว     (    )  2. สมุนไพร 
  

13. โดยสวนใหญปริมาณทีท่านดื่มสาโทตอคร้ัง (  1  แกวเทากับครึ่งกระปองเบียรโดยประมาณ) 
 (    )  1.  นอยกวา 1 แกว    (    )  2.  1-2  แกว  
 (    )  3.  1  ขวดใหญ                                           (    )  4.  1-2  ขวดใหญ 
 (    )  5.  มากกวา 2 ขวดใหญ 
 

14.  ราคาสูงที่สุดของสาโทตอ  1 ขวดใหญที่ทานยอมรับได 
(    )  1.  ราคา  25  บาทหรือต่ํากวา     (    )  2. ราคา  25-50  บาท  

 (    )  3.  ราคา  51-100  บาท   (    )  4. ราคามากกวา  101  บาท  
 

15.  คาใชจายที่ทานซื้อสาโทตอคร้ังโดยประมาณ 
(    )  1.  ราคา  25  บาทหรือต่ํากวา     (    )  2.  ราคา  25-50  บาท 

 (    )  3.  ราคา  51-100  บาท   (    )  4.  ราคา  101-150  บาท 
 (    )  5.  ราคามากกวา  151  บาท  
 

16. ทานดื่มสาโทบอยแคไหนโดยประมาณ 
(    )  1.  ทุกวัน     (    )  2.  สัปดาหละ 2-3 คร้ัง 
(    )  3.  สัปดาหละครั้ง     (    )  4.  มากกวา 1 สัปดาหตอคร้ัง 
 

17.  สาเหตุที่ทานดื่มไวนเพราะเหตใุด  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1. มั่นใจในคุณภาพ    (    )  2.  มีรสชาติที่ดีกวา 
 (    )  3.  มีผูแนะนาํ    (    )  4.  พบเห็นจากโฆษณาบอย  
 (    )  5. บํารุงรางกาย     (    )  6. เขาสังคม 
 (    )  7. อยากลอง     (    )  8. โอกาสพิเศษ เชน ชวงเทศกาล 
 (    )  9.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ......................... 
 

18.  ไวนชนิดใดที่ทานดื่มเปนประจํา  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1. ไวนองุน     (    )  2.  ไวนสับปะรด 
 (    )  3.  ไวนกระเจี๊ยบ    (    )  4.  ไวนล้ินจี ่
 (    )  5.  ไวนมะขาม    (    )  6.  ไวนที่มีสวนผสมสมุนไพร
 (    )  7.   ไวนที่มีสวนผสมของน้ําผลไม  (    )  8.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ..................... 
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19.  ทานชอบไวนที่มีรสชาติใดมากที่สุด 
 (    )  1. หวานมาก    (    )  2. หวานปานกลาง 
 (    )  3.  หวานนอย     (    )  4.  หวานอมเปรี้ยว 
 (    )  5.  ขม 
 

20.  ทานชอบไวนที่มีสีใดมากที่สุด 
  (    )  1. ขาว     (    )  2. ชมพู 
 (    )  3.  แดง 
 

21.  ทานชอบไวนที่มีกลิ่นใดมากที่สุด 
 (    )  1. ผลไม     (    )  2. สมุนไพร 
 

22.  โดยสวนใหญปริมาณทีท่านดื่มไวนตอคร้ัง (  1  แกวเทากับครึ่งกระปองเบียรโดยประมาณ) 

 (    )  1.  นอยกวา 1 แกว    (    )  2.  1-2  แกว  
 (    )  3.  1  ขวดใหญ                                           (    )  4.  1-2  ขวดใหญ 
 (    )  5.  มากกวา 2 ขวดใหญ 
 

23.  ราคาสูงที่สุดของไวนตอ  1 ขวดใหญที่ทานยอมรับได 
(    )  1.  ราคา  100  บาทหรือต่ํากวา     (    )  2. ราคา  101-200  บาท 

 (    )  3.  ราคา  201-300  บาท   (    )  4. ราคามากกวา  301  บาท  
 

24.  คาใชจายที่ทานซื้อไวนตอคร้ังโดยประมาณ 
(    )  1.  ราคา  100  บาทหรือต่ํากวา     (    )  2. ราคา  101-200  บาท  

 (    )  3.  ราคา  201-300  บาท   (    )  4. ราคามากกวา  301  บาท  
 

25. ทานดื่มไวนบอยแคไหนโดยประมาณ 
(    )  1.  ทุกวัน     (    )  2.  สัปดาหละ 2-3 คร้ัง 
(    )  3.  สัปดาหละครั้ง     (    )  4.  มากกวา 1 สัปดาหตอคร้ัง 
 

26. โดยสวนใหญทานซื้อสุราแชที่มีขนาดบรรจุภัณฑเทาใด 
 (    )  1. ขวดเล็ก  (ประมาณ 330 มล.)  (    )  2.  ขวดใหญ  (ประมาณ 630 มล.) 
 (    )  3.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ...........................   
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27. เหตุผลที่ทานเลือกซื้อขนาดบรรจุภณัฑดังกลาว  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1.  ปริมาณพอเหมาะกับการดื่ม  (    )  2.  เปนขนาดที่มจีําหนายทั่วไป 
 (    )  3.  ไมตองเสียเวลาซื้อบอยครั้ง  (    )  4.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................... 
 

28. สถานที่ที่ทานซื้อสุราแชเปนประจํา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
(    )  1.  หางสรรพสินคา    (    )  2. ปมน้ํามัน 

 (    )  3.  รานคาทั่วไป    (    )  4.  รานสะดวกซื้อ 
 (    )  5.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ........................................... 
 

29. ทานพบเหน็โฆษณาประชาสัมพันธสุราแชจากสื่อใด  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (    )  1.  โทรทัศน    (    )  2.  วิทย ุ
 (    )  3.  นิตยสาร/หนังสือ   (    )  4.  ปายโฆษณา  

(    )  5.  หนังสือพิมพ    (    )  6.  แผนพับหรือใบปลวิ 
(    )  7.  คนรูจักแนะนาํ    (    )  8.  อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................... 
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คําชี้แจง  ใหผูตอบแบบสอบถามตอบทั้ง  2  ตาราง
สวนที่  3  ขอมูลเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 
 

ตารางที่ 1  ขอมูลเกี่ยวกับสาโท
กรุณาใสเครื่องหมาย  /  ลงในชองวางทีท่านใหความสําคญัมากที่สุด   

รายการ ระดับของเหตุผล 

 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอยที่สุด 
(1) 

ดานผลิตภัณฑ  (สาโท)      
30.  ความชอบดานรสชาติ      
31.  ความชอบดานสี      
32.  ความชอบดานกลิ่น      
33.  เพื่อบํารุงรางกาย      
34.  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ       
35.  บรรจุภัณฑที่มีความสวยงาม      
36.  บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน      
37.  ตรา / ยี่หอ  เช่ือถือได      
38.  มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช.      

ดานราคา  (สาโท)      
39.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ      
40.  ราคามีหลายระดับใหเลือก      
41.  ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น      
42.  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ      
43.  ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ      
44.  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต      

ดานชองทางการจัดจําหนาย  (สาโท)      
45.  สะดวก  หาซื้องาย        
46.  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย      
47.  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย      
48.  ผูผลิตเปนผูขายตรง      
49.  ผูผลิตเปนผูขายสง      
50.  ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง      
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รายการ ระดับของเหตุผล 

 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอยที่สุด 
(1) 

การสงเสริมการขาย  (สาโท)      
51.  มีการลดแลกแจกแถม      
52.  โฆษณานาสนใจ      
53.  พนักงานขายแนะนํา      
54.  เอกสารแนะนําผลิตภัณฑที่แจก      
55.  จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร      
56.  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม      
57.  มีสินคาใหทดลองชิม      

 
 

ตารางที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับไวน
กรุณาใสเครื่องหมาย  /  ลงในชองวางทีท่านใหความสําคญัมากที่สุด 

รายการ ระดับของเหตุผล 

 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอยที่สุด 
(1) 

ดานผลิตภัณฑ  (ไวน)      
58.  ความชอบดานรสชาติ      
59.  ความชอบดานสี      
60.  ความชอบดานกลิ่น      
61.  เพื่อบํารุงรางกาย      
62.  เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ       
63.  บรรจุภัณฑที่มีความสวยงาม      
64.  บรรจุภัณฑที่คงทนไดมาตรฐาน      
65.  ตรา / ยี่หอ  เช่ือถือได      
66.  มีมาตรฐาน  เชน อย., GMP, มผช.      

ดานราคา  (ไวน)      
67.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ      
68.  ราคามีหลายระดับใหเลือก      
69.  ราคาใกลเคียงกับผูประกอบการรายอื่น      
70.  ราคาขึ้น-ลงตามภาวะเศรษฐกิจ      
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รายการ ระดับของเหตุผล 

 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอยที่สุด 
(1) 

71.  ราคาถูกกําหนดโดยกลุมผูประกอบการ      
72.  ราคาครอบคลุมตามตนทุนการผลิต      

ดานชองทางการจัดจําหนาย  (ไวน)      
73.  สะดวก  หาซื้องาย        
74.  ลักษณะภายนอกของรานที่จําหนาย      
75.  ผูผลิตขายผานตัวแทนจําหนาย      
76.  ผูผลิตเปนผูขายตรง      
77.  ผูผลิตเปนผูขายสง      
78.  ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง      

การสงเสริมการขาย  (ไวน)      
79.  มีการลดแลกแจกแถม      
80.  โฆษณานาสนใจ      
81.  พนักงานขายแนะนํา      
82.  เอกสารแนะนําผลิตภัณฑที่แจก      
83.  จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร      
84.  รัฐบาลใหการสนับสนุนสงเสริม      
85.  มีสินคาใหทดลองชิม      

 
 

สวนที่  4  ขอเสนอแนะ
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
…......................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก ข 
ตารางที่ไดจากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่  1ข  จํานวน คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคกับ 
ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ  

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน
 

รอย 
ละ 

 

χ2

จากการ 
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

ระยะเวลาที่ดื่มสุราแช        

1 ปหรือต่ํากวา 57 34.8 38 44.2 16.876 7.815 .001* 

1-2  ป 22 13.4 24 27.9    

2-3  ป 19 11.6 9 10.5    

มากกวา  3  ป 66 40.2 15 17.4    

ชนิดสุราแชท่ีดื่ม        

สาโท 52 31.7 18 20.9 15.166 5.991 .001* 

ไวน 45 27.4 45 52.3    

สาโทและไวน 68 40.9 23 26.7    

เหตุผลในการดื่มสาโท        

มั่นใจในคุณภาพ 16 9.8 5 5.8 1.139 3.841 .286 

มีรสชาติที่ดีกวา 25 15.2 9 10.5 1.096 3.841 .295 

มีผูแนะนาํ 27 16.5 11 12.8 .590 3.841 .442 

พบเห็นจากโฆษณา 5 3.0 7 8.1 3.200 3.841 .072 

บํารุงรางกาย 14 8.5 3 3.5 2.269 3.841 .132 

เขาสังคม 26 15.9 7 8.1 2.930 3.841 .087 

อยากลอง 41 25.0 21 24.4 .010 3.841 .919 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 63 38.4 15 7.4 11.560 3.841 .001* 

อ่ืน ๆ  7 4.3 2 2.3 .614 3.841 .433 

ชนิตสาโทที่ดืม่        

สาโทขาวเหนยีวขาว 88 53.7 27 31.4 11.257 3.841 .001* 

สาโทขาวเหนยีวดาํ 13 7.9 3 3.5 1.855 3.841 .173 

สาโทขาวจาวขาว 21 12.8 12 14.0 .065 3.841 .799 
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ตารางที่  1ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน
 

รอย 
ละ 

 

χ2

จากการ 
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 
 

สาโทที่ผสมสมุนไพร 21 12.8 7 8.1 1.235 3.841 .267 

อ่ืน ๆ  1 0.6 2 2.3 1.401 3.841 .237 

รสชาติสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 20.15 11.070 .001* 
หวานมาก 12 7.3 9 10.5    

หวานปานกลาง 61 37.2 18 20.9    

หวานนอย 13 7.9 5 5.8    

หวานอมเปรี้ยว 21 12.8 8 9.3    

ขม 12 7.3 1 1.2    

สีสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 16.429 7.815 .001* 
ใสไมมีสี 32 19.5 15 17.4    

ขาวขุน 71 43.3 22 25.6    

เหลืองทอง 16 9.8 4 4.7    

กล่ินสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 16.696 5.991 000* 
ขาว 101 61.6 31 36.0    

สมุนไพร 18 11.0 10 11.6    

ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 28.363 11.070 .000* 
นอยกวา 1 แกว 7 4.3 10 11.6    

1-2  แกว 45 28.0 19 22.1    

1  ขวดใหญ 37 22.6 9 10.5    

        



 

    125 

ตารางที่  1ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน

 

รอย 
ละ 
 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

1-2  ขวดใหญ 17 10.4 2 2.3    

มากกวา  2  ขวดใหญ 12 7.3 1 1.2    

ราคาสาโทสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 18.307 9.488 .001* 
25  บาทหรือต่ํากวา 33 20.1 12 14.0    

25-50  บาท 65 40.2 17 19.8    

51-100  บาท 12 7.3 8 9.3    

มากกกวา  100  บาท 8 4.9 4 4.7    

คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 15.866 11.070 .007* 
25  บาทหรือต่ํากวา 16 9.8 5 5.8    

25-50  บาท 46 28.0 18 20.9    

51-100  บาท 35 21.3 12 14.0    

101-150  บาท 14 8.5 3 3.5    

มากกวา  151  บาท 8 4.9 3 3.5    

ความถี่ในการดื่มสาโท        

ไมเลือก 45 27.4 45 52.3 15.556 9.488 .004* 
ทุกวัน 11 6.7 3 3.5    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 27 16.5 12 14.0    

สัปดาหละครั้ง 24 14.6 8 9.3    

มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง 54 32.9 18 20.9    

เหตุผลในการดื่มไวน        

มั่นใจในคุณภาพ 25 15.2 14 16.5 .046 3.841 .830 
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ตารางที่  1ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน

 

รอย 
ละ 
 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

มีรสชาติที่ดีกวา 37 22.6 23 22.7 .541 3.841 .462 

มีผูแนะนาํ 27 16.5 13 15.1 .076 3.841 .783 

พบเห็นจากโฆษณา 12 7.3 8 9.3 .302 3.841 .583 

บํารุงรางกาย 36 22.0 13 15.1 1.672 3.841 .196 

เขาสังคม 45 27.4 31 36.0 1.975 3.841 .160 

อยากลอง 41 25.0 28 32.6 1.613 3.841 .204 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 42 25.6 35 40.7 6.026 3.841 .014* 

อ่ืน ๆ  7 4.3 4 4.7 .020 3.841 .888 

ชนิตไวนท่ีดื่ม        

ไวนองุน 88 53.7 46 53.5 .001 3.841 .980 

ไวนสับปะรด 20 12.2 7 8.1 .963 3.841 .326 

ไวนกระเจี๊ยบ 20 12.2 13 15.1 .420 3.841 .517 

ไวนล้ินจี ่ 17 10.4 10 11.6 .093 3.841 .760 

ไวนมะขาม 9 5.5 5 5.8 .011 3.841 .915 

ไวนสมุนไพร 25 15.2 14 16.5 .046 3.841 .830 

ไวนผลไม 42 25.6 30 34.9 2.366 3.841 .124 

รสชาตไิวนท่ีชอบ        
ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 11.441 11.070 .043* 
หวานมาก 10 6.1 10 11.6    

หวานปานกลาง 49 29.9 24 27.9    

หวานนอย 13 7.9 9 10.5    

หวานอมเปรี้ยว 32 19.5 25 29.1    

ขม 8 4.9 0 0    
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ตารางที่  1ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํานว
น 
 

รอย
ละ 
 

จํานว
น 
 

รอย 
ละ 
 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

สีไวนท่ีชอบ        
ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 6.808 7.815 .078 
ขาว 27 16.5 9 10.5    

ชมพู 13 7.9 11 12.8    

แดง 72 43.9 48 55.8    

กล่ินไวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 3.258 5.991 .198 
ผลไม 100 61.0 61 70.9    

สมุนไพร 12 7.3 7 8.1    

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง        

ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 11.188 11.070 .048* 
นอยกวา 1 แกว 14 8.5 7 8.1    

1-2  แกว 42 25.6 37 43.0    

1  ขวดใหญ 35 21.3 18 20.9    

1-2  ขวดใหญ 14 8.5 2 2.3    

มากกวา  2  ขวดใหญ 7 4.3 4 4.7    

ราคาไวนสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 3.393 9.488 .494 
100  บาทหรือต่ํากวา 22 13.4 14 16.3    

101-200  บาท 42 25.6 24 27.9    

201-300  บาท 26 15.9 17 19.8    

มากกกวา  301  บาท 22 13.4 13 15.1    
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ตารางที่  1ข จาํนวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน

 

รอย 
ละ 
 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง        

ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 4.826 9.488 .306 
100  บาทหรือต่ํากวา 21 12.8 16 18.6    

101-200  บาท 30 18.3 21 24.4    

201-300  บาท 36 22.0 17 19.8    

มากกกวา  301  บาท 25 15.2 14 16.3    

ความถี่ในการดื่มไวน        

ไมเลือก 52 31.7 18 20.9 3.650 9.488 .455 
ทุกวัน 7 4.3 4 4.7    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 18 11.0 13 15.1    

สัปดาหละครั้ง 30 18.3 19 22.1    

มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง 57 34.8 32 37.2    

ขนาดบรรจุภณัฑ        

ขวดเล็ก ( 330 ซีซี) 61 37.2 51 59.3 11.192 5.991 .004* 
ขวดใหญ (630 ซีซี) 96 58.5 33 38.4    

อ่ืน ๆ  7 4.3 2 2.3    

เหตุผลท่ีซ้ือขนาดดังกลาว        

ปริมาณพอกับการดื่ม 85 51.8 55 64.0 3.366 3.841 .067 

เปนขนาดที่มจีําหนาย 77 47.0 39 45.3 .058 3.841 .809 

ไมตองเสียเวลาซื้อบอย 19 11.6 6 7.0 1.331 3.841 .249 

อ่ืน ๆ 8 4.9 3 3.5 .259 3.841 .611 

สถานที่        

หางสรรพสินคา 58 35.4 36 41.9 1.014 3.841 .314 
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ตารางที่  1ข จาํนวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานเพศ (ตอ) 

ชาย หญิง 
พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

 

รอย
ละ 
 

จํา 
นวน

 

รอย 
ละ 
 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 

ปมน้ํามัน 12 7.3 1 1.2 4.335 3.841 .037* 

รานคาทั่วไป 93 56.7 48 55.8 .018 3.841 .892 

รานสะดวกซื้อ 52 31.7 39 45.3 4.535 3.841 .033* 

อ่ืน ๆ  7 4.3 7 8.1 1.599 3.841 .206 

ประชาสัมพนัธ        

โทรทัศน 48 29.3 40 46.5 7.354 3.841 .007* 

วิทย ุ 11 6.7 14 16.3 5.743 3.841 .017* 

นิตยสาร/หนังสือ 27 16.5 21 24.4 2.301 3.841 .129 

ปายโฆษณา 43 26.2 26 30.2 .455 3.841 .500 

หนังสือพิมพ 22 13.4 18 20.9 2.371 3.841 .124 

ใบปลิว 23 14.0 20 23.3 3.376 3.841 .066 

คนแนะนํา 119 72.6 59 68.6 .431 3.841 .512 

อ่ืน ๆ  5 3.0 4 4.7 .417 3.841 .518 

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ  

อายุ (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

ระยะเวลาที่ดื่มสุราแช        

1 ปหรือต่ํากวา 52 26 13 4 11.739 16.919 .228 

1-2  ป 23 14 8 1    

2-3  ป 11 8 7 2    

มากกวา  3  ป 27 26 23 5    

ชนิดสุราแชท่ีดื่ม        

สาโท 30 21 15 4 .581 12.592 .997 
ไวน 43 26 17 4    

สาโทและไวน 40 27 19 4    

เหตุผลในการดื่มสาโท        

มั่นใจในคุณภาพ 10 6 3 2 1.542 7.815 .677 

มีรสชาติที่ดีกวา 15 7 10 2 2.753 7.815 .431 

มีผูแนะนาํ 15 13 9 1 1.323 7.815 .724 

พบเห็นจากโฆษณา 4 4 2 2 4.236 7.815 .237 

บํารุงรางกาย 2 5 7 3 14.643 7.815 .002* 

เขาสังคม 14 9 7 3 1.605 7.815 .658 

อยากลอง 34 16 8 4 4.835 7.815 .184 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 36 23 15 4 .125 7.815 .989 

อ่ืน ๆ  3 5 0 1 5.095 7.815 .165 

ชนิตสาโทที่ดืม่        

สาโทขาวเหนยีวขาว 50 37 26 2 5.282 7.815 .152 

สาโทขาวเหนยีวดาํ 4 4 6 2 6.227 7.815 .101 

สาโทขาวจาวขาว 10 12 3 2 3.188 7.815 .364 
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ตารางที่  2 จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ (ป) 
20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 

 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

สาโทที่ผสมสมุนไพร 11 9 5 3 2.711 7.815 .438 

อ่ืน ๆ  1 0 2 0 4.325 7.815 .228 

รสชาติสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 43 26 17 4 25.699 24.996 .041* 
หวานมาก 10 2 8 1    

หวานปานกลาง 41 23 12 3    

หวานนอย 3 11 4 0    

หวานอมเปรี้ยว 13 9 5 2    

ขม 3 3 5 2    

สีสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 43 26 17 4 12.360 16.919 .194 
ใสไมมีสี 22 15 8 2    

ขาวขุน 44 28 18 3    

เหลืองทอง 4 5 8 3    

กล่ินสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 43 26 17 4 2.078 12.592 .912 
ขาว 59 41 26 6    

สมุนไพร 11 7 8 2    

ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง        

ไมเลือก 43 26 17 4 10.452 24.996 .790 
นอยกวา 1 แกว 10 3 3 1    

1-2  แกว 31 20 11 3    

1  ขวดใหญ 16 14 14 2    
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ  (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

1-2  ขวดใหญ 6 6 5 2    

มากกวา  2  ขวดใหญ 7 5 1 0    

ราคาสาโทสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 43 26 17 4 9.907 21.026 .624 
25  บาทหรือต่ํากวา 24 12 7 2    

25-50  บาท 35 27 19 2    

51-100  บาท 7 5 6 2    

มากกกวา  100  บาท 4 4 2 2    

คาใชจายที่ซ้ือสาโท        

ไมเลือก 43 26 17 4 13.912 24.996 .532 
25  บาทหรือต่ํากวา 9 5 5 2    

25-50  บาท 31 22 8 2    

51-100  บาท 16 16 13 2    

101-150  บาท 9 3 5 0    

มากกวา  151  บาท 5 2 2 2    

ความถี่ในการดื่มสาโท        

ไมเลือก 43 26 17 4 19.175 21.026 .084 
ทุกวัน 2 5 7 0    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 19 10 7 5    

สัปดาหละครั้ง 15 9 9 0    

มากกวา 1 สัปดาหตอคร้ัง 34 24 11 3    

เหตุผลในการดื่มไวน        

มั่นใจในคุณภาพ 18 14 5 2 1.940 7.815 .585 
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ  (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

มีรสชาติที่ดีกวา 29 20 9 2 2.026 7.815 .567 

มีผูแนะนาํ 19 15 5 1 3.041 7.815 .385 

พบเห็นจากโฆษณา 11 7 1 1 3.205 7.815 .361 

บํารุงรางกาย 21 13 11 4 1.830 7.815 .609 

เขาสังคม 38 121 13 4 1.329 7.815 .722 

อยากลอง 38 19 9 3 4.761 7.815 .190 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 34 29 11 3 4.699 7.815 .195 
อ่ืน ๆ  4 4 1 2 5.391 7.815 .145 
ชนิตไวนท่ีดื่ม        

ไวนองุน 64 36 27 7 1.266 7.815 .737 

ไวนสับปะรด 14 6 4 3 3.827 7.815 .281 

ไวนกระเจี๊ยบ 18 6 8 1 2.932 7.815 .402 

ไวนล้ินจี ่ 13 6 7 1 1.144 7.815 .767 

ไวนมะขาม 7 3 2 2 3.462 7.815 .326 

ไวนสมุนไพร 18 9 8 4 3.540 7.815 .316 

ไวนผลไม 35 21 12 4 1.078 7.815 .782 

อ่ืน ๆ 3 2 2 0 .593 7.815 .898 
รสชาตไิวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 30 21 15 4 8.439 24.996 .905 

หวานมาก 10 8 2 0    

หวานปานกลาง 30 23 16 4    

หวานนอย 13 6 2 1    

หวานอมเปรี้ยว 27 14 14 2    
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ  (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

ขม 3 2 2 1    

สีไวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 30 21 15 4 3.367 16.919 .948 
ขาว 18 8 7 3    

ชมพู 10 9 4 1    

แดง 55 36 25 4    

กล่ินไวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 30 21 15 4 17.111 12.592 .009* 
ผลไม 81 47 28 5    

สมุนไพร 2 6 8 3    

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง        

ไมเลือก 30 21 15 4 8.537 24.996 .900 
นอยกวา 1 แกว 10 4 6 1    

1-2  แกว 35 27 12 5    

1  ขวดใหญ 24 16 12 1    

1-2  ขวดใหญ 7 3 5 1    

มากกวา  2  ขวดใหญ 7 3 1 0    

ราคาไวนสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 30 21 15 4 11.293 21.026 .504 
100  บาทหรือต่ํากวา 17 9 10 0    

101-200  บาท 32 15 13 6    

201-300  บาท 17 17 7 2    

มากกกวา  301  บาท 17 12 6 0    
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ  (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง        
ไมเลือก 30 21 15 4 11.104 21.026 .520 
100  บาทหรือต่ํากวา 21 7 8 1    

101-200  บาท 23 12 12 4    

201-300  บาท 19 20 20 3    

มากกกวา  301  บาท 20 14 14 0    

ความถี่ในการดื่มไวน        

ไมเลือก 30 21 15 4 6.471 21.026 .890 
ทุกวัน 4 5 2 0    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 16 7 5 3    

สัปดาหละครั้ง 20 17 11 1    

มากกวา  1 สัปดาห 43 24 18 4    

ขนาดบรรจุภณัฑ        

ขวดเล็ก ( 330 ซีซี) 58 35 16 32 9.081 12.592 .169 

ขวดใหญ (630 ซีซี) 52 36 32 9    

อ่ืน ๆ  3 3 3 0    

เหตุผลท่ีซ้ือขนาด
ดังกลาว     

  

 

ปริมาณพอเหมาะ 61 52 25 2 14.846 7.815 .002* 

เปนขนาดที่มจีําหนาย 54 32 22 8 2.548 7.815 .460 

ไมตองเสียเวลาซื้อบอย 16 6 1 2 6.721 7.815 .081 

อ่ืน ๆ 2 4 5 0 6.129 7.815 .105 
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ตารางที่  2ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาย ุ (ตอ) 

อายุ  (ป) 

20-29 30-39  40-49 50-59 พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-Value 
 
 

สถานที่        

หางสรรพสินคา 38 29 21 6 1.904 7.815 .593 

รานสะดวกซื้อ 42 30 17 2 2.802 7.815 .423 

อ่ืน ๆ  8 2 4 0 2.840 7.815 .417 

ประชาสัมพนัธ        

โทรทัศน 40 30 13 5 3.255 7.815 .354 

วิทย ุ 12 11 2 0 5.421 7.815 .143 

นิตยสาร/หนังสือ 25 13 8 2 1.205 7.815 .752 

ปายโฆษณา 26 28 13 2 5.905 7.815 .116 

หนังสือพิมพ 21 11 6 2 1.317 7.815 .725 

ใบปลิว 22 10 9 2 1.124 7.815 .771 

คนแนะนํา 81 54 34 9 .722 7.815 .868 

อ่ืน ๆ  3 3 2 1 1.125 7.815 .771 

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลดาน
อาชีพกับพฤตกิรรมการบริโภค 

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ 
ธุร 
กิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก 

ตาราง P- 
Value

 
 

ระยะเวลาที่ดื่มสุราแช        

1 ปหรือต่ํากวา 28 25 19 23 13.813 16.919 .129 
1-2  ป 14 5 12 15    

2-3  ป 4 6 11 7    

มากกวา  3  ป 15 25 23 18    

ชนิดสุราแชท่ีดื่ม        

สาโท 20 13 15 22 5.543 12.592 .476 
ไวน 18 26 24 22    

สาโทและไวน 23 22 26 19    

เหตุผลในการดื่มสาโท        

มั่นใจในคุณภาพ 7 3 8 3 4.085 7.815 .252 

มีรสชาติที่ดีกวา 10 7 10 7 1.148 7.815 .766 

มีผูแนะนาํ 11 7 10 10 1.060 7.815 .787 

พบเห็นจากโฆษณา 4 2 2 4 1.474 7.815 .688 

บํารุงรางกาย 2 3 8 4 4.666 7.815 .198 

เขาสังคม 8 6 9 10 1.019 7.815 .797 

อยากลอง 23 8 16 15 9.948 7.815 .019* 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 16 20 15 27 6.760 7.815 .080 

อ่ืน ๆ  2 2 2 3 .333 7.815 .954 

ชนิตสาโทที่ดืม่        

สาโทขาวเหนยีวขาว 26 24 32 32 2.674 7.815 .445 

สาโทขาวเหนยีวดาํ 4 2 3 7 3.674 7.815 .299 
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ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ (ตอ)  

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ 
ธุรกิจ 

 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก 

ตาราง 
P- 

Value
 

สาโทขาวจาวขาว 14 5 8 6 7.183 7.815 .066 

สาโทที่ผสมสมุนไพร 6 6 7 9 .843 7.815 .839 

อ่ืน ๆ  2 1 0 0 3.877 7.815 .275 

รสชาติสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 18 26 24 22 14.027 24.996 .523 
หวานมาก 7 5 5 4    

หวานปานกลาง 22 15 23 19    

หวานนอย 1 7 4 6    

หวานอมเปรี้ยว 9 7 4 9    

ขม 4 1 5 3    

สีสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 18 26 24 22 25.911 16.919 .002* 
ใสไมมีสี 20 5 14 8    

ขาวขุน 20 19 24 30    

เหลืองทอง 3 11 3 3    

กล่ินสาโทที่ชอบ        

ไมเลือก 18 26 24 22 11.392 12.592 .077 
ขาว 37 29 28 38    

สมุนไพร 6 6 13 3    

ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง        

ไมเลือก 18 26 24 22 26.007 24.996 .038* 
นอยกวา 1 แกว 9 3 2 3    

        



 

    139 

ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ  (ตอ) 

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ ธุรกิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก 

ตาราง 

P- 
Value

 

1-2  แกว 19 17 12 17    

1  ขวดใหญ 9 10 18 9    

1-2  ขวดใหญ 4 4 7 4    

มากกวา  2  ขวดใหญ 2 1 2 8    

ราคาสาโทสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 18 26 24 22 6.965 21.026 .860 
25  บาทหรือต่ํากวา 14 11 8 12    

25-50  บาท 21 16 26 20    

51-100  บาท 6 4 4 6    

มากกกวา  100  บาท 2 4 3 3    

คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง        

ไมเลือก 18 26 24 22 12.173 24.996 .666 
25  บาทหรือต่ํากวา 4 8 4 5    

25-50  บาท 20 12 14 18    

51-100  บาท 12 10 14 11    

101-150  บาท 4 1 7 5    

มากกวา  151  บาท 3 4 2 2    

ความถี่ในการดื่มสาโท        

ไมเลือก 18 26 24 22 9.714 21.026 .641 
ทุกวัน 4 1 7 2    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 12 8 11 10    

สัปดาหละครั้ง 8 7 9 9    
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ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค  
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ (ตอ) 

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ ธุรกิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก 

ตาราง P- 
Value

 
 
 

มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง 19 19 14 20    

เหตุผลในการดื่มไวน        

มั่นใจในคุณภาพ 6 5 14 14 7.918 7.815 .048* 

มีรสชาติที่ดีกวา 13 12 19 16 1.911 7.815 .591 

มีผูแนะนาํ 11 8 12 9 .996 7.815 .802 

พบเห็นจากโฆษณา 7 4 5 4 1.415 7.815 .702 

บํารุงรางกาย 12 16 15 6 6.259 7.815 .100 

เขาสังคม 12 17 25 22 6.108 7.815 .106 

อยากลอง 23 15 15 16 4.212 7.815 .239 

โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 11 25 21 20 7.729 7.815 .052 

อ่ืน ๆ  3 3 2 3 .368 7.815 .947 

ชนิตไวนท่ีดื่ม        

ไวนองุน 29 37 36 32 2.404 7.815 .493 

ไวนสับปะรด 9 4 9 5 3.292 7.815 .349 

ไวนกระเจี๊ยบ 6 8 11 8 1.403 7.815 .705 

ไวนล้ินจี ่ 7 6 10 4 2.801 7.815 .423 

ไวนมะขาม 6 6 1 1 8.088 7.815 .044* 

ไวนสมุนไพร 12 11 12 4 5.541 7.815 .136 

ไวนผลไม 18 19 20 15 1.067 7.815 .785 

อ่ืน ๆ 4 1 2 0 5.299 7.815 .151 
รสชาตไิวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 20 13 15 22 19.43 24.99 .195 
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ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ (ตอ)  

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ ธุรกิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จาก
การคํา 
นวณ 

χ2

จาก 

ตาราง 
P- 

Value 
 
 
 
 

หวานมาก 5 5 8 2    

หวานปานกลาง 10 22 21 20    

หวานนอย 8 4 4 6    

หวานอมเปรี้ยว 14 14 17 12    

ขม 4 3 0 1    

สีไวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 20 13 15 22 10.63 16.91 .302 
ขาว 6 9 15 6    

ชมพู 8 5 5 6    

แดง 27 34 30 29    

กล่ินไวนท่ีชอบ        

ไมเลือก 20 13 15 22 16.60 12.59 .011* 
ผลไม 37 37 47 40    

สมุนไพร 4 11 3 1    

ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง        

ไมเลือก 20 13 15 22 20.83 24.99 .142 
นอยกวา 1 แกว 6 10 2 3    

1-2  แกว 17 23 20 19    

1  ขวดใหญ 13 10 17 13    

1-2  ขวดใหญ 3 5 5 3    

มากกวา  2  ขวดใหญ 2 0 6 3    
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ตารางที่  3ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานอาชีพ (ตอ)  

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ ธุรกิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จาก
การคํา 
นวณ 

χ2

จาก 

ตาราง 
P- 

Value 
 
 
 
 

ราคาไวนสงูท่ียอมรับได        

ไมเลือก 20 13 15 22 17.28 21.02 .139 
100  บาทหรือต่ํากวา 9 9 6 12    

101-200  บาท 17 15 21 13    

201-300  บาท 10 17 9 7    

มากกกวา  301  บาท 5 7 14 9    

คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง        

ไมเลือก 20 13 15 22 18.60 21.02 .099 
100  บาทหรือต่ํากวา 15 8 8 6    

101-200  บาท 8 13 16 14    

201-300  บาท 10 20 14 9    

มากกกวา  301  บาท 8 7 12 12    

ความถี่ในการดื่มไวน        

ไมเลือก 20 13 15 22 9.81 21.02 .632 
ทุกวัน 4 1 4 2    

สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 7 9 8 7    

สัปดาหละครั้ง 12 13 10 14    

มากกวา  1  สัปดาหตอคร้ัง 18 25 28 18    

ขนาดบรรจุภณัฑ        

ขวดเล็ก ( 330 ซีซี) 33 26 27 26 5.777 12.59 .449 

ขวดใหญ (630 ซีซี) 27 31 37 34    

อ่ืน ๆ  1 4 1 3    
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ตารางที่  3ข แสดงจํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล
ดานอาชีพกับพฤติกรรมการบริโภค  (ตอ) 

อาชีพ 

นัก 

ศึกษา 
ขาราช 

การ ธุรกิจ 

ลูก 

จาง พฤติกรรมการบริโภค 
 
 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

จากการ
คํานวณ 

χ2

จาก 

ตาราง 
P- 

Value
 
 
 
 

เหตุผลท่ีซ้ือขนาดดังกลาว        

ปริมาณพอเหมาะกับการดื่ม 31 37 37 35 1.229 7.815 .746 

เปนขนาดที่มจีําหนายทั่วไป 28 26 27 35 3.097 7.815 .377 

ไมตองเสียเวลาซื้อบอย 11 4 3 7 7.357 7.815 .061 

อ่ืน ๆ 2 2 4 43 .860 7.815 .835 

สถานที่        

หางสรรพสินคา 19 22 28 25 2.091 7.815 .554 

ปมน้ํามัน 4 3 4 2 .882 7.815 .830 

รานคาทั่วไป 41 30 31 39 6.974 7.815 .073 

รานสะดวกซื้อ 22 14 23 32 10.436 7.815 .015* 

อ่ืน ๆ  6 4 2 2 3.660 7.815 .301 

ประชาสัมพนัธ        

โทรทัศน 21 19 29 19 3.683 7.815 .298 

วิทย ุ 10 2 4 9 8.187 7.815 .042* 

นิตยสาร/หนังสือ 16 9 9 14 4.292 7.815 .232 

ปายโฆษณา 18 13 23 15 3.743 7.815 .291 

หนังสือพิมพ 14 7 10 9 3.278 7.815 .351 

ใบปลิว 15 8 8 12 4.298 7.815 .231 

คนแนะนํา 41 41 47 49 2.314 7.815 .510 

อ่ืน ๆ  1 6 0 2 9.971 7.815 .019* 

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหตุ  * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได 

รายไดตอเดือน  (บาท) 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 
 

ระยะเวลาที่ดื่มสุราแช          
1 ปหรือต่ํากวา 24 34 18 9 10 24.895 21.026 .015* 
1-2  ป 12 14 12 6 2    
2-3  ป 3 15 8 1 1    
มากกวา  3  ป 6 28 22 9 16    
ชนิดสุราแชท่ีดื่ม          
สาโท 16 37 12 2 3 24.474 15.507 .002* 
ไวน 10 29 23 12 16    
สาโทและไวน 19 25 25 11 10    
เหตุผลในการดื่มสาโท         
มั่นใจในคุณภาพ 8 6 4 3 0 8.844 9.488 .065 
มีรสชาติที่ดีกวา 11 13 5 1 4 7.918 9.488 .095 
มีผูแนะนาํ 8 19 9 2 0 8.714 9.488 .069 
พบเห็นจากโฆษณา 4 2 4 1 1 3.603 9.488 .462 
บํารุงรางกาย 0 6 6 3 2 5.326 9.488 .253 
เขาสังคม 8 11 6 5 3 2.673 9.488 .614 
อยากลอง 18 21 12 6 5 7.358 9.488 .118 
โอกาสพิเศษ  8 35 21 8 6 7.916 9.488 .095 
อ่ืน ๆ  2 4 3 0 0 2.614 9.488 .624 
ชนิตสาโทที่ดืม่         
สาโทขาวเหนยีวขาว 21 47 31 7 9 7.828 9.488 .098 
สาโทขาวเหนยีวดาํ 2 9 1 2 2 4.500 9.488 .342 
สาโทขาวจาวขาว 13 13 4 2 1 14.993 9.488 .005* 
สาโทที่ผสมสมุนไพร 6 7 7 3 5 2.425 9.488 .658 
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ตารางที่  4ข จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

อ่ืน ๆ  1 1 0 1 0 3.139 9.488 .535 
รสชาติสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 26.591 31.410 .147 
หวานมาก 3 8 5 2 3    
หวานปานกลาง 22 28 14 8 7    
หวานนอย 0 11 5 1 1    
หวานอมเปรี้ยว 6 10 10 1 2    
ขม 4 5 3 1 0    
สีสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 20.002 21.026 .067 
ใสไมมีสี 14 14 14 2 3    
ขาวขุน 19 41 17 9 7    
เหลืองทอง 2 7 6 2 3    
กล่ินสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 17.513 15.507 .025* 
ขาว 32 52 31 8 9    
สมุนไพร 3 10 6 5 4    
ดื่มสาโทตอคร้ัง         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 25.255 31.410 .192 
นอยกวา 1 แกว 6 5 4 1 1    
1-2  แกว 18 24 12 7 4    
1  ขวดใหญ 7 22 11 2 4    
1-2  ขวดใหญ 2 6 5 2 4    
มากกวา  2  ขวดใหญ 2 5 5 1 0    
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค 
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

ราคาสาโทสงูท่ีสุด         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 33.056 26.296 .007* 
25  บาทหรือต่ํากวา 15 11 11 2 6    
25-50  บาท 13 42 17 7 4    
51-100  บาท 5 8 4 1 2    
มากกกวา  100  บาท 2 1 5 3 1    
ซ้ือสาโทตอคร้ัง         
ไมเลือก 120 29 23 12 16 26.216 31.410 .157 
25  บาทหรือต่ํากวา 6 6 2 2 5    
25-50  บาท 14 29 15 4 2    
51-100  บาท 10 18 11 5 3    
101-150  บาท 2 7 5 2 1    
มากกวา  151  บาท 3 2 4 0 2    
ความถี่ในการดื่มสาโท         
ไมเลือก 10 29 23 12 16 16.954 26.296 .389 
ทุกวัน 2 6 5 1 0    
สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 12 15 7 3 4    
สัปดาหละครั้ง 7 14 8 1 3    
มากกวา1สัปดาห/คร้ัง 14 27 17 8 6    
เหตุผลในการดื่มไวน         
มั่นใจในคุณภาพ 4 11 8 9 7 12.134 9.488 .016* 
มีรสชาติที่ดีกวา 10 18 15 10 7 4.508 9.488 .342 
มีผูแนะนาํ 8 14 5 9 4 10.301 9.488 .036* 
พบเห็นจากโฆษณา 5 5 5 4 1 4.367 9.488 .359 
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

บํารุงรางกาย 7 8 13 12 9 22.578 9.488 .000* 
เขาสังคม 10 24 22 10 10 4.551 9.488 .337 
อยากลอง 17 20 15 9 8 4.585 9.488 .302 
โอกาสพิเศษ  4 31 23 98 10 12.691 9.488 .013* 
อ่ืน ๆ  2 2 4 2 1 2.615 9.488 .624 
ชนิตไวนท่ีดื่ม         
ไวนองุน 20 44 30 17 23 12.629 9.488 .013* 
ไวนสับปะรด 4 10 6 4 3 .922 9.488 .921 
ไวนกระเจี๊ยบ 4 12 8 3 6 2.182 9.488 .702 
ไวนล้ินจี ่ 3 6 10 4 4 5.585 9.488 .232 
ไวนมะขาม 4 1 5 2 2 5.621 9.488 .229 
ไวนสมุนไพร 9 5 11 8 6 13.738 9.488 .008* 
ไวนผลไม 12 20 17 10 13 7.334 9.488 .119 
อ่ืน ๆ 0 1 4 1 1 5.737 9.488 .220 
รสชาตไิวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 33.057 31.410 .033* 
หวานมาก 3 6 6 1 4    
หวานปานกลาง 7 29 19 8 10    
หวานนอย 6 5 5 4 2    
หวานอมเปรี้ยว 10 13 16 9 9    
ขม 3 1 2 1 1    
สีไวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 24.595 21.026 .017* 
ขาว 4 9 9 6 8    
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

ชมพู 5 8 6 3 2    
แดง 20 37 33 14 16    
กล่ินไวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 28.740 15.507   .000* 
ผลไม 28 52 39 19 23    
สมุนไพร 1 2 9 4 3    
ปริมาณที่ดื่มไวน         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 31.806 31.410   .045* 
นอยกวา 1 แกว 6 4 6 3 2    
1-2  แกว 11 25 23 10 10    
1  ขวดใหญ 9 17 11 6 10    
1-2  ขวดใหญ 2 3 4 3 4    
มากกวา  2  ขวดใหญ 1 5 4 1 0    
ราคาไวนสงูท่ีสุดที่         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 35.938 26.296   .003* 
100  บาทหรือต่ํากวา 9 12 7 5 3    
101-200  บาท 10 21 23 5 7    
201-300  บาท 7 12 11 6 7    
มากกกวา  301  บาท 3 9 7 7 9    
คาใชจายที่ซ้ือไวน         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 33.348 26.296   .007* 
100  บาทหรือต่ํากวา 9 10 10 5 3    
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

101-200  บาท 7 18 16 4 6    
201-300  บาท 6 16 16 8 7    
มากกกวา  301  บาท 7 10 6 6 10    
ความถี่ในการดื่มไวน         
ไมเลือก 16 37 12 2 3 30.747 26.296   .014* 
ทุกวัน 3 3 3 1 1    
สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 6 8 9 1 7    
สัปดาหละครั้ง 10 17 11 6 5    
มากกวา1 สัปดาห/คร้ัง 10 26 25 15 13    
ขนาดบรรจุภณัฑ         
ขวดเล็ก ( 330 ซีซี) 27 39 28 10 8 14.947 15.507   .060 
ขวดใหญ (630 ซีซี) 18 50 30 12 19    
อ่ืน ๆ  0 2 2 3 2    
เหตุผลท่ีซ้ือ         
ปริมาณพอเหมาะ 24 52 35 16 13 2.429 9.488 .657 
เปนขนาดทัว่ไป 19 48 28 8 13 3.905 9.488 .419 
ไมตองเสียเวลาซื้อบอย 8 6 6 2 3 4.313 9.488 .365 
อ่ืน ๆ 1 3 2 3 2 4.796 9.488 .309 
สถานที่         
หางสรรพสินคา 16 28 23 13 14 5.522 9.488 .238 
ปมน้ํามัน 4 3 3 3 0 5.852 9.488 .211 
รานคาทั่วไป 25 56 35 13 12 3.939 9.488 .414 
รานสะดวกซื้อ 17 42 21 6 5 10.086 9.488 .039* 
อ่ืน ๆ  3 3 4 2 2 1.504 9.488 .826 
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ตารางที่  4ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานรายได  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 
1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

 

χ2

จาก
ตาราง 

P-
Value 

 
 

ประชาสัมพนัธ         
โทรทัศน 13 33 22 9 11 .989 9.488 .911 
วิทย ุ 6 8 8 2 1 2.938 9.488 .568 
นิตยสาร/หนังสือ 10 13 13 5 7 2.383 9.488 .666 
ปายโฆษณา 16 24 18 7 4 4.435 9.488 .350 
หนังสือพิมพ 10 11 9 6 4 3.673 9.488 .452 
ใบปลิว 12 1 8 9 3 12.293 9.488 .015* 
คนแนะนํา 32 66 44 17 19 .793 9.488 .939 
อ่ืน ๆ  0 3 3 0 3 6.779 9.488 .148 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549  และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ  * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .0 5,  1 2 3 4  และ 5  หมายถึงรายไดทั้ง 5 ระดับใน
แบบสอบถาม 
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภค
กับปจจยัสวนบุคคลดานระดับการศึกษา 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P- 
Value 

 
 

ระยะเวลาที่ดื่มสุราแช         
1 ปหรือต่ํากวา 6 26 22 35 6 27.05 21.02 .008* 
1-2  ป 0 10 16 17 3    
2-3  ป 1 3 7 16 1    
มากกวา  3  ป 10 20 11 26 14    
ชนิดสุราแชท่ีดื่ม         
สาโท 9 18 21 19 3 16.96 15.50 .031* 
ไวน 2 24 16 36 12    
สาโทและไวน 6 17 19 39 9    
เหตุผลในการดื่มสาโท         
มั่นใจในคุณภาพ 3 5 5 8 0 4.112 9.488 .391 
มีรสชาติที่ดีกวา 4 6 8 13 3 2.069 9.488 .723 
มีผูแนะนาํ 1 7 9 21 0 9.707 9.488 .046* 
พบเห็นจากโฆษณา 0 3 4 4 1 1.622 9.488 .805 
บํารุงรางกาย 2 1 5 8 1 4.184 9.488 .382 
เขาสังคม 3 6 6 15 3 1.702 9.488 .790 
อยากลอง 3 13 14 28 4 2.815 9.488 .589 
โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 7 15 21 28 7 2.874 9.488 .579 
อ่ืน ๆ  2 3 1 2 1 4.781 9.488 .311 
ชนิตสาโทที่ดืม่         
สาโทขาวเหนยีวขาว 14 30 23 40 8 12.15 9.488 .016* 
สาโทขาวเหนยีวดาํ 4 2 2 8 0 12.30 9.488 .015* 
สาโทขาวจาวขาว 0 4 14 14 1 13.45 9.488 .009* 
สาโทที่ผสมสมุนไพร 2 4 7 12 3 1.532 9.488 .821 
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

อ่ืน ๆ  0 1 0 1 1 2.805 9.488 .591 
รสชาติสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 22.74 31.41 .301 
หวานมาก 2 4 3 9 3    
หวานปานกลาง 8 18 19 27 7    
หวานนอย 2 5 6 4 1    
หวานอมเปรี้ยว 2 7 5 14 1    
ขม 1 1 7 4 0    
สีสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 34.71 21.02 .001* 
ใสไมมีสี 1 10 17 18 1    
ขาวขุน 14 21 16 36 6    
เหลืองทอง 0 4 7 4 5    
กล่ินสาโทที่ชอบ         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 14.39 15.50 .072 
ขาว 14 30 29 50 9    
สมุนไพร 1 5 11 8 3    
ปริมาณที่ดื่มสาโทตอคร้ัง         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 27.13 31.41 .131 
นอยกวา 1 แกว 1 3 2 11 0    
1-2  แกว 3 18 18 20 6    
1  ขวดใหญ 6 7 13 16 4    
1-2  ขวดใหญ 3 5 2 7 2    
มากกวา  2  ขวดใหญ 2 2 5 4 0    
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

ราคาสาโทสงูท่ีสุด         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 26.95 26.29 .042* 
25  บาทหรือต่ํากวา 5 9 8 15 8    
25-50  บาท 8 23 21 27 4    
51-100  บาท 2 1 8 9 0    
มากกกวา  100  บาท 0 2 3 7 0    
คาใชจายที่ซ้ือสาโทตอคร้ัง         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 38.62 31.41 .007* 
25  บาทหรือต่ํากวา 0 5 3 8 5    
25-50  บาท 7 17 13 22 5    
51-100  บาท 8 11 13 13 2    
101-150  บาท 0 1 6 10 0    
มากกวา  151  บาท 0 1 5 5 0    
ความถี่ในการดื่มสาโท         
ไมเลือก 2 24 16 36 12 24.66 26.29 .076 
ทุกวัน 0 2 6 6 0    
สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 5 14 9 11 2    
สัปดาหละครั้ง 4 9 4 13 3    
มากกวา  1  สัปดาหตอ
คร้ัง 6 10 21 28 7 

  
 

เหตุผลในการดื่มไวน         
มั่นใจในคุณภาพ 1 7 7 21 3 5.672 9.488 .225 
มีรสชาติที่ดีกวา 2 16 11 28 3 5.759 9.488 .218 
มีผูแนะนาํ 0 3 12 22 3 13.74 9.488 .008* 
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั  
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

พบเห็นจากโฆษณา 1 4 0 13 2 9.437 9.488 .051 
บํารุงรางกาย 0 0 11 21 6 5.071 9.488 .280 
เขาสังคม 5 16 12 37 6 6.337 9.488 .175 
อยากลอง 1 19 7 35 7 15.42 9.488 .004* 
โอกาสพิเศษ เชน เทศกาล 5 14 14 37 7 5.546 9.488 .236 
อ่ืน ๆ  1 2 1 5 2 2.213 9.488 .697 
ชนิตไวนท่ีดื่ม         
ไวนองุน 6 30 27 53 18 7.836 9.488 .098 
ไวนสับปะรด 0 9 4 11 3 4.202 9.488 .379 
ไวนกระเจี๊ยบ 2 7 5 16 3 2.222 9.488 .695 
ไวนล้ินจี ่ 0 6 6 12 3 2.532 9.488 .639 
ไวนมะขาม 0 5 1 6 2 3.920 9.488 .417 
ไวนสมุนไพร 1 11 1 21 5 13.49 9.488 .009* 
ไวนผลไม 3 15 7 38 9 15.69 9.488 .003* 
อ่ืน ๆ 0 1 2 2 2 3.733 9.488 .443 
รสชาตไิวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 26.76 31.41 .142 
หวานมาก 1 4 1 12 2    
หวานปานกลาง 5 15 15 28 10    
หวานนอย 0 4 8 9 1    
หวานอมเปรี้ยว 2 16 9 22 8    
ขม 0 2 2 4 0    
สีไวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 17.14 21.02 .144 
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั  
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา (ตอ) 

รายไดตอเดือน 
1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

ขาว 1 7 7 17 4    
ชมพู 2 6 6 9 1    
แดง 5 28 22 49 16    
กล่ินไวนท่ีชอบ         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 29.40 15.50 .000* 
ผลไม 8 38 32 69 14    
สมุนไพร 0 3 3 6 7    
ปริมาณที่ดื่มไวนตอคร้ัง         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 34.31 31.41 .024* 
นอยกวา 1 แกว 1 4 4 8 4    
1-2  แกว 2 18 12 39 8    
1  ขวดใหญ 2 10 12 23 6    
1-2  ขวดใหญ 1 7 2 3 3    
มากกวา  2  ขวดใหญ 2 2 5 2 0    
ราคาไวนสงูท่ีสุดที่         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 39.42 26.29 .001* 
100  บาทหรือต่ํากวา 5 8 3 12 8    
101-200  บาท 2 16 18 23 7    
201-300  บาท 1 13 8 17 4    
มากกกวา  301  บาท 0 4 6 23 2    
คาใชจายที่ซ้ือไวนตอคร้ัง         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 33.24 26.29 .007* 
100  บาทหรือต่ํากวา 0 12 6 12 7    
101-200  บาท 5 10 10 20 6    
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ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา  (ตอ) 

รายไดตอเดือน 
1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

201-300  บาท 2 15 12 18 6    
มากกกวา  301  บาท 1 4 7 25 2    
ความถี่ในการดื่มไวน         
ไมเลือก 9 18 21 19 3 27.08 26.29 .068 
ทุกวัน 0 1 4 6 0    
สัปดาหละ  2-3  คร้ัง 1 10 7 10 3    
สัปดาหละครั้ง 4 14 7 19 5    
มากกวา 1  สัปดาหตอคร้ัง 3 16 17 40 13    
ขนาดบรรจุภณัฑ         
ขวดเล็ก ( 330 ซีซี) 8 30 24 43 7 24.86 15.50 .002* 
ขวดใหญ (630 ซีซี) 9 28 30 50 12    
อ่ืน ๆ  0 1 2 1 5    
เหตุผลท่ีซ้ือขนาดดังกลาว         
พอเหมาะกับการดื่ม 9 39 30 52 10 4.661 9.488 .324 
เปนขนาดที่มทีั่วไป 11 25 21 48 11 5.284 9.488 .259 
ไมตองเสียเวลาซื้อบอย 1 5 7 9 3 1.047 9.488 .903 
อ่ืน ๆ 0 4 2 1 4 12.74 9.488 .013* 
สถานที่         
หางสรรพสินคา 7 21 18 40 8 2.074 9.488 .722 
ปมน้ํามัน 1 3 5 3 1 2.418 9.488 .659 
รานคาทั่วไป 12 41 22 52 14 12.25 9.488 .016* 
รานสะดวกซื้อ 9 22 24 33 3 9.028 9.488 .060 
อ่ืน ๆ  0 2 4 5 3 3.981 9.488 .409 
 
 



 

    157 

ตารางที่  5ข  จํานวน  คาความถี่และคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการบริโภคกบั  
ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา (ตอ) 

รายไดตอเดือน 

1 2 3 4 5 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

จํา 
นวน 

χ2

คํา 
นวณ 

χ2

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

ประชาสัมพนัธ         
โทรทัศน 7 23 14 37 7 4.287 9.488 .007* 
วิทย ุ 2 3 9 10 1 4.886 9.488 .017* 
นิตยสาร/หนังสือ 2 12 6 22 6 4.846 9.488 .129 
ปายโฆษณา 5 15 17 25 7 .458 9.488 .500 
หนังสือพิมพ 2 10 3 18 7 8.775 9.488 .124 
ใบปลิว 1 15 7 14 6 6.576 9.488 .066 
คนแนะนํา 13 45 37 71 12 7.809 9.488 .512 
อ่ืน ๆ  0 1 2 1 5 23.53 9.488 =.518 
ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ 
หมายเหตุ * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05,  1 2 3 4  และ  5  คือระดับการศกึษาทั้งหาระดับใน
แบบสอบถาม 
 
ตารางที่  6ข  คาเฉลี่ย  คาสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน  และคาสถิติที่ใชในการเปรียบเทียบความแตกตาง
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานเพศ   

เพศชาย เพศหญิง 
สวนประสมทางการตลาด 

 X S.D X S.D 

t 

คํา 
นวณ 

t 

ตา 
ราง 

P- 
Value 

ดานผลิตภัณฑ  (สาโท)        

ความชอบดานรสชาติ 3.780 .879 3.709 .968 .587 1.96 .558 
ความชอบดานสี 3.335 .915 3.465 1.002 -1.030 -1.96 .304 

ความชอบดานกล่ิน 3.481 .968 3.546 1.001 -.497 -1.96 .620 

เพื่อบํารุงรางกาย 3.067 1.141 3.220 1.022 -1.049 -1.96 .295 

เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  2.768 1.955 2.534 1.113 1.023 1.96 .307 
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ตารางที่  6ข คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และคาสถิติที่ใชในการเปรียบเทยีบความแตกตาง
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานเพศ  (ตอ) 

เพศชาย เพศหญิง 
สวนประสมทางการตลาด 

 X S.D X S.D 

t 

คํา 
นวณ 

t 

ตา 
ราง 

P- 
Value 

บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 3.195 1.055 3.418 1.172 -1.530 -1.96 .127 

บรรจุภัณฑไดมาตรฐาน 3.323 1.090 3.476 1.155 -1.036 -1.96 .301 

ตรา / ยี่หอ  เชือ่ถือได 3.347 1.094 3.558 1.184 -1.045 -1.96 .161 

มีมาตรฐาน   3.512 1.143 3.651 1.195 -.899 -1.96 .370 

ดานราคา  (สาโท)        

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.837 2.464 3.837 .943 .126 1.96 .900 

ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.518 .949 3.627 1.052 -.835 -1.96 .404 

ราคาใกลเคียงรายอ่ืน 3.451 .895 3.383 .996 .545 1.96 .587 

ราคาขึ้น-ลงตามเศรษฐกิจ 3.207 .975 3.267 1.067 -.448 -1.96 .654 

ผูประกอบการกําหนดราคา 3.335 .928 3.325 1.011 .077 1.96 .939 

ราคาครอบคลุมตนทุน 3.292 .913 3.279 1.013 .108 1.96 .914 

ดานชองทางจัดจําหนาย(สาโท)       

สะดวก  หาซือ้งาย   3.597 .963 3.732 1.110 -.997 -1.96 .320 

ลักษณะภายนอกราน 3.335 1.028 4.081 5.772 -1.610 -1.96 .109 

ขายผานตัวแทนจําหนาย 3.219 .953 3.244 1.094 -.177 -1.96 .860 

ผูผลิตเปนผูขายตรง 3.176 .919 3.232 1.013 -.439 -1.96 .661 

ผูผลิตเปนผูขายสง 3.231 .937 3.290 .980 -.465 -1.96 .642 

ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 3.201 .880 3.267 1.056 -.498 -1.96 .619 

การสงเสริมการขาย  (สาโท)        

มีการลดแลกแจกแถม 3.073 1.110 3.232 1.194 -1.050 -1.96 .295 

โฆษณานาสนใจ 3.079 1.062 3.325 1.152 -1.691 -1.96 .092 

พนักงานขายแนะนํา 3.128 1.063 3.186 1.142 -.399 -1.96 .690 

เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑ 3.054 1.022 3.209 1.096 -1.106 -1.96 .270 

จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 2.951 1.123 3.290 1.176 -2.233 -1.96 .026* 
รัฐบาลสนับสนุนสงเสริม 3.140 1.061 3.186 1.090 -.321 -1.96 .748 

มีสินคาใหทดลองชิม 3.250 1.104 3.348 1.060 -.681 -1.96 .496 
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ตารางที่  6ข คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และคาสถิติที่ใชในการเปรียบเทยีบความแตกตาง
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานเพศ   (ตอ) 

เพศชาย เพศหญิง 
สวนประสมทางการตลาด 

 X S.D X S.D 

t 

คํา 
นวณ 

t 

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

ดานผลิตภัณฑ  (ไวน)        

ความชอบดานรสชาติ 4.024 .790 4.220 .802 -1.857 -1.96 .064 

ความชอบดานสี 4.036 4.318 3.941 .816 .201 1.96 .841 

ความชอบดานกล่ิน 3.853 .852 3.953 .838 -.884 -1.96 .337 

เพื่อบํารุงรางกาย 3.469 1.029 3.732 1.078 -1.888 -1.96 .060 

เพื่อเพิ่มสมรรถนะทางเพศ  2.951 1.166 3.395 6.829 -.812 -1.96 .418 

บรรจุภัณฑที่มคีวามสวยงาม 3.542 .986 3.988 .874 -3.660 -1.96 .000* 
บรรจุภัณฑไดมาตรฐาน 3.664 .961 3.941 .872 -2.235 -1.96 .026* 
ตรา / ยี่หอ  เชือ่ถือได 3.713 1.019 4.05 .845 -2.848 -1.96 .005* 
มีมาตรฐาน   4.036 2.408 3.941 .899 .352 1.96 .725 

ดานราคา  (ไวน)        

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.804 .828 4.337 3.142 -2.042 -1.96 .042* 
ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.695 .909 3.988 .804 -2.616 -1.96 .010* 
ราคาใกลเคียงรายอ่ืน 3.676 2.456 3.604 .936 .262 1.96 .793 

ราคาขึ้น-ลงตามเศรษฐกิจ 3.323 .906 3.848 3.348 -1.886 -1.96 .060 

ผูประกอบการกําหนดราคา 3.585 .926 3.686 .985 -.799 -1.96 .425 

ราคาครอบคลุมตนทุน 3.487 .923 3.569 1.012 -.645 -1.96 .520 

ดานชองทางจัดจําหนาย  (ไวน)       

สะดวก  หาซือ้งาย   3.768 .847 4.034 .832 -2.376 -1.96 .018* 
ลักษณะภายนอกราน 3.573 .959 4.069 2.248 -2.440 -1.96 .015* 
ขายผานตัวแทนจําหนาย 3.384 .929 3.604 1.009 -1.730 -1.96 .085 

ผูผลิตเปนผูขายตรง 3.695 5.612 3.372 1.029 .529 1.96 .598 

ผูผลิตเปนผูขายสง 3.585 4.239 3.476 .966 .234 1.96 .815 

ผูผลิตเปนผูขายตรง-ขายสง 3.329 1.015 3.616 2.317 -1.358 -1.96 .176 
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ตารางที่  6ข คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และคาสถิติที่ใชในการเปรียบเทยีบความแตกตาง
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนกตามสถานภาพดานเพศ  (ตอ) 

เพศชาย เพศหญิง 
สวนประสมทางการตลาด 

 X S.D X S.D 

t 

คํา 
นวณ 

t 

ตา 
ราง 

P-
Value 

 

การสงเสริมการขาย  (ไวน)        

มีการลดแลกแจกแถม 3.329 1.063 3.546 1.242 -1.378 -1.96 .170 

โฆษณานาสนใจ 3.493 1.082 4.720 6.044 -2.528 -1.96 .012* 
พนักงานขายแนะนํา 3.347 1.065 3.674 1.078 -2.294 -1.96 .023* 
เอกสารแนะนาํผลิตภัณฑ 3.292 1.062 3.441 1.133 -1.031 -1.96 .034* 
จัดกิจกรรมมีพรีเซ็นเตอร 3.225 1.064 3.395 1.248 -1.073 -1.96 .285 

รัฐบาลสนับสนุนสงเสริม 3.243 1.086 3.325 1.221 -.541 -1.96 .589 

มีสินคาใหทดลองชิม 3.372 1.057 3.476 1.262 -.658 -1.96 .511 

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ 
หมายเหตุ * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 
ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนก
ตามสถานภาพดานอาย ุ
สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

ดานรสชาติ (สาโท) ระหวางกลุม .761 3 .254 .304 2.60 .822 
  ภายในกลุม 205.355 246 .835    
  รวม 206.116 249     
ดานสี (สาโท) ระหวางกลุม 1.314 3 .438 .486 2.60 .692 
  ภายในกลุม 221.586 246 .901    
  รวม 222.900 249     
ดานกลิ่น (สาโท) ระหวางกลุม 3.406 3 1.135 1.188 2.60 .315 
 ภายในกลุม 235.090 246 .956    
  รวม 238.496 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (สาโท) ระหวางกลุม 6.152 3 2.051 1.703 2.60 .167 
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอายุ  (ตอ) 
สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

  ภายในกลุม 296.248 246 1.204    
  รวม 302.400 249     
เพิ่มสมรรถนะ(สาโท) ระหวางกลุม 9.930 3 3.310 1.128 2.60 .338 
  ภายในกลุม 721.734 246 2.934    
  รวม 731.664 249     
บรรจุสวยงาม (สาโท) ระหวางกลุม .620 3 .207 .169 2.60 .917 
  ภายในกลุม 300.884 246 1.223    
  รวม 301.504 249     
บรรจุภัณฑด(ีสาโท) ระหวางกลุม 4.712 3 1.571 1.271 2.60 .285 
  ภายในกลุม 303.944 246 1.236    
  รวม 308.656 249     
ตรา/ยี่หอ (สาโท) ระหวางกลุม 1.729 3 .576 .450 2.60 .718 
  ภายในกลุม 315.171 246 1.281    
  รวม 316.900 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 4.380 3 1.460 1.084 2.60 .356 
  ภายในกลุม 331.220 246 1.346    
  รวม 335.600 249     
ราคาเหมาะสม (สาโท) ระหวางกลุม 15.777 3 5.259 1.232 2.60 .299 
  ภายในกลุม 1050.323 246 4.270    
  รวม 1066.100 249     
ราคามีหลายระดับ (สาโท) ระหวางกลุม 2.159 3 .720 .739 2.60 .530 
  ภายในกลุม 239.557 246 .974    
 รวม 241.716 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (สาโท) ระหวางกลุม 3.529 3 1.176 1.367 2.60 .253 
  ภายในกลุม 211.675 246 .860    
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอายุ  (ตอ) 
สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

  รวม 215.204 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง (สาโท) ระหวางกลุม 4.257 3 1.419 1.409 2.60 .241 
  ภายในกลุม 247.747 246 1.007    
  รวม 252.004 249     
ราคากําหนดผปก. (สาโท) ระหวางกลุม 4.084 3 1.361 1.499 2.60 .215 
  ภายในกลุม 223.360 246 .908    
  รวม 227.444 249     
ราคาคลุมตนทุน(สาโท) ระหวางกลุม 5.136 3 1.712 1.931 2.60 .125 
  ภายในกลุม 218.128 246 .887    
  รวม 223.264 249     
สะดวก หาซื้องาย (สาโท) ระหวางกลุม 7.013 3 2.338 2.298 2.60 .078 
  ภายในกลุม 250.303 246 1.017    
  รวม 257.316 249     
ลักษณะของราน (สาโท) ระหวางกลุม 45.825 3 15.275 1.257 2.60 .290 
  ภายในกลุม 2990.559 246 12.157    
  รวม 3036.384 249     
ขายผานตัวแทน (สาโท) ระหวางกลุม 3.144 3 1.048 1.044 2.60 .374 
  ภายในกลุม 246.860 246 1.003    
  รวม 250.004 249     
ผูผลิตขายตรง (สาโท) ระหวางกลุม 3.073 3 1.024 1.133 2.60 .336 
  ภายในกลุม 222.323 246 .904    
  รวม 225.396 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (สาโท) ระหวางกลุม 2.664 3 .888 .982 2.60 .402 
  ภายในกลุม 222.460 246 .904    
  รวม 225.124 249     
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอายุ  (ตอ) 
สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

ผูผลิตขายตรง-สง (สาโท) ระหวางกลุม 3.451 3 1.150 1.298 2.60 .276 
  ภายในกลุม 218.005 246 .886    
  รวม 221.456 249     
ลดแลกแจกแถม (สาโท) ระหวางกลุม 2.017 3 .672 .514 2.60 .673 
  ภายในกลุม 321.887 246 1.308    
  รวม 323.904 249     
โฆษณานาสนใจ (สาโท) ระหวางกลุม 3.881 3 1.294 1.074 2.60 .361 
  ภายในกลุม 296.395 246 1.205    
  รวม 300.276 249     
พนังงานขาย (สาโท) ระหวางกลุม 4.302 3 1.434 1.211 2.60 .306 
  ภายในกลุม 291.222 246 1.184    
  รวม 295.524 249     
มีเอกสารแนะนํา (สาโท) ระหวางกลุม 1.508 3 .503 .454 2.60 .715 
  ภายในกลุม 272.576 246 1.108    
  รวม 274.084 249     
มีพรีเซนเตอร (สาโท) ระหวางกลุม 4.636 3 1.545 1.169 2.60 .322 
  ภายในกลุม 325.208 246 1.322    
  รวม 329.844 249     
รัฐบาลสนับสนุน (สาโท) ระหวางกลุม 3.122 3 1.041 .908 2.60 .438 
  ภายในกลุม 281.794 246 1.146    
  รวม 284.916 249     
มีใหทดลองชมิ (สาโท) ระหวางกลุม 2.886 3 .962 .811 2.60 .489 
 ภายในกลุม 291.950 246 1.187    
  รวม 294.836 249     
ดานรสชาติ (ไวน) ระหวางกลุม 4.400 3 1.467 2.336 2.60 .074 
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอายุ  (ตอ) 
 สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

  ภายในกลุม 154.484 246 .628    
  รวม 158.884 249     
ดานสี (ไวน) ระหวางกลุม 28.746 3 9.582 .768 2.60 .513 
  ภายในกลุม 3068.250 246 12.473    
  รวม 3096.996 249     
ดานกลิ่น (ไวน) ระหวางกลุม 3.515 3 1.172 1.644 2.60 .180 
  ภายในกลุม 175.349 246 .713    
  รวม 178.864 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (ไวน) ระหวางกลุม 1.477 3 .492 .442 2.60 .723 
  ภายในกลุม 274.123 246 1.114    
  รวม 275.600 249     
สมรรถนะทางเพศ (ไวน) ระหวางกลุม 22.047 3 7.349 .433 2.60 .730 
  ภายในกลุม 4175.249 246 16.973    
  รวม 4197.296 249     
บรรจุภัณฑสวยงาม (ไวน) ระหวางกลุม .524 3 .175 .183 2.60 .908 
  ภายในกลุม 234.372 246 .953    
  รวม 234.896 249     
บรรจุไดมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม .436 3 .145 .163 2.60 .921 
  ภายในกลุม 219.164 246 .891    
  รวม 219.600 249     
ตรา/ยี่หอ (ไวน) ระหวางกลุม 2.590 3 .863 .906 2.60 .439 
  ภายในกลุม 234.354 246 .953    
 รวม 236.944 249     
มีมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 9.715 3 3.238 .792 2.60 .499 
  ภายในกลุม 1005.281 246 4.087    
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอายุ  (ตอ) 
 สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

  รวม 1014.996 249     
ราคาเหมาะสม (ไวน) ระหวางกลุม 1.496 3 .499 .127 2.60 .944 
  ภายในกลุม 965.468 246 3.925    
  รวม 966.964 249     
ราคามีหลายระดับ (ไวน) ระหวางกลุม 1.887 3 .629 .803 2.60 .493 
  ภายในกลุม 192.709 246 .783    
  รวม 194.596 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (ไวน) ระหวางกลุม 11.101 3 3.700 .869 2.60 .458 
  ภายในกลุม 1047.623 246 4.259    
  รวม 1058.724 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง ได (ไวน) ระหวางกลุม 5.390 3 1.797 .403 2.60 .751 
  ภายในกลุม 1097.106 246 4.460    
  รวม 1102.496 249     
ราคากําหนดผปก. (ไวน) ระหวางกลุม 1.326 3 .442 .491 2.60 .689 
  ภายในกลุม 221.574 246 .901    
  รวม 222.900 249     
ราคาครอบคลุม (ไวน) ระหวางกลุม 1.728 3 .576 .631 2.60 .596 
  ภายในกลุม 224.708 246 .913    
  รวม 226.436 249     
สะดวก หาซื้องาย (ไวน) ระหวางกลุม .191 3 .064 .087 2.60 .967 
  ภายในกลุม 179.909 246 .731    
  รวม 180.100 249     
ลักษณะของราน (ไวน) ระหวางกลุม 11.011 3 3.670 1.550 2.60 .202 
 ภายในกลุม 582.605 246 2.368    
  รวม 593.616 249     
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอาย ุ(ตอ) 
 สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

ขายผานตัวแทน (ไวน) ระหวางกลุม .822 3 .274 .294 2.60 .830 
  ภายในกลุม 229.278 246 .932    
  รวม 230.100 249     
ผูผลิตเปนผูขายตรง (ไวน) ระหวางกลุม 94.352 3 31.451 1.506 2.60 .213 
  ภายในกลุม 5136.384 246 20.880    
  รวม 5230.736 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (ไวน) ระหวางกลุม 19.614 3 6.538 .538 2.60 .657 
  ภายในกลุม 2990.310 246 12.156    
  รวม 3009.924 249     
ผูผลิตขายตรง-สง (ไวน) ระหวางกลุม 7.682 3 2.561 1.014 2.60 .387 
  ภายในกลุม 621.522 246 2.527    
  รวม 629.204 249     
ลดแลกแจกแถม (ไวน) ระหวางกลุม .064 3 .021 .017 2.60 .997 
  ภายในกลุม 318.132 246 1.293    
  รวม 318.196 249     
โฆษณานาสนใจ (ไวน) ระหวางกลุม 34.987 3 11.662 .857 2.60 .464 
  ภายในกลุม 3346.249 246 13.603    
  รวม 3381.236 249     
พนังงานขายแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 1.539 3 .513 .437 2.60 .727 
  ภายในกลุม 288.561 246 1.173    
  รวม 290.100 249     
มีเอกสารแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 1.418 3 .473 .397 2.60 .755 
 ภายในกลุม 292.998 246 1.191    
  รวม 294.416 249     
มีพรีเซนเตอร (ไวน) ระหวางกลุม 4.595 3 1.532 1.199 2.60 .311 
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ตารางที่  7ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดจําแนกตาม
สถานภาพดานอาย ุ(ตอ) 
 สวนประสมการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig.

  ภายในกลุม 314.241 246 1.277    
  รวม 318.836 249     
รัฐบาลสนับสนุน (ไวน) ระหวางกลุม .997 3 .332 .257 2.60 .857 
  ภายในกลุม 318.507 246 1.295    
  รวม 319.504 249     
มีใหทดลองชมิ (ไวน) ระหวางกลุม .002 3 .001 .001 2.60 1.000 
  ภายในกลุม 318.382 246 1.294    
  รวม 318.384 249     

ท่ีมา :จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ   
หมายเหต ุ* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 
ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ดานรสชาติ (สาโท) ระหวางกลุม 3.877 3 1.292 1.572 2.60 .197 
  ภายในกลุม 202.239 246 .822    
  รวม 206.116 249     
ดานสี (สาโท) ระหวางกลุม 4.466 3 1.489 1.677 2.60 .173 
  ภายในกลุม 218.434 246 .888    
  รวม 222.900 249     
ดานกลิ่น (สาโท) ระหวางกลุม 1.660 3 .553 .575 2.60 .632 
 ภายในกลุม 236.836 246 .963    
  รวม 238.496 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (สาโท) ระหวางกลุม 13.611 3 4.537 3.865 2.60 .010* 

        



 

    168 

ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 288.789 246 1.174    
  รวม 302.400 249     
เพิ่มสมรรถนะ (สาโท) ระหวางกลุม 17.333 3 5.778 1.990 2.60 .116 
  ภายในกลุม 714.331 246 2.904    
  รวม 731.664 249     
บรรจุสวยงาม (สาโท) ระหวางกลุม 2.769 3 .923 .760 2.60 .517 
  ภายในกลุม 298.735 246 1.214    
  รวม 301.504 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 3.675 3 1.225 .988 2.60 .399 
  ภายในกลุม 304.981 246 1.240    
  รวม 308.656 249     
ตรา/ยี่หอ (สาโท) ระหวางกลุม 1.652 3 .551 .430 2.60 .732 
  ภายในกลุม 315.248 246 1.281    
  รวม 316.900 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 6.716 3 2.239 1.675 2.60 .173 
  ภายในกลุม 328.884 246 1.337    
  รวม 335.600 249     
ราคาเหมาะสม (สาโท) ระหวางกลุม 25.976 3 8.659 2.048 2.60 .108 
  ภายในกลุม 1040.124 246 4.228    
  รวม 1066.100 249     
ราคามีหลายระดับ (สาโท) ระหวางกลุม 6.988 3 2.329 2.441 2.60 .065 
  ภายในกลุม 234.728 246 .954    
 รวม 241.716 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (สาโท) ระหวางกลุม 8.755 3 2.918 3.477 2.60 .017* 
  ภายในกลุม 206.449 246 .839    
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 215.204 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง (สาโท) ระหวางกลุม 12.824 3 4.275 4.397 2.60 .005* 
  ภายในกลุม 239.180 246 .972    
  รวม 252.004 249     
ราคากําหนดผปก. (สาโท) ระหวางกลุม 3.285 3 1.095 1.202 2.60 .310 
  ภายในกลุม 224.159 246 .911    
  รวม 227.444 249     
ราคาครอบคลุม(สาโท) ระหวางกลุม 10.555 3 3.518 4.069 2.60 .008* 
  ภายในกลุม 212.709 246 .865    
  รวม 223.264 249     
สะดวก หาซื้องาย (สาโท) ระหวางกลุม 7.997 3 2.666 2.630 2.60 .051 
  ภายในกลุม 249.319 246 1.013    
  รวม 257.316 249     
ลักษณะของราน (สาโท) ระหวางกลุม 26.095 3 8.698 .711 2.60 .546 
  ภายในกลุม 3010.289 246 12.237    
  รวม 3036.384 249     
ขายผานตัวแทน(สาโท) ระหวางกลุม 8.288 3 2.763 2.812 2.60 .040* 
  ภายในกลุม 241.716 246 .983    
  รวม 250.004 249     
ผูผลิตขายตรง (สาโท) ระหวางกลุม 5.456 3 1.819 2.034 2.60 .110 
  ภายในกลุม 219.940 246 .894    
  รวม 225.396 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (สาโท) ระหวางกลุม 3.695 3 1.232 1.368 2.60 .253 
  ภายในกลุม 221.429 246 .900    
  รวม 225.124 249     
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ผูผลิตขายตรง-สง (สาโท) ระหวางกลุม 4.681 3 1.560 1.771 2.60 .153 
  ภายในกลุม 216.775 246 .881    
  รวม 221.456 249     
ลดแลกแจกแถม (สาโท) ระหวางกลุม 14.157 3 4.719 3.748 2.60 .012* 
  ภายในกลุม 309.747 246 1.259    
  รวม 323.904 249     
โฆษณานาสนใจ (สาโท) ระหวางกลุม 14.668 3 4.889 4.211 2.60 .006* 
  ภายในกลุม 285.608 246 1.161    
  รวม 300.276 249     
พนังงานขาย (สาโท) ระหวางกลุม 19.278 3 6.426 5.722 2.60 .001* 
  ภายในกลุม 276.246 246 1.123    
  รวม 295.524 249     
มีเอกสารแนะนํา (สาโท) ระหวางกลุม 13.547 3 4.516 4.264 2.60 .006* 
  ภายในกลุม 260.537 246 1.059    
  รวม 274.084 249     
มีพรีเซนเตอร (สาโท) ระหวางกลุม 22.569 3 7.523 6.023 2.60 .001* 
  ภายในกลุม 307.275 246 1.249    
  รวม 329.844 249     
รัฐบาลสนับสนุน (สาโท) ระหวางกลุม 19.993 3 6.664 6.188 2.60 .000* 
  ภายในกลุม 264.923 246 1.077    
  รวม 284.916 249     
มีใหทดลองชมิ (สาโท) ระหวางกลุม 10.210 3 3.403 2.941 2.60 .034* 
 ภายในกลุม 284.626 246 1.157    
  รวม 294.836 249     
ดานรสชาติ (ไวน) ระหวางกลุม 5.730 3 1.910 3.068 2.60 .029* 
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 153.154 246 .623    
  รวม 158.884 249     
ดานสี (ไวน) ระหวางกลุม 31.606 3 10.535 .845 2.60 .470 
  ภายในกลุม 3065.390 246 12.461    
  รวม 3096.996 249     
ดานกลิ่น (ไวน) ระหวางกลุม 2.978 3 .993 1.388 2.60 .247 
  ภายในกลุม 175.886 246 .715    
  รวม 178.864 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (ไวน) ระหวางกลุม 2.454 3 .818 .737 2.60 .531 
  ภายในกลุม 273.146 246 1.110    
  รวม 275.600 249     
สมรรถนะทางเพศ (ไวน) ระหวางกลุม 41.233 3 13.744 .814 2.60 .487 
  ภายในกลุม 4156.063 246 16.895    
  รวม 4197.296 249     
บรรจุภัณฑสวยงาม (ไวน) ระหวางกลุม 1.092 3 .364 .383 2.60 .765 
  ภายในกลุม 233.804 246 .950    
  รวม 234.896 249     
บรรจุไดมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 1.234 3 .411 .463 2.60 .708 
  ภายในกลุม 218.366 246 .888    
  รวม 219.600 249     
ตรา/ยี่หอ (ไวน) ระหวางกลุม .601 3 .200 .208 2.60 .890 
  ภายในกลุม 236.343 246 .961    
 รวม 236.944 249     
มีมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 4.685 3 1.562 .380 2.60 .767 
  ภายในกลุม 1010.311 246 4.107    
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 1014.996 249     
ราคาเหมาะสม (ไวน) ระหวางกลุม 7.656 3 2.552 .654 2.60 .581 
  ภายในกลุม 959.308 246 3.900    
  รวม 966.964 249     
ราคามีหลายระดับ (ไวน) ระหวางกลุม 1.400 3 .467 .594 2.60 .619 
  ภายในกลุม 193.196 246 .785    
  รวม 194.596 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (ไวน) ระหวางกลุม 2.817 3 .939 .219 2.60 .883 
  ภายในกลุม 1055.907 246 4.292    
  รวม 1058.724 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง ได (ไวน) ระหวางกลุม 4.195 3 1.398 .313 2.60 .816 
  ภายในกลุม 1098.301 246 4.465    
  รวม 1102.496 249     
ราคากําหนดผปก. (ไวน) ระหวางกลุม 1.570 3 .523 .582 2.60 .628 
  ภายในกลุม 221.330 246 .900    
  รวม 222.900 249     
ราคาครอบคลุม (ไวน) ระหวางกลุม 1.787 3 .596 .652 2.60 .582 
  ภายในกลุม 224.649 246 .913    
  รวม 226.436 249     
สะดวก หาซื้องาย (ไวน) ระหวางกลุม 1.225 3 .408 .562 2.60 .641 
  ภายในกลุม 178.875 246 .727    
  รวม 180.100 249     
ลักษณะของราน (ไวน) ระหวางกลุม 8.422 3 2.807 1.180 2.60 .318 
  ภายในกลุม 585.194 246 2.379    
  รวม 593.616 249     
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ขายผานตัวแทน (ไวน) ระหวางกลุม 2.032 3 .677 .730 2.60 .535 
  ภายในกลุม 228.068 246 .927    
  รวม 230.100 249     
ผูผลิตเปนผูขายตรง (ไวน) ระหวางกลุม 73.890 3 24.630 1.175 2.60 .320 
  ภายในกลุม 5156.846 246 20.963    
  รวม 5230.736 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (ไวน) ระหวางกลุม 28.087 3 9.362 .772 2.60 .510 
  ภายในกลุม 2981.837 246 12.121    
  รวม 3009.924 249     
ขายตรง-สง(ไวน) ระหวางกลุม 19.860 3 6.620 2.673 2.60 .048* 
  ภายในกลุม 609.344 246 2.477    
  รวม 629.204 249     
ลดแลกแจกแถม (ไวน) ระหวางกลุม 8.738 3 2.913 2.315 2.60 .076 
  ภายในกลุม 309.458 246 1.258    
  รวม 318.196 249     
โฆษณานาสนใจ (ไวน) ระหวางกลุม 55.628 3 18.543 1.372 2.60 .252 
  ภายในกลุม 3325.608 246 13.519    
  รวม 3381.236 249     
พนังงานขายแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 4.526 3 1.509 1.299 2.60 .275 
  ภายในกลุม 285.574 246 1.161    
  รวม 290.100 249     
มีเอกสารแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 3.197 3 1.066 .900 2.60 .442 
 ภายในกลุม 291.219 246 1.184    
  รวม 294.416 249     
มีพรีเซนเตอร (ไวน) ระหวางกลุม 10.465 3 3.488 2.783 2.60 .042* 
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ตารางที่  8ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานอาชีพ  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square 

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 308.371 246 1.254    
  รวม 318.836 249     
รัฐบาลสนับสนุน (ไวน) ระหวางกลุม 11.421 3 3.807 3.040 2.60 .030* 
  ภายในกลุม 308.083 246 1.252    
  รวม 319.504 249     
มีใหทดลองชมิ (ไวน) ระหวางกลุม 11.890 3 3.963 3.181 2.60 .025* 
  ภายในกลุม 306.494 246 1.246    
  รวม 318.384 249     

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 
ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ดานรสชาติ (สาโท) ระหวางกลุม 3.214 4 .803 .970 2.37 .424 
  ภายในกลุม 202.902 245 .828    
  รวม 206.116 249     
ดานสี (สาโท) ระหวางกลุม 9.195 4 2.299 2.636 2.37 .035* 
  ภายในกลุม 213.705 245 .872    
  รวม 222.900 249     
ดานกลิ่น (สาโท) ระหวางกลุม 7.169 4 1.792 1.898 2.37 .111 
  ภายในกลุม 231.327 245 .944    
 รวม 238.496 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (สาโท) ระหวางกลุม 12.644 4 3.161 2.673 2.37 .033* 
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 289.756 245 1.183    
  รวม 302.400 249     
สมรรถนะทางเพศ(สาโท) ระหวางกลุม 11.672 4 2.918 .993 2.37 .412 
  ภายในกลุม 719.992 245 2.939    
  รวม 731.664 249     
บรรจุสวยงาม (สาโท) ระหวางกลุม 10.074 4 2.519 2.117 2.37 .079 
  ภายในกลุม 291.430 245 1.190    
  รวม 301.504 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 8.105 4 2.026 1.652 2.37 .162 
  ภายในกลุม 300.551 245 1.227    
  รวม 308.656 249     
ตรา/ยี่หอ (สาโท) ระหวางกลุม 11.471 4 2.868 2.300 2.37 .059 
  ภายในกลุม 305.429 245 1.247    
  รวม 316.900 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 16.821 4 4.205 3.232 2.37 .013* 
  ภายในกลุม 318.779 245 1.301    
  รวม 335.600 249     
ราคาเหมาะสม (สาโท) ระหวางกลุม 6.539 4 1.635 .378 2.37 .824 
  ภายในกลุม 1059.561 245 4.325    
  รวม 1066.100 249     
ราคามีหลายระดับ (สาโท) ระหวางกลุม 7.760 4 1.940 2.032 2.37 .091 
  ภายในกลุม 233.956 245 .955    
 รวม 241.716 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (สาโท) ระหวางกลุม 11.497 4 2.874 3.457 2.37 .009* 
  ภายในกลุม 203.707 245 .831    
         



 

    176 

ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 215.204 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง (สาโท) ระหวางกลุม 13.701 4 3.425 3.521 2.37 .008* 
  ภายในกลุม 238.303 245 .973    
  รวม 252.004 249     
ราคากําหนดผปก.(สาโท) ระหวางกลุม 3.531 4 .883 .966 2.37 .427 
  ภายในกลุม 223.913 245 .914    
  รวม 227.444 249     
ราคาคลุมตนทุน (สาโท) ระหวางกลุม 7.157 4 1.789 2.028 2.37 .091 
  ภายในกลุม 216.107 245 .882    
  รวม 223.264 249     
สะดวก หาซื้องาย (สาโท) ระหวางกลุม 8.112 4 2.028 1.994 2.37 .096 
  ภายในกลุม 249.204 245 1.017    
  รวม 257.316 249     
ลักษณะของราน (สาโท) ระหวางกลุม 34.209 4 8.552 .698 2.37 .594 
  ภายในกลุม 3002.175 245 12.254    
 รวม 3036.384 249     
ขายผานตัวแทน(สาโท) ระหวางกลุม 14.980 4 3.745 3.904 2.37 .004* 
  ภายในกลุม 235.024 245 .959    
  รวม 250.004 249     
ผูผลิตขายตรง (สาโท) ระหวางกลุม 12.072 4 3.018 3.466 2.37 .009* 
  ภายในกลุม 213.324 245 .871    
  รวม 225.396 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (สาโท) ระหวางกลุม 7.963 4 1.991 2.246 2.37 .065 
  ภายในกลุม 217.161 245 .886    
  รวม 225.124 249     
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ผูผลิตขายตรง-สง (สาโท) ระหวางกลุม 9.092 4 2.273 2.622 2.37 .035* 
  ภายในกลุม 212.364 245 .867    
  รวม 221.456 249     
ลดแลกแจกแถม(สาโท) ระหวางกลุม 13.102 4 3.275 2.582 2.37 .038* 
  ภายในกลุม 310.802 245 1.269    
  รวม 323.904 249     
โฆษณานาสนใจ (สาโท) ระหวางกลุม 11.831 4 2.958 2.512 2.37 .042* 
  ภายในกลุม 288.445 245 1.177    
  รวม 300.276 249     
พนังงานขาย (สาโท) ระหวางกลุม 13.928 4 3.482 3.029 2.37 .018* 
  ภายในกลุม 281.596 245 1.149    
  รวม 295.524 249     
มีเอกสารแนะนํา (สาโท) ระหวางกลุม 13.128 4 3.282 3.081 2.37 .017* 
  ภายในกลุม 260.956 245 1.065    
  รวม 274.084 249     
มีพรีเซนเตอร (สาโท) ระหวางกลุม 16.123 4 4.031 3.148 2.37 .015* 
  ภายในกลุม 313.721 245 1.280    
  รวม 329.844 249     
รัฐบาลสนับสนุน (สาโท) ระหวางกลุม 14.672 4 3.668 3.325 2.37 .011* 
  ภายในกลุม 270.244 245 1.103    
  รวม 284.916 249     
มีใหทดลองชมิ (สาโท) ระหวางกลุม 11.784 4 2.946 2.550 2.37 .040* 
 ภายในกลุม 283.052 245 1.155    
  รวม 294.836 249     
ดานรสชาติ (ไวน) ระหวางกลุม 8.409 4 2.102 3.423 2.37 .010* 
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 150.475 245 .614    
  รวม 158.884 249     
ดานสี (ไวน) ระหวางกลุม 117.745 4 29.436 2.421 2.37 .049* 
  ภายในกลุม 2979.251 245 12.160    
  รวม 3096.996 249     
ดานกลิ่น (ไวน) ระหวางกลุม 8.014 4 2.004 2.873 2.37 .024* 
  ภายในกลุม 170.850 245 .697    
  รวม 178.864 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (ไวน) ระหวางกลุม 3.446 4 .861 .776 2.37 .542 
  ภายในกลุม 272.154 245 1.111    
  รวม 275.600 249     
สมรรถนะทางเพศ (ไวน) ระหวางกลุม 15.609 4 3.902 .229 2.37 .922 
  ภายในกลุม 4181.687 245 17.068    
  รวม 4197.296 249     
บรรจุภัณฑสวยงาม (ไวน) ระหวางกลุม 9.125 4 2.281 2.476 2.37 .045* 
  ภายในกลุม 225.771 245 .922    
  รวม 234.896 249     
บรรจุไดมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 5.029 4 1.257 1.435 2.37 .223 
  ภายในกลุม 214.571 245 .876    
  รวม 219.600 249     
ตรา/ยี่หอ (ไวน) ระหวางกลุม 7.648 4 1.912 2.043 2.37 .089 
  ภายในกลุม 229.296 245 .936    
 รวม 236.944 249     
มีมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 46.266 4 11.567 2.925 2.37 .022* 
  ภายในกลุม 968.730 245 3.954    
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 1014.996 249     
ราคาเหมาะสม (ไวน) ระหวางกลุม 13.877 4 3.469 .892 2.37 .469 
  ภายในกลุม 953.087 245 3.890    
  รวม 966.964 249     
ราคามีหลายระดับ (ไวน) ระหวางกลุม 4.106 4 1.027 1.320 2.37 .263 
  ภายในกลุม 190.490 245 .778    
  รวม 194.596 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (ไวน) ระหวางกลุม 1.659 4 .415 .096 2.37 .984 
  ภายในกลุม 1057.065 245 4.315    
  รวม 1058.724 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง ได (ไวน) ระหวางกลุม 2.468 4 .617 .137 2.37 .968 
  ภายในกลุม 1100.028 245 4.490    
  รวม 1102.496 249     
ราคากําหนดผปก. (ไวน) ระหวางกลุม 4.868 4 1.217 1.368 2.37 .246 
  ภายในกลุม 218.032 245 .890    
  รวม 222.900 249     
ราคาครอบคลุม (ไวน) ระหวางกลุม 4.557 4 1.139 1.258 2.37 .287 
  ภายในกลุม 221.879 245 .906    
  รวม 226.436 249     
สะดวก หาซื้องาย (ไวน) ระหวางกลุม 8.135 4 2.034 2.897 2.37 .023* 
  ภายในกลุม 171.965 245 .702    
  รวม 180.100 249     
ลักษณะของราน (ไวน) ระหวางกลุม 13.614 4 3.404 1.438 2.37 .222 
  ภายในกลุม 580.002 245 2.367    
  รวม 593.616 249     
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ขายผานตัวแทน (ไวน) ระหวางกลุม 11.754 4 2.938 3.297 2.37 .012* 
  ภายในกลุม 218.346 245 .891    
  รวม 230.100 249     
ผูผลิตเปนผูขายตรง (ไวน) ระหวางกลุม 224.648 4 56.162 2.749 2.37 .029* 
  ภายในกลุม 5006.088 245 20.433    
  รวม 5230.736 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (ไวน) ระหวางกลุม 136.396 4 34.099 2.907 2.37 .022* 
  ภายในกลุม 2873.528 245 11.729    
  รวม 3009.924 249     
ผูผลิตขายตรง-สง (ไวน) ระหวางกลุม 20.684 4 5.171 2.082 2.37 .084 
  ภายในกลุม 608.520 245 2.484    
  รวม 629.204 249     
ลดแลกแจกแถม (ไวน) ระหวางกลุม 14.883 4 3.721 3.005 2.37 .019* 
  ภายในกลุม 303.313 245 1.238    
  รวม 318.196 249     
โฆษณานาสนใจ (ไวน) ระหวางกลุม .743 4 .186 .013 2.37 1.000 
  ภายในกลุม 3380.493 245 13.798    
  รวม 3381.236 249     
พนังงานขายแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 14.519 4 3.630 3.227 2.37 .013* 
  ภายในกลุม 275.581 245 1.125    
  รวม 290.100 249     
มีเอกสารแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 17.830 4 4.457 3.948 2.37 .004* 
 ภายในกลุม 276.586 245 1.129    
  รวม 294.416 249     
มีพรีเซนเตอร (ไวน) ระหวางกลุม 17.458 4 4.365 3.548 2.37 .008* 
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ตารางที่  9ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานรายไดตอเดือน  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of 
Squares

df Mean 
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 301.378 245 1.230    
  รวม 318.836 249     
รัฐบาลสนับสนุน (ไวน) ระหวางกลุม 15.598 4 3.900 3.144 2.37 .015* 
  ภายในกลุม 303.906 245 1.240    
  รวม 319.504 249     
มีใหทดลองชมิ (ไวน) ระหวางกลุม 20.572 4 5.143 4.231 2.37 .002* 
  ภายในกลุม 297.812 245 1.216    
  รวม 318.384 249     

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 
ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ดานรสชาติ (สาโท) ระหวางกลุม 3.028 4 .757 .913 2.37 .457 
  ภายในกลุม 203.088 245 .829    
  รวม 206.116 249     
ดานสี (สาโท) ระหวางกลุม 8.200 4 2.050 2.339 2.37 .056 
  ภายในกลุม 214.700 245 .876    
  รวม 222.900 249     
ดานกลิ่น (สาโท) ระหวางกลุม 1.716 4 .429 .444 2.37 .777 
  ภายในกลุม 236.780 245 .966    
 รวม 238.496 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (สาโท) ระหวางกลุม 15.716 4 3.929 3.358 2.37 .011* 
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 286.684 245 1.170    
  รวม 302.400 249     
สมรรถนะทางเพศ(สาโท) ระหวางกลุม 16.478 4 4.119 1.411 2.37 .231 
  ภายในกลุม 715.186 245 2.919    
  รวม 731.664 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 7.556 4 1.889 1.537 2.37 .192 
  ภายในกลุม 301.100 245 1.229    
  รวม 308.656 249     
ตรา/ยี่หอ (สาโท) ระหวางกลุม 4.335 4 1.084 .850 2.37 .495 
  ภายในกลุม 312.565 245 1.276    
  รวม 316.900 249     
มีมาตรฐาน (สาโท) ระหวางกลุม 4.687 4 1.172 .868 2.37 .484 
  ภายในกลุม 330.913 245 1.351    
  รวม 335.600 249     
ราคาเหมาะสม (สาโท) ระหวางกลุม 5.093 4 1.273 .294 2.37 .882 
  ภายในกลุม 1061.00 245 4.331    
  รวม 1066.10 249     
มีหลายระดับ (สาโท) ระหวางกลุม 7.665 4 1.916 2.006 2.37 .094 
  ภายในกลุม 234.051 245 .955    
  รวม 241.716 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (สาโท) ระหวางกลุม 5.930 4 1.483 1.736 2.37 .143 
  ภายในกลุม 209.274 245 .854    
  รวม 215.204 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง (สาโท) ระหวางกลุม 5.734 4 1.434 1.426 2.37 .226 
  ภายในกลุม 246.270 245 1.005    
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 252.004 249     
ราคากําหนดผปก.(สาโท) ระหวางกลุม 3.810 4 .952 1.043 2.37 .385 
  ภายในกลุม 223.634 245 .913    
  รวม 227.444 249     
ราคาครอบคลุม(สาโท) ระหวางกลุม 4.859 4 1.215 1.363 2.37 .248 
  ภายในกลุม 218.405 245 .891    
  รวม 223.264 249     
สะดวก หาซื้องาย (สาโท) ระหวางกลุม 3.855 4 .964 .931 2.37 .446 
  ภายในกลุม 253.461 245 1.035    
  รวม 257.316 249     
ลักษณะของราน (สาโท) ระหวางกลุม 31.840 4 7.960 .649 2.37 .628 
  ภายในกลุม 3004.54 245 12.263    
  รวม 3036.38 249     
ขายผานตัวแทน(สาโท) ระหวางกลุม 2.371 4 .593 .586 2.37 .673 
  ภายในกลุม 247.633 245 1.011    
  รวม 250.004 249     
ผูผลิตขายตรง (สาโท) ระหวางกลุม 1.351 4 .338 .369 2.37 .830 
  ภายในกลุม 224.045 245 .914    
  รวม 225.396 249     
ผูผลิตขายสง (สาโท) ระหวางกลุม 2.361 4 .590 .649 2.37 .628 
 ภายในกลุม 222.763 245 .909    
  รวม 225.124 249     
ผูผลิตขายตรง-สง (สาโท) ระหวางกลุม .907 4 .227 .252 2.37 .908 
  ภายในกลุม 220.549 245 .900    
  รวม 221.456 249     
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ลดแลกแจกแถม(สาโท) ระหวางกลุม 7.025 4 1.756 1.358 2.37 .249 
  ภายในกลุม 316.879 245 1.293    
  รวม 323.904 249     
โฆษณานาสนใจ (สาโท) ระหวางกลุม 9.226 4 2.307 1.942 2.37 .104 
  ภายในกลุม 291.050 245 1.188    
  รวม 300.276 249     
พนังงานแนะนํา (สาโท) ระหวางกลุม 9.323 4 2.331 1.995 2.37 .096 
  ภายในกลุม 286.201 245 1.168    
  รวม 295.524 249     
มีเอกสารแนะนํา (สาโท) ระหวางกลุม 7.206 4 1.801 1.654 2.37 .161 
  ภายในกลุม 266.878 245 1.089    
  รวม 274.084 249     
มีพรีเซนเตอร (สาโท) ระหวางกลุม 8.643 4 2.161 1.648 2.37 .163 
  ภายในกลุม 321.201 245 1.311    
  รวม 329.844 249     
รัฐบาลสนับสนุน (สาโท) ระหวางกลุม 16.560 4 4.140 3.780 2.37 .005* 
  ภายในกลุม 268.356 245 1.095    
  รวม 284.916 249     
มีใหทดลองชมิ (สาโท) ระหวางกลุม 7.810 4 1.952 1.667 2.37 .158 
  ภายในกลุม 287.026 245 1.172    
 รวม 294.836 249     
ดานรสชาติ (ไวน) ระหวางกลุม 10.570 4 2.643 4.365 2.37 .002* 
  ภายในกลุม 148.314 245 .605    
  รวม 158.884 249     
ดานสี (ไวน) ระหวางกลุม 22.219 4 5.555 .443 2.37 .778 
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 3074.77 245 12.550    
  รวม 3096.99 249     
ดานกลิ่น (ไวน) ระหวางกลุม 9.947 4 2.487 3.607 2.37 .007* 
  ภายในกลุม 168.917 245 .689    
  รวม 178.864 249     
เพื่อบํารุงรางกาย (ไวน) ระหวางกลุม 5.789 4 1.447 1.314 2.37 .265 
  ภายในกลุม 269.811 245 1.101    
  รวม 275.600 249     
สมรรถนะทางเพศ (ไวน) ระหวางกลุม 29.648 4 7.412 .436 2.37 .783 
  ภายในกลุม 4167.64 245 17.011    
  รวม 4197.29 249     
บรรจุภัณฑสวยงาม(ไวน) ระหวางกลุม 13.438 4 3.359 3.717 2.37 .006* 
  ภายในกลุม 221.458 245 .904    
  รวม 234.896 249     
มีมาตรฐาน(ไวน) ระหวางกลุม 9.289 4 2.322 2.705 2.37 .031* 
  ภายในกลุม 210.311 245 .858    
  รวม 219.600 249     
ตรา/ยี่หอ (ไวน) ระหวางกลุม 9.070 4 2.267 2.438 2.37 .048* 
  ภายในกลุม 227.874 245 .930    
  รวม 236.944 249     
มีมาตรฐาน (ไวน) ระหวางกลุม 18.763 4 4.691 1.154 2.37 .332 
  ภายในกลุม 996.233 245 4.066    
  รวม 1014.99 249     
ราคาเหมาะสม (ไวน) ระหวางกลุม 5.621 4 1.405 .358 2.37 .838 
  ภายในกลุม 961.343 245 3.924    
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  รวม 966.964 249     
ราคามีหลายระดับ (ไวน) ระหวางกลุม 6.506 4 1.627 2.119 2.37 .079 
  ภายในกลุม 188.090 245 .768    
  รวม 194.596 249     
ราคาใกลเคียงกัน  (ไวน) ระหวางกลุม 37.402 4 9.350 2.243 2.37 .065 
  ภายในกลุม 1021.32 245 4.169    
  รวม 1058.72 249     
ราคาปรับขึ้น-ลง (ไวน) ระหวางกลุม 10.731 4 2.683 .602 2.37 .662 
  ภายในกลุม 1091.76 245 4.456    
  รวม 1102.49 249     
ราคากําหนดผปก. (ไวน) ระหวางกลุม 3.697 4 .924 1.033 2.37 .391 
  ภายในกลุม 219.203 245 .895    
  รวม 222.900 249     
ราคาครอบคลุม (ไวน) ระหวางกลุม 1.686 4 .422 .460 2.37 .765 
  ภายในกลุม 224.750 245 .917    
  รวม 226.436 249     
สะดวก หาซื้องาย (ไวน) ระหวางกลุม 2.769 4 .692 .956 2.37 .432 
  ภายในกลุม 177.331 245 .724    
  รวม 180.100 249     
ลักษณะของราน (ไวน) ระหวางกลุม 8.334 4 2.084 .872 2.37 .481 
 ภายในกลุม 585.282 245 2.389    
  รวม 593.616 249     
ขายผานตัวแทน (ไวน) ระหวางกลุม 6.511 4 1.628 1.784 2.37 .133 
  ภายในกลุม 223.589 245 .913    
  รวม 230.100 249     
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

ผูผลิตขายตรง (ไวน) ระหวางกลุม 181.746 4 45.437 2.205 2.37 .069 
  ภายในกลุม 5048.99 245 20.608    
  รวม 5230.73 249     
ผูผลิตเปนผูขายสง (ไวน) ระหวางกลุม 20.987 4 5.247 .430 2.37 .787 
  ภายในกลุม 2988.93 245 12.200    
  รวม 3009.92 249     
ผูผูขายตรง-สง(ไวน) ระหวางกลุม 5.441 4 1.360 .534 2.37 .711 
  ภายในกลุม 623.763 245 2.546    
  รวม 629.204 249     
ลดแลกแจกแถม (ไวน) ระหวางกลุม 12.792 4 3.198 2.566 2.37 .039* 
  ภายในกลุม 305.404 245 1.247    
  รวม 318.196 249     
โฆษณานาสนใจ (ไวน) ระหวางกลุม 58.233 4 14.558 1.073 2.37 .370 
  ภายในกลุม 3323.00 245 13.563    
  รวม 3381.23 249     
พนังงานแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 9.993 4 2.498 2.185 2.37 .071 
  ภายในกลุม 280.107 245 1.143    
  รวม 290.100 249     
มีเอกสารแนะนํา (ไวน) ระหวางกลุม 5.267 4 1.317 1.116 2.37 .350 
  ภายในกลุม 289.149 245 1.180    
 รวม 294.416 249     
มีพรีเซนเตอร (ไวน) ระหวางกลุม 1.676 4 .419 .324 2.37 .862 
  ภายในกลุม 317.160 245 1.295    
  รวม 318.836 249     
รัฐบาลสนับสนุน (ไวน) ระหวางกลุม 8.064 4 2.016 1.586 2.37 .179 
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ตารางที่  10ข  คาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  จําแนก
ตามสถานภาพดานระดับการศึกษา  (ตอ) 
สวนประสมทางการตลาด แหลงความ

แปรปรวน 

Sum of
Squares

df Mean
Square

F 
คํานวณ 

F 
ตาราง 

Sig. 

  ภายในกลุม 311.440 245 1.271    
  รวม 319.504 249     
มีใหทดลองชมิ (ไวน) ระหวางกลุม 7.258 4 1.814 1.429 2.37 .225 
  ภายในกลุม 311.126 245 1.270    
  รวม 318.384 249     

ท่ีมา  :  จากการสํารวจ ป พ.ศ. 2549 และจากการคํานวณ 
หมายเหต ุ* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 
 



 

 
ประวัติผูเขียน 

 
 นางสาว  นิตยา  สมพงษ  เกิดวนัที่  10  ตุลาคม  2523  สถานที่เกดิ  อําเภอเมือง  จังหวดั
นครราชสีมา  ที่อยูปจจุบนั  บานเลขที่  23  หมู  6  ตําบลสุรนารี  อําเภอเมือง  จังหวัดนครราชสีมา  
30000  ตําแหนงหนาทีก่ารงานปจจุบัน  ผูชวยนกัวจิัย  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสรุนารี  เลขที่  111  
หมู  6  ตําบลสุรนารี  อําเภอเมือง  จังหวดันครราชสีมา  30000 
 จบการศึกษาปริญญาตรีปการศึกษา  2545  สาขาวิชาเทคโนโลยีชีวภาพ  คณะเทคโนโลยี  
มหาวิทยาลัยขอนแกน  จังหวัดขอนแกน  และเขาศึกษาปริญญาโทในสาขาวิชาเทคโนโลยีการ
จัดการ  สํานักเทคโนโลยีสังคม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสรุนารี  ในปการศึกษา  2547 

 




