
บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเรื่อง แบบจ าลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มีผลต่อ
ยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ได้ก าหนดวัตถุประสงค์ 1) 
เพ่ือสร้างแบบจ าลองสมการโครงสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทยมี
ผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย และท าการ
ตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง  2) เพ่ือศึกษาขนาดของความส าคัญในแต่ละองค์ประกอบ ได้แก่ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของคนไทย และยุทธศาสตร์ ระยะยาวการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ 3) เพ่ือศึกษาถึงผลของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ของคนไทยที่มีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเน้นศึกษา
ประชากรเป้าหมาย 4 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร ขอนแก่น เชียงใหม่ และสงขลา รวม 400 
ตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ด้วยวิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบแบ่งชั้น (Stratify random sampling) ท าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีวิเคราะห์เชิง
ปริมาณ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และใช้สถิติเชิง
อนุมานท าการวิเคราะห์องค์ประกอบ และแบบจ าลองสมการโครงสร้าง 

ผลการศึกษาพบว่า แบบจ าลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มีผลต่อ
ยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ของประเทศไทย ที่สร้างขึ้นนั้นมีความ
สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์อยู่ในเกณฑ์ที่ดี โดยมีค่าไค-สแควร์ ( 2 ) มีค่าเท่ากับ 2338.022 ที่
องศาอิสระ (df) เท่ากับ 1110 มีค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ ( 2 /df)  เท่ากับ 2.11 ค่าดัชนีความ
คลาดเคลื่อนในการประมาณค่าพารามิเตอร์ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.052 และค่าดัชนีรากที่สองเฉลี่ย
ของส่วนที่เหลือ (RMR) มีค่าเท่ากับ 0.047 ผลการวิจัยยังพบว่าน้ าหนักองค์ประกอบเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการศึกษา (0.889) รองลงมาคือ ด้านการสร้างสรรค์งาน (0.880) 
ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (0.831) และด้านการใช้องค์ความรู้ (0.825) ตามล าดับ น้ าหนัก
องค์ประกอบพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการเป็นผู้น าความคิด (0.921) 
รองลงมาคือ ด้านการริเริ่มความคิด (0.871) ด้านการแสวงหาโอกาส (0.867) และด้านการประยุกต์ใช้ 
(0.837) ตามล าดับ  ส าหรับองค์ประกอบยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการเป็นภูมิภาคที่มีพัฒนาการทางเศรษฐกิจที่เท่าเทียมกัน (0.926) รองลงมา 
คือ ด้านการเป็นภูมิภาคที่บูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลกได้อย่างสมบูรณ์(0.869) ด้านการเป็นภูมิภาค
ที่มีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง (0.829) และด้านการเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน 
(0.662) ตามล าดับ นอกจากนี้ยังพบว่า พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์  มีผลต่อ
ยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ของประเทศไทย เท่ากับ 0.473 และ 0.391
ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract 
 

The objectives of this research were 1) to develop and validate the structural 
equation model of the creative economics and innovative behavior affecting the long-
run AEC strategies of Thailand, 2) to study the importance scale of each of the 
observed variables with the creative economics, innovative behavior, and long-run AEC 
strategies, and 3) to study the impacts of the creative economics, and innovative 
behavior affecting the long-run AEC strategies of Thailand. The main focus of this study 
took place in 4 provinces: Bangkok, Khon Kaen, Chiang Mai, and Songkhla. Stratify 
random sampling technique was used to arrive at 400 samples, and a questionnaire 
was administered to collect data, which were analyzed by quantitative analysis 
methods. The descriptive statistics used in data analysis was based on the 
commutative frequency for percentage, mean, standard deviation, factor analysis, and 
structural equation model analysis. 

The results showed that the model was consistent with the empirical data. 
Goodness of fit measures were found to be: Chi-square 2338.022 (df=1110); Relative 
Chi-square ( 2 /df) 2.11; Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) 0.052; and 
Root Mean Square Residual (RMR) 0.047. It was also found that the factor loading of 
the creative economics with the highest point was education at 0.889, followed by 
work creativity, intellectual property, and knowledge at 0.880 0.831 and 0.825, 
respectively. The factor loading of the innovative behavior with the highest point was 
championing at 0.921, followed by Idea generation, opportunity exploration, and 
application at 0.871 0.867 and 0.837, respectively. Besides, the factor loading of the 
long-run AEC strategies with the highest point was equitable economic development 
at 0.926, followed by fully integrated into global economy, high competitive economic 
region, and single market and single production base at 0.869 0.829 and 0.662, 
respectively. The research found that the impacts of the innovative behavior and the 
creative economy affecting Thailand’s long-run AEC strategies were 0.473 and 0.391, 
respectively. 

 

 

 

 

 

 

 

 




